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Resumo: Este estudo tem por objetivo refletir sobre a midia e sua
influéncia na formacdo da opinido publica, com base na teoria de
Bourdieu. Inicialmente, apresentam-se os conceitos do que é midia e
do que ¢ opinido publica e, posteriormente, aborda-se seu papel na
formacédo das percepcdes e concepgdes da sociedade. A metodologia
adotada pautou-se por um levantamento bibliogréfico dos propésitos
expostos por Bourdieu que, em seus estudos, concluiu que sdo os
mecanismos de reproducdo social que legitimam as diversas formas
de dominacdo. Verificou-se que a violéncia simbdlica permeia também
0s meios de comunicacdo, que a midia exerce influéncia na formacao
da opinido publica, porém com certas restricdes, e que os propositos
de Bourdieu sdo importantes na anélise do papel da midia na formacao
da opinido publica.
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Abstract: The aim of this work was to think over the media and its
influence onformation of publicopinion, havingas supportthe Bourdieu's
theory. It presents the concept of media and public opinion, and think
about their paper on the formation of perceptions and conceptions
of the society. The methodology focused on a bibliographical study
about Bourdieu's theory, who assumed that the mechanisms of the
social reproduction legitimate the several dominance forms. It was
ended that: the symbolic violence also permeates the communication
system; the media exercises influence over the formation of public
opinion, however with certain restrictions; and Bourdieu's purposes are
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important to analyse the paper of the media on the formation of public
opinion.

Key-words: media; Bourdieu's theory; opinion formation.

Introducéo

Em seus estudos sobre violéncia, Bourdieu e Passeron (1975)
desenvolveram conceitos especificos, retirando os fatores econémicos
do epicentro das andlises da sociedade, a partir de um conceito
concebido como violéncia simbdlica. Também, defenderam a ndo
arbitrariedade da producdo simbdlica na vida social, advertindo para
seu cardter efetivamente legitimador das forcas dominantes, que se
expressam por meio de gostos de classe e estilos de vida, gerando
aquilo que ele reconhece como distincdo social.

Com base nessa teoria, serd analisado o papel da midia na
formacéo da opinido publica, por meio dos conceitos fundamentais de
mundo social concebidos por Bourdieu, como sendo campo, habitus e

capital.
Desvendamento do campo de analise: a midia

Em meados de 1950, os pensadores da Escola de Frankfurt'
atribuiram, ao entdo nascente “mundo-midia”, um poder totalizante. Ao
longo dessas décadas, o conceito de comunicacdo foi se transmutando
até chegar hoje ao que Albino Rubim, em 2005, define como

um conjunto de meios diferentes, cada vez mais refinados tecnologicamente.
Midia ndo é tdo-somente o aparato tecnoldgico. H& que se compreender
midia como associacdo de um suporte tecnoldgico, uma linguagem adequada
€ uma estratégia de acdo precisa e clara (SANTARENO, 2007).

1 Surgiu em 1923, da iniciativa de pensadores alemées em formarem o Instituto de Pesquisa
Social de Frankfurt, com o objetivo de realizar um exame critico da sociedade em geral e
em seus aspectos econdmicos, culturais e de producdo de conhecimento - a partir de uma
perspectiva marxista renovada (ndo presa ao historicismo e materialismo).
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Na década de 1980, o conceito de opinido publica era
diversificado, ndo existindo um consenso nas Ciéncias Sociais, tanto em
relacdo ao conceito quanto a sua formacdo. A teoria mais conhecida
é a que procura explicar o processo de formacdo da opinido publica
por meio do modelo cascata. Para Lima (2005), o modelo cascata?,
explica a formacdo da opinido publica, como “resultado de um fluxo
linear de informacdes do topo da piramide social até as ditas classes
populares”. As liderancas das elites sociais resta emitir suas opinides,
através dos meios de comunicacdo, para que as massas ignorantes as
absorvam como suas novas verdades.

Na maioria das vezes, “a literatura elitista®* apresenta a opinido
publica como o resultado de uma série de processos sociais, nos
quais hd uma interacdo muito grande de elementos emocionais e
manipulativos” (LIPPMANN, 1997), aliados “a pouca racionalidade”
(LE BON, 1999).

No entanto, ao ser considerado como fator relevante para
o funcionamento da democracia, a opinido publica foi conceituada
por Bobbio (1998) como “publica” em um duplo sentido. Primeiro,
“porque ela surge do debate publico” e, segundo, “porque seu objeto
é qualquer coisa”, desde que seja de dominio publico. Sendo assim,
opinido publica, para ele, é:

(..) uma opinido sobre assuntos que dizem respeito a nacdo ou a outro
agregado social, expressa de maneira livre por homens que estdo fora

2 Segundo essa proposta, a opinido publica se formaria a partir de pequenos grupos, situados
no topo da pirdmide social e depois viria “descendo’, por degraus, até a base da piramide. No
primeiro degrau dessa “cascata”, estaria o pequeno grupo das elites econdmicas e sociais; no
segundo grupo estariam o das elites politicas e, no terceiro, a midia, seguida pelos chamados
formadores de opinido — intelectuais, religiosos, artistas, educadores, lideres empresariais e
sindicais, jornalistas — e, finalmente, no Ultimo degrau, a grande maioria que constitui a base
da populacdo.

3 O elitismo como corrente tedrica da comunicacdo politica predominou até os anos 50,
principalmente a partir das andlises sobre a realidade norte-americana e alema, que retomam
sua forca nos anos 70. Autores ligados a essa corrente, tais como Lippmann (1922), Katz
(1957) e Lasswell (1936), afirmam que o cidad&o s6 pode conhecer a realidade social através
da midia, dada a sua condicdo atomizada na sociedade.
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do governo, mas que reclamam o direito de que suas opinides possam
influenciar ou determinar agdes governamentais. (BOBBIO, 1998)

Afinal, a opinido publica nas democracias contemporaneas €&
uma influéncia legitima ou ndo nas decisdes de governo?

Opinido Publica é a expressdo de opinides do publico a
respeito de temas de interesse comum, que se diferencia da Opinido
Publicada, que € a apresentacdo publica da opinido. Essa distincdo foi
feita pela primeira vez por Allport (1937) no texto Toward a Science
of Public Opinion, onde afirma que tratar Opinido Publica e Publicada
como sendo a mesma coisa é uma falécia.

Os estudos sobre o resultado da campanha de desarmamento
apontaram que a proibicdo do comércio de armas deveu-se ao fato
de que:

(...) a campanha do NAO soube explorar a percepcao de seguranca publica
construida ao longo dos Ultimos anos pela midia. Enquanto, por outro lado,
o SIM, foi incapaz de demonstrar que representava uma probabilidade
eficaz de mudanca, uma vez que a realidade que ele pretendia mudar ndo
correspondia ao panorama de inseguranca construido a partir das percepcdes
difundidas pela midia. (VAZ et al., 2007)

A sensacdo de inseguranca se adicionou a incerteza do voto e,
do ponto de vista racional, os eleitores votaram a favor dos riscos bem
conhecidos do presente em detrimento dos riscos desconhecidos do
futuro. Desse ponto de vista, a campanha do plebiscito na TV foi uma
disputa entre as “vitimas reais” (sempre, atuais e particulares), que o
SIM pretendeu colocar em cena ao seu lado, e as “vitimas virtuais”
(vitimas futuras e universais) que o NAO se propunha a defender.

Para Vaz et al. (2007), a campanha do SIM “exigia dos
eleitores que eles renunciassem a sua condicdo universal de vitimas e
aceitassem se tornarem co-responsaveis — ndo apenas no momento
do voto, mas no seu cotidiano — pela seguranca e pela inseguranca
publicas” (VAZ et al, 2007). Essa era uma abdicacdo que o eleitor ndo
estava predisposto a fazer. Por isso, a maioria disse NAO a um “direito”
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gue, em sua maior parte, nunca havia se preocupado em exercer ou
defender.

No debate atual sobre a opinido publica, o desempenho
dos lideres de opinido reforca a idéia de uma inter-relacdo entre os
meios de comunicacdo, os individuos portadores de caracteristicas
exemplares e o proprio publico. E essa complexa relacdo que possibilita
o fornecimento de informacdes a opinido publica (Quadro 1).

Quadro 1 - Modelo de fluxos de comunicacao social
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Fonte: Modelo de fluxos de comunicacdo social (CORREA, 1993) adaptado
de Dumazeider (1973)

Uma questdo bastante relevante é a fonte que, em qualquer
situacdo de persuasdo, seja ela a midia ou outro individuo em uma
relacdo pessoal, “sempre tenta persuadir alguém a adotar determinada
posicdo” (LANE e SEARS, 1964).

Nesse sentido, seria muito arriscado para a elite politica tomar
como principio de sua atuacédo o atendimento a opinido publica, visto
que ela pode ser, através de instrumentos especificos, manipulada para
atender a determinados interesses que ndo sdo os do bem comum
(LIPPMANN, 1997).

Ao desacreditarem na existéncia de uma opinido publica,
Bourdieu (1983) e Champagne (1998) justificam a existéncia, por um
lado, de opinides mobilizadas, constituidas, ou seja, grupos de pressao

13



mobilizados em torno de um sistema de interesses; e, por outro lado,
de disposicdes, isto €, da opinido no estado implicito.

Entretanto, Page e Shapiro (1992) defendem que a opinido
publica ndo é apenas resultado de manipulacdes emocionais, pois ela
apresenta uma racionalidade que se diferencia da estabilidade absoluta
por ser publica. Essa “opinido deve se remodelar sempre que houver
uma alteracdo perene ou transitéria na composicao das relacdes sociais
dos pertencentes ao publico” (PAGE e SHAPIRO, 1992).

Contudo, Sartori (1994) acredita que as opinides publicas ndo
sdo inatas, nem surgem do nada. Para ele, a questdo sobre o que é
opinido publica é respondida por meio do processo de disseminacdo
de opinides, a partir de niveis da elite; borbulhar de opinides, a partir
das bases, e identificacdes com grupos de referéncia. Nota-se que
a complexidade desse tema ndo permite seu findar, porém suscita
inimeras discussoes.

Sendo assim, considera-se que a opinido publica ndo é capaz
de promover mudancas em si mesma, visto que ela é o resultado dos
agregados de alteracbes nas opinides particulares. Conforme Bouza
(1998), “a realidade é muito mais ampla que a capacidade da midia
em retrata-la a seu modo”.

Além disso, os resultados de trabalhos empiricos apontam que
a opinido publica é racional e coerente. Por isso, as prioridades politicas
coletivas sdo previsiveis, pois tratam do resultado de avaliaces publicas
sobre politicas ja inseridas.

A midia contribui na formacao da opiniao publica?

A midia parece perder, dia a dia, a superioridade no tocante
a formacdo da opinido publica, entre outras coisas, pela acentuada
crise de confiabilidade da chamada “grande imprensa” associada a
uma questdo central: a concorréncia das novas modalidades digitais
de comunicacdo, das quais surge um novo “destinatario” e/ou
“consumidor” de informacdes (SANTARENO, 2007).
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No caso da televisdo, tem-se por certo que ela € “um formidavel
instrumento de manutencdo da ordem simbdlica”, por desempenhar
uma forca perniciosa de violéncia simbodlica: ¢ uma violéncia que se
exerce com a cumplicidade tacita dos que a sofrem e também, com
frequéncia, dos que a exercem. A violéncia simbdlica estd na acdo
simbolica da TV no plano das informacdes, por exemplo, que consiste
em atrair a atencdo para fatos que interessam a todo mundo, dos quais
se pode dizer que sdo omnibus, ou seja, “para todo mundo”. Com
“a televisdo estamos diante de um instrumento que, teoricamente,
possibilita atingir todo mundo” (BOURDIEU, 1997).

Diante desse fato, a Sociologia, como todas as ciéncias que
procuram desvendar coisas ocultas, poderd fornecer a minimizacao
das relacdes sociais, especialmente, nas relacdes de comunicacao pela
midia. Para Bourdieu, "h& uma proporcdo muito importante de pessoas
gue ndo léem nenhum jornal, que estdo devotadas de corpo e alma a
televisdo como fonte Unica de informacdes” (BORDIEU, 1983).

Tal influéncia da midia, em particular da TV, é referenciada por
Champagne (1993), em “La misére du monde”, no capitulo que trata
da representacdo que a midia da aos fendmenos ditos de “subutrbio”.
Os jornalistas selecionaram categorias de percepcdo de acordo com
suas respectivas visdes de mundo. A categoria metaférica utilizada é
a dos oculos, fruto da educacéo histérica deles, porque € “a partir dos
quais véem certas coisas e ndo outras, e véem de certa maneira as
coisas que véem. Eles operam uma selecdo e uma construcdo do que
é selecionado” (BOURDIEU, 1997).

De acordo com Bourdieu (1997), “as palavras fazem coisas,
criam fantasias, medos, fobias ou simplesmente, representacoes
falsas”. Dessa forma, o mundo da imagem ¢ dominado pelas palavras.
O principio da selecdo por meio da busca sensacional dos espetaculos
permitiu destacar a TV, que dramatiza cenas e imagens de um
acontecimento relevante, muitas vezes, de acontecimentos tragicos e
de rebelides.

Hé& problemas, duvidas e virtudes no mundo digital. A
respeito dos problemas, destaca-se o vandalismo digital, a invas@o de
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privacidade, a pirataria e a baixa do nimero de empregos devido a
automatizacdo. Impera a incapacidade do mundo digital de resolver a
questdo da vida e da morte e a fome. As virtudes giram em torno da
descentralizacdo, da quebra de fronteiras pelos bits, da globalizacéo, da
capacitacdo (em conseguir informacdo), da harmonizacdo (empresas
trabalhando juntas, por exemplo) e do fato de tudo isso estar nas
maos dos jovens (NEGROPONTE, 1995).

O sistema de televisdo é mais flexivel, pois permite ao
telespectador escolher a hora e os programas que deseja assistir na TV.
Além disso, a tecnologia dos “bits que falam de outros bits” possibilita
gue as matérias de interesse do usuario sejam comparadas entre redes
de televisdo e de computadores (NEGROPONTE, 1995).

A TV, de acordo Bourdieu, de instrumento de registro torna-se
um instrumento de criacdo de realidade, e assim, caminha-se “cada vez
mais rumo a universos em que o mundo social é descrito e prescrito
pela TV" (BORDIEU, 1997). Para Flaubert, apud Bourdieu (1979) o
“mundo sdo idéias aceitas por todo mundo”, banais, convencionais
comuns, ao ponto que quando aceitas o problema da recepcdo nédo
se coloca.

A internet, depois do advento da sua area hipermidia - a Web,
“expandiu 50% a cada ano durante a década de 90 impulsionada
pelo interesse dos usudrios (...)". conforme Dizard (2000). Questiona-
se assim, até que ponto, “a nova midia nos tornard individual e
coletivamente mais livres e mais competentes para lidar com os
complexos problemas da democracia pés-industrial” (DIZARD, 2000).

“Sociedade pds-industrial” para Lyotard (1979), “sociedade
informatica” para Schaff (1995), “sociedade tecnizada” para Machado
(1993), “sociedade do conhecimento” para Toffler (1990) ou
“sociedade em rede” para Castells (1999), sdo as vérias denominacdes
que esses autores ddo a nova maneira social resultante de uma
sociedade globalizada, que enfatiza a producdo econémica recaindo
sobre o setor de servicos e utiliza amplamente o conhecimento das
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inovacdes tecnologicas proporcionadas pelas novas tecnologias de
comunicacdo, pela informética, pela microeletronica.

O pensamento que é, por definicdo, revolucionério, deve
comecar por demonstrar as “idéias feitas” e em seguida evidencia-las
(isso pressupde tempo). Para ser capaz de “pensar” em condicoes em
gue ninguém pensa mais, é preciso ser pensador de um tipo particular.
Para isso é preciso:

(..) sempre pensar as relacdes que podem estar visiveis nas formas de
coexisténcia, de sociabilidade, ou de relacdes entre individuos, ou ainda de
relacdes mais abstratas, mais estruturais, que organizam o campo - conceito
essencial, nesse sentido - da producdo estética, filosofica, cultural, num
momento e num lugar os dados (BOURDIEU e PASSERON, 1975).

Nesse sentido, os campos tém suas “proprias regras, principios
e hierarquias”, que sdo definidos a partir dos conflitos e das tensdes
no que diz respeito a sua prépria delimitacdo e constituidos por redes
de relacdes ou de oposicdes entre os atores sociais que sdo seus
membros. H& em cada campo principios de organizacdo que séo
proprios desse campo. Um campo é

um espaco social estruturado, campo de forcas onde hd dominantes e
dominados, ha relacdes constantes, permanentes de desigualdade que se
exercem no interior desse espaco — campo de lutas para transformar ou
conservar esse campo de forcas (BOURDIEU, 1979).

Assim sendo, o conceito de campo se insere entre as
determinacdes socioecondmicas na definicdo mais tradicional da
sociologia, da histdria social e da producdo simbdlica de idéias ou de
obras.

Quanto aos campos culturais, estes devem ser considerados,
primeiramente, como um mundo econdmico invertido, pois existe
uma economia da producdo simbdlica — que funciona com parédmetros
opostos ao funcionamento do campo econdmico. Isso significa que
ha uma inversdo dos valores ou dos interesses que regem o campo
econdmico dentro dos campos culturais, onde o primeiro funda uma
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das tensdes fundamentais, a de que “sua prépria perspectiva intelectual
implicava que ele fosse, ao mesmo tempo, objeto e produtor de
sua andlise” (BOURDIEU, 1997). A exemplo disso, o livro “Homo
Academicus”, de 1984, que analisa um campo particular, o campo
académico, a que claramente Bourdieu pertenceu, consiste em uma
analise socioldgica do espaco social ao qual ele préprio pertencia. Neste
campo, hd o desinteresse estético ou intelectual contra a busca de
beneficio, de lucro econémico; a gratuidade do gesto contra a utilidade
da producdo; a arte pela arte contra a circulacdo e a acumulacdo do
dinheiro.

Em segundo lugar, esses campos culturais se fundamentam
numa capacidade de reflexdo, de auto-reflexdo, de consciéncia de si.
Nesse mesmo livro, “Homo Academicus”, de 1984, Bourdieu expressou,
no prélogo, a dificuldade de constituicdo de qualquer discurso cientifico
sobre o mundo social. Pensava que havia uma dificuldade em elaborar
um discurso analitico sobre o mundo social porque havia uma aversao
do mundo social frente a sua prépria verdade — particularmente, mas
ndo unicamente, dos dominantes. O discurso sobre o mundo social €
“sempre dificil porque é contrdrio a natureza dos interesses imediatos
das desigualdades. E, desta maneira, a tarefa ndo é facil — talvez seja
mais facil escrever sobre o século XV ou XVI, como eu” (BORDIEU,
1983).

Assim sendo, a dificuldade de qualquer discurso cientifico
sobre o mundo social chega ao auge, no caso de um discurso que
se dedica ao espaco, ao proprio jogo no qual o seu autor se encontra
comprometido. Tem-se a tensdo entre, por um lado, a reconstrucdo
dos mecanismos desconhecidos pelos individuos e, por outro lado,
a necessidade do sociologo de objetivar a sua propria posicdo como
membro, nesse caso, do campo académico e, mais geralmente, do
campo social.

Nessa perspectiva, o socidlogo, ao fazer a adocdo de um estilo
de vida moderno, como se fosse o resultado de uma livre escolha,
ndo permite que seja manifestada sua propria filosofia. Muitas vezes,
as representacdes sociais sdo estratégias de luta que “comprovam a
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relacdo de forca e visam a transforma-la ou a conserva-la” (BOURDIEU,
1997).

No sentido de pensar como a dimensdo da incorporacdo, e 0s
outros conceitos podiam parecer intelectualizados demais. Bourdieu
introduz o conceito de habitus — que aponta para um sistema de
esquemas de percepcao, de juizo, de apreciacdo e de acdo inscritos no
corpo pelas experiéncias passadas (CHARTIER, 2002).

A interiorizacdo da situacdo objetiva, os habitus de classe, é
a estrutura unificadora do conjunto das disposicdes que supdem a
referéncia prética ao futuro objetivo, quer se trate da resignacéo ou da
revolta contra a ordem atual ou da aptiddo a submeter as condutas
econdmicas a previsdo e ao célculo. Por isso, 0 uso de conceitos
mediadores, como potencialidades objetivas ou habitus de classe,
permite ultrapassar as oposicdes abstratas entre o subjetivo e o
objetivo, o consciente e o inconsciente (BOURDIEU, 1979).

As condutas, por estarem escritas na situacdo presente dos
seus proprios sujeitos, dispdem permanentemente em seus habitus e
estdo interiorizadas e a disposicdo diante de uma determinada situacao
sob a influéncia desta (BOURDIEU, 1979).

No que se refere & violéncia simbdlica exibida pela midia,
Bourdieu (1997) expde no livio “Sobre a Televisdo” uma ruptura
com todas as representacdes e concepcdes espontaneistas exercidas
pelos propagandistas, jornalistas € um plano essencial, o discurso a
diferenca.

Consideracoes finais

Por fim, pode-se apontar que a violéncia simbdlica exposta por
Bourdieu permeia, também, os meios de comunicacdo, na medida
em que determinadas emissoras de TV, jornais, radios, entre outros,
noticiam e enfatizam determinados eventos que acabam influenciando
nos demais. Este fato pode ser facilmente comprovado nos dias atuais,
com a globalizacdo, que leva a crenca de haver certa homogeneizacdo
das informacdes, ou seja, basta assistir noticidrios de diferentes
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emissoras de TV, para constatar que a grande maioria das noticias sdo
praticamente iguais.

Assim, os pressupostos propostos por Bourdieu sdo importantes
na andlise do papel da midia na formacdo da opinido publica, por
desvincular o foco central da andlise da questdo econdmica.

Portanto, a midia exerce influéncia na formacdo de opinido
publica, porém com certas restricdes de cunho cultural, religioso,
enfim, dos filtros de canalizacdo social.
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