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Resumo: O presente artigo discute as mudangas e os avangos do
campo tecnologico na sociedade e no sistema educacional, tendo por
objetivo analisar as influéncias e a atuacao da pratica educativa diante
desse novo cenario, assim como a possivel contribui¢do das midias,
em especial a televisdo e do acesso mais facil as informagdes para o
campo educacional. O estudo baseou-se em pesquisas bibliograficas,
bem como por meio de coleta de dados feita através de questionarios.
Depois da contraposicao dos dados, pode-se observar que os recursos
midiaticos podem ser ferramentas importantes para a educagdo, desde
que utilizadas corretamente pelos educadores.

Palavras-chave: Tecnologia. Midia. Educacgao. Televisao.

Abstract: This article deals with the changes and advances on
technology in the society and educational system. The aim of this
study is to analyze the influence and action of education on this new
environment, and also possible contributions of medias, especially
the television, and the easiest access of education to information. The
research was based on written information concerned the theme and
data collection through questionnaires. After analyzing the data, it
was possible to see that media resources can be important tools for
education, since they are correctly used by educators.
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1. Introducao

Através da midia e seus recursos audiovisuais, as informagodes sao
mostradas de forma fantasiosa e fragmentadas, sendo que as pessoas nao
estdo aptas a discernir criticamente o que € real e o que ¢ ficticio nos fatos
apresentados, prendendo-as a uma fantasia envolvente e alienante.

Os meios de comunicacdo de massa, especialmente a TV, atingem
rapidamente muitas pessoas de diferentes classes sociais e culturais em
diversos locais. Essa cultura de massa tem entdo, dentre outras, uma
dimensao politica e outra social, ja que ¢ verdadeiro que tem a capacidade
de transmitir valores, normas de comportamento e atitudes, utilizando-se de
linguagens audiovisuais produzidas com alta tecnologia. Assim, ¢ necessario
questionar: como as pessoas estdo recebendo e lendo essas mensagens? Este
trabalho tem como principal objetivo compreender a influéncia dos meios de
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comunicagdo de massa, em particular a televisao, bem como as possibilidades
de desenvolvimento, especialmente no ambito escolar, de competéncias
necessarias para a interpretagdo das linguagens audiovisuais veiculadas por
estes meios, identificando as caracteristicas da comunicagdo desenvolvida
pela televisao e outros meios, reconhecendo a influéncia desses veiculos
sobre os cidaddos e jovens, desvendando codigos e possiveis caracteristicas
manipuladoras da midia, ndo apenas acusando-a, mas também analisando as
contribuigdes desses meios, em especial a televisdo, para a formagao do ser
humano e para o trabalho pedagogico escolar, buscando alternativas para a sua
melhor utilizacdo destes pelo professor em sala de aula como recurso didatico.

A sociedade pds-moderna, com o advento da cibernética, da revolugdo
da informatica e da politica de globalizacdo sofreu significativas mudangas,
especialmente nas areas de comunica¢do e informagdo. A maquina passa
a intermediar, cada vez mais, 0 homem ¢ o mundo. Em func¢ao de toda essa
abrangéncia, sofrem e exercem influéncias politicas e sociais na populacao.

O mundo contemporaneo faz com que todas as pessoas estejam imersas
em imagens, e isso exige delas novas competéncias para receber, utilizar e
compreender o texto audiovisual utilizado pelas midias. Como educadores,
nao podemos deixar de considerar a presenga desses meios de comunicagao
no cotidiano dos estudantes. A escola, como espaco educativo, democratico
e formador de consciéncia de cidadania, pode ajudar a desenvolver, nos
alunos, habilidades para ler o texto audiovisual a que esta exposto, dando-lhe
oportunidade de usufruir criticamente todo o espago que tem para aprender.
Essas razoes certamente dao relevancia ao estudo proposto.

2. Linguagem e comunica¢io

A linguagem esta na origem de toda a atividade comunicativa do ser
humano, pois ela, através da lingua, proporciona a capacidade de comunicagao
entre as pessoas. E através da comunicagio que o ser humano se sociabiliza,
relaciona-se, interage, transforma. O ponto de partida para o exercicio da
expressao ¢ a linguagem falada que serd, depois, por meio de ensino, geralmente
na escola, sistematizada e transferida para a forma escrita. A crianga, na escola,
constroi esse conhecimento através da interacdo com o grupo € com 0s mais
variados tipos de textos, verbais e escritos, ¢ também ndo-verbais. Nesse
processo, ela percebe as relagdes entre fala e escrita: que podem escrever o que
falam e ler o que esta escrito, ampliando assim, suas possibilidades de expressao
e compreensdo do mundo, tornando-se aptos a exercerem cidadania e, através
dos atos de ler e escrever, cumprirem fungdes sociais.

A linguagem acompanha os seres humanos desde os primordios, sendo
que, aliada ao trabalho, ¢ o que diferencia os homens dos outros animais. £ uma
necessidade basica do ser humano, do homem social. A partir do conceito de
Brito (2003), linguagem ¢ todo sistema de sinais convencionais que permite
realizar atos de comunicacdo. Os seres humanos utilizam-se dela para se
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relacionarem,para agirem sobre o mundo, tornando-se sujeitos dele. E muito
grande e importante, entdo, o poder da linguagem e, por isso, a necessidade de
sua correta utilizacao, sempre dependente dos individuos que a utilizam, de sua
capacidade e de seu preparo.

A industria moderna emprega sofisticados recursos tecnologicos
para gerar comunicacdo, mas esta existe desde os primeiros homens na
terra. A comunicagdo ¢ um processo historico e cultural. As técnicas para o
seu desenvolvimento mudam, mas o sentido e o conteido sempre foram os
mesmos. Na sociedade moderna, o que se observa sao meios comunicativos de
sofisticados recursos tecnologicos, mas, basicamente, com o mesmo proposito
de emitir, através de um emissor, uma mensagem para um receptor.

Hoje em dia, mais do que nunca, estamos expostos a linguagem muito
antes da palavra ou da escrita, seja através da familia ou, cada vez mais,
da midia. O ser humano, para garantir sua participacao ativa na vida social
neste mundo contemporaneo, tdo recheado de informagdes elaboradas das
mais diferentes formas, utilizando diversos codigos e simbolos, necessita
desenvolver a habilidade de reflexdo sobre a linguagem, seus codigos e
processos comunicativos.

Bordenave (1997), faz alguns apontamentos sobre a comunicacdo,
nos quais aponta varios estudos mostrando que existem diferencas entre a
linguagem empregada pelas classes sociais mais elevadas e pelas classes
subalternas. Estas, comunicam-se baseadas apenas em um ponto de vista, sua
mensagem tem segmentos desconexos, nao falam em categorias, mas no geral.
Além disso, classes populares sao menos sensiveis a informagao abstrata e o uso
do tempo ¢ descontinuo, efémero. Ora, numa sociedade competitiva, ¢ dbvia,
entdo, a necessidade de aprimoramento da linguagem e formas de comunicagao
por todos, pois, se ndo for assim, novamente ha o refor¢o da estratificacao de
classes, j&4 que a pobreza linguistica dificulta a compreensdo. O mesmo autor
resume os elementos basicos da comunicag¢ao em:

- arealidade ou situagao em que ela se realiza;
- seus interlocutores;

- os contetidos e mensagens que compartilham;
- 0s signos que utilizam;

- 0s meios que empregam para transmiti-los.

A natureza muniu o homem de capacidade para a comunicagao:
podemos criar signos, recebé-los e interpretd-los. E, segundo o mesmo autor,
ela ¢ um processo de muitas facetas que ocorre em varios niveis: consciente,
subconsciente e inconsciente, quase como parte organica do processo de vida.
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2.1 Linguagens audiovisuais: televisao

A linguagem, desde sempre, vem sofrendo mudangas, evoluindo
e assim, também, os meios de comunicagdo. As facilidades tecnoldgicas
de produzir visuais, o dominio das ondas eletromagnéticas pelo homem,
de certa forma, reduziu o tamanho do mundo e, aliados a competitividade
propria do capitalismo, fizeram surgir uma aldeia global. Agora, mais do
que nunca, somente a leitura do texto verbal ndo ¢ mais suficiente para
formar um cidadao ativo, participativo na sociedade. Se para a leitura do
texto escrito, verbal, ja se necessita de um desenvolvimento de habilidades
para a correspondente interpretacdo, o mesmo acontece com a linguagem
visual, mais especificamente audiovisual.

A industria cultural produz o significado de suas caracteristicas
através de signos, os quais diferem em espécie. Para Coelho (2003),
“[...] cada signo tende a provocar um certo tipo de relacionamento entre
ele mesmo e a pessoa que o recebe, nesta provocando também um tipo
particular de interpretante ou significado.” Dessa forma, o que se torna
fundamental ¢ identificar que tipo de simbolos a industria cultural utiliza
em sua linguagem. Antes, ¢ claro, € preciso conceituar estes diferentes
simbolos. Coelho (2003), define, de forma geral, 3 tipos de simbolos: o
iconico (uma foto por exemplo); o simbdlico (palavra) e o indicial, que
representa seu objeto sem remeter-se diretamente a ele: ndo mostra o icone
a que se refere, mas sem ele ndo poderia existir. Para esclarecer o autor cita
exemplos como: nuvens escuras indicam chuva iminente, pogas de agua
podem sugerir chuva recente. Mas estes signos ndo poderiam existir ou
serem interpretados sem o conhecimento do icone, neste caso, a chuva.

Ao contrario do icone, que mantém seu significado mesmo distanciado do objeto
representado, ou ainda que este objeto nao exista mais (a foto de uma pessoa
distante ou morta), o indice é um signo efémero, de vida curta ou que, pelo menos,
depende em tudo da duracdo da vida de seu objeto. O indice ndo tem autonomia
de existéncia. E ainda em comparagdo com o icone: conhecer o icone é em certa
medida — conhecer o objeto representado. Mas o conhecimento do indice ndo
possibilita o conhecimento do objeto significado, a ndo ser sob aspectos muito
restritos. (COELHO, 2003, p. 55)

Muitas vezes um icone pode ser um indice e vice-versa: ao ver um
signo iconico, a consciéncia pessoal opera com o sentir, nao se interessando
pela anélise deste. E intuicdo, sensagdes. Ja o signo indicial, exige uma
consciéncia de constatacdo, sem revelar, a quem as utiliza, nenhuma nova
descoberta, apenas constatar o que ja foi, de certo modo, mostrado. Assim,
a questdo da industria cultural ndo se limita somente a analisar o que ela
diz, ou 0 momento histérico em que opera, mas alcanga a maneira como ela
diz. Coelho afirma que a industria cultural ¢ o paraiso do signo indicial, da
consciéncia indicial.
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Toda a industria cultural vem operando com signos indiciais, e, assim, provocando
a formagdo ¢ o desenvolvimento de consciéncias indiciais. Isto é: tudo, signos e
consciéncias ¢ objetos, ¢ efémero, rapido, transitorio; ndo ha tempo para a intuicdo
¢ o sentimento das coisas, nem para o exame logico delas: a tonica consiste apenas
em mostrar, indicar, constatar. Ndo ha revelacdo, apenas constatagdo, ¢ ainda
assim uma constatagdo superficial — o que funciona como mola para a alienagdo.
(COELHO, 2003, p. 62)

Portanto, ndo basta apenas dizer que a industria cultural, a midia,
baseia-se nalinguagemicOnica. Esta seria uma explicacdo muito simplificada
da utilizagao dos signos em sua linguagem. Os veiculos da industria cultural
estdo realmente cheios de icones, mas icones superficiais, dispostos de
maneira indicial. O receptor entdo recebe mensagens fragmentadas, rapidas,
com imagens desconectas, multiplicando-se a todo instante, no intuito de
impedir que tenha uma visao totalitaria de si e de seu mundo, tornando-o,
portanto, alienado. As informacdes nao revelam o que estd por tras, mas
conseguem bem ocultar o que representam.

A forca da linguagem audiovisual estd em conseguir dizer muito mais
do que nos captamos, chegando simultaneamente ao nosso inconsciente,
utilizando-se nao somente de ldgica convencional, mas conectiva, de
imagens, palavras e sons, agrupados de maneira muito menos rigida por
seus produtores. Os meios que utilizam recursos audiovisuais, fazem
principalmente por meio de justaposi¢dao, um novo produto, passando
informagdes fragmentadas, compactadas e rapidas, o que exige pouco
esforco e envolvimento do receptor para sua compreensao.

Nessa nova sociedade, a televisdo, criou sua propria linguagem e
maneiras particulares de se comunicar com o homem por meio de suas
capacidades perceptivas, emocionais, cognitivas € comunicativas, seduzindo
as pessoas, falando primeiramente as emocoes, mexendo com suas fantasias
e desejos através da articulacdo de diversas formas de linguagem, como
imagens, falas, sons, escritas, tudo reunido em um sé texto que € capaz de
hipnotizar os telespectadores pela sua forma dinamica de ser apresentada.

A geracdo a que estamos expostos ¢ apaixonada pela linguagem
das novas tecnologias e sente-se muito melhor digitando no computador
do que escrevendo numa folha de papel. Isto se da, principalmente, pela
possibilidade de juntar imagens do passado com imagens atuais, imagens
reais com nao reais, produzindo o que ¢ chamado de hiper-realismo, que
Tavola (1999, p. 46) conceitua como sendo mais verdadeiro que o real ou a
mentira da verdade.

Ao mesmo tempo que faz a realidade aparecer mais proxima do espectador,
aumentada por lentes, aproximagdes e destaques, o hiper-realismo amplia a
estranheza e insere um elemento provocador de reag¢des, sem se afastar do real,
mas tornando-o maior do que ¢. Simulando mesmo ser ele a expressao da realidade
total e construindo uma linguagem na qual o recurso da énfase se transforma no
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proprio discurso. Distorce o real sem se afastar dele. Dai seu carater diabolico e de
dificil percepgio. (TAVOLA,1999,p. 46).

Dessa forma, as pessoas, mesmo que de forma inconsciente, perdem
a no¢ao de discernimento do real ¢ nao real. O termo diabdlico utilizado
pelo autor, certamente faz referéncia ao fato de que diante da televisao, os
sujeitos sdo levados a um estado de inércia e conformismo, aceitando, quase
sempre de forma natural e irreflexiva, a mensagem transmitida, tornando-se
assim, ndo mais sujeito da comunicagdo, mas seu produto: novamente um ser
humano alienado.

Nao podemos cair na ingenuidade de admitir que essa posi¢do seja
apenas fruto do emissor, no caso a televisdo, ja que esta também deve
ser considerada como um grande instrumento socializador, transmissor
de aspectos culturais quase que universal. Devemos analisar o sistema
capitalista, em que os trabalhadores sdo explorados por um sistema de
produgdo industrial fragmentado, sendo que estes, na maioria das vezes,
ndo encontram sentido nem mesmo em seu trabalho, pelo que produzem;
sdo alienados também no trabalho.

O capital transformou o trabalho em forga de trabalho, eliminou as habilidades
humanas, descartou-as do trabalhador mesmo. A habilidade do trabalhador foi
transformada em habito, ¢ a via da maquinaria. Sdo as maquinas que fazem o
trabalho que poderia exigir alguma habilidade. Ora, o que s@o as maquinas sendo
trabalhado acumulado? Inteligéncia humana sintetizada em metal, experiéncia de
varios operarios, de varios lugares do mundo, sintetizadas ali. [...] Por paradoxal
que parega, ¢ a inteligéncia acumulada de cada trabalhador que promove a burrice
do trabalhador. (CODO, 1991, p. 38).

Em todas as instdncias em que o capital mantem relacdes entre
mercadorias, a alienacdo se manifesta. O sujeito se manifesta alienado
especialmente quando nao se reconhece no que produz, quando o produto
¢ separado do produtor, ele se separa de si mesmo, do proximo e da propria
histéria. E se o processo de alienagdo inicia-se no trabalho, este prolonga-se
nos lares, através da midia, que langa mao de todos os seus recursos para que
assim o individuo permanega e, no outro dia, esteja disposto mais uma vez a
realizar sua tarefa, a etapa que lhe pertence no processo industrial capitalista,
agindo e entendendo isto como natural.

E, por isso, o poder de conquista da TV ¢ tao poderoso: essas pessoas,
ao assistirem os programas disponiveis, t€ém a capacidade de sonhar e fantasiar,
sendo assim quase que irresistivel sentar-se no sofa e ver TV depois de um
longo e exaustivo dia de trabalho repetitivo e massante. Os cidadaos, ndo tao
cidaddos assim, podem ver, na tela, o que gostariam que acontecesse com
eles, em suas vidas, projetando-se em personagens televisivos.

A televisdo torna-se, assim, um poderoso veiculo ideoldgico,
um conjunto de crengas, valores e atitudes que formam ideias, a partir de
sensagoes ¢ de acordo com um determinado momento historico, nas quais
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até os discursos, aparentemente mais ingénuos e neutros, podem trazer
subliminarmente mensagens contributivas para a formagao de estereotipos,
imagens e conformismos sociais sendo, muitas vezes, utilizado para
manutencdo do status quo, ja que uma pessoa alienada nao ¢ efetivamente
capaz de rebelar-se contra o sistema ou mesmo contra sua propria condicao
de mero espectador.

A programagao ¢ feita para gerar reacdes emocionais € nao racionais
sobre a realidade, o que induz as pessoas a aderiram a certas crengas
concernentes ao destino humano, gerando, no telespectador, a falsa ideia de
que ele ¢ cidaddo atuante e sua atual condigdo cultural e socioecondmica
¢ natural e fado da vida. Na maioria das vezes, situacdes como estas, que
estabelecem concepgdes sobre o lugar de cada um na sociedade, sdo passadas
de forma tdo irreal que ninguém consegue se identificar nelas, causando
apenas um sentimento de que existem outras pessoas com as quais estas
coisas acontecem, nao com ele proprio.

A forga transfiguradora do hiper-realismo muitas vezes disfar¢a o propoésito dos
sistemas ou dos comunicadores de impressionar, ndo para informar ou relatar, mas
para influenciar. Ou para dominar. E a informagio como poder.Na grande maioria dos
casos, com a aparéncia de informagdo objetiva, o hiper-realismo conduz o publico
as convicgdes desejadas pelo emissor, através da maneira pela qual apresenta os
fatos — principalmente na edigdo de televisdo. (TAVOLA, 1999, p. 48).

Sob este enfoque, na linguagem midiatica, na qual noticias sao
apresentadas como espetaculos, elementos passam a se confundir e, muitas
vezes em um telejornal, uma noticia de violéncia pode virar um show,
confundindo o publico sobre o que realmente € repudio a violéncia, tornando-a
banalizada. Assim acontece com outros conceitos como conscientizacao
e lazer, acomodagdo e participagdo. A comunicagdo passa a ser, entdo, um
processo em que se formam padrdes e normas culturais e comportamentais.

Mesmo assim, ndo basta apenas julgar e acusar a televisdo de
ser a culpada por todos os males sociais, culturais e comportamentais
da sociedade atual. Nao esta correto apenas afirmar que a TV aliena e
emburrece, que promove a violéncia e o consumismo. E preciso analisa-la
como um complexo que segue, sim, a ldgica capitalista do entretenimento,
patrocinadores e comércio, mas sem negar sua influéncia, ja que assistir
televisao ¢ uma das atividades mais corriqueiras, de criangas ¢ adolescentes
de todos os niveis sociais.

O uso da televisdo ndo exige habilidades complexas para opera-
la e, dessa forma, desvela para criangas e jovens, um mundo que antes era
de dominio apenas dos adultos. Nao ha mais como retira-la dos lares dos
brasileiros. Ela veio para ficar e a tendéncia € apenas aperfeicoar-se. Ela
também ensina. Atualmente as criangas ndao chegam mais a escola tendo
apenas como bagagem o que conseguiram assimilar em casa, no ambito
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familiar, mas com muitas leituras e interpretagdes de mundo feitas através da
midia, da televisao.

Também ndo podemos analisar a midia televisiva focando apenas no
emissor, como se todas as pessoas que assistem a ela fossem simplesmente
receptores passivos, ou negar-lhes a concepcao de que tém condi¢des para
desenvolver habilidades reais e efetivas para interpretar, selecionar e refletir
sobre o que assistem. E necessario compreender também que cada pessoa
assimila, qualquerinformacao que chegaaté ela, de formadiferente, dependente
do preparo que tem, de sua cultura individual, construida historicamente
através das relagdes que ela estabelece com o mundo, da formagao e estrutura
cognitiva que possui.

3. Recursos tecnologicos e educacio

A escola que precisamos deve hoje precisa ser democratica, que
compreenda as interferéncias e os interesses da sociedade, propiciando aos
educandos conhecé-los para que possam interferir nessas acoes. Nessa escola,
os professores sdo organizados, as ideias opostas podem aparecer, os alunos,
pais e a comunidade participam, compreendendo e permitindo o conflito para
que seja solucionado sem estabelecer oposi¢ao entre chefia e lideranca. Nessa
escola, existem debates, discussdes, todos podem apresentar suas ideias para
se chegar as solugoes.

Essa escola deve promover a cultura, socializando o saber, para que
todos tenham acesso aos bens culturais. A producdo da cultura acontece num
trabalho coletivo, sendo assim, todos participamos deste processo, por ser
historico. E funcdo da escola, entdo, repassar, organizar ¢ viabilizar a todos
da sociedade, o acesso a esta produgao.

E exigéncia dessa escola contemporaneidade histérica, estando
aberta a realidade social para a futura inser¢ao dos alunos nela, e, para isso,
¢ necessario que os educandos compreendam a realidade para escolher de
que forma querem atuar nela. A escola ¢ mediagdo entre realidade empirica
e conhecimento.

Outra caracteristica fundamental dessa escola ¢ a de que esteja
comprometida politicamente para preparar o educando para o exercicio da
cidadania, compreendendo direitos e deveres.

A televisdo, por ser hoje o meio de comunicacdo predominante em
nosso cotidiano, também em forma de cultura, ja que amplia a visdo de
mundo das pessoas, modificando linguagens e propondo novos padroes
éticos e meios de apreensdo da realidade, especialmente por ter esse carater
sedutor e formador de opinides, exige do processo educativo mais atengao,
discutindo e buscando compreender seu papel nos processos de ensino
aprendizagem. E inegavel o potencial da inddstria cultural em promover
cultura e educacgdo popular.
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Por isso, € preciso que a pratica educativa da escola também discuta
essas questoes e realize trabalhos que possibilitem o desenvolvimento
de habilidades nos estudantes, otimizando o processo de recepcao das
informacgdes veiculadas.

Também € preciso que as novas tecnologias de comunica¢do oferecam
novas formas de aprendizagem bem diferentes do processo linear e sistematico
das aprendizagens em que predominam os aspectos supostamente racionais,
desenvolvidos nas formas regulares de ensino. Entdo, sem esperar uma
mudanga drastica da sociedade nesse sentido, o que resta é buscar responder
como preparar pessoas para entrarem em contato com a industria cultural
extraindo dela o que ha de melhor. Neste cenario, educadores podem ignorar
estas inovagoes, acarretando nos homens de amanha, a mesma passividade
de recepcdo das mensagens culturais veiculadas e sua consequente
desculturalizagao.

A possibilidade de manipulag¢do de todos os tipos de linguagem tem provocado a
intensificacdo de um movimento orientado para a capacitacdo do publico em geral
na ‘leitura critica’ das mensagens. Esta habilidade consiste em identificar o grau
de denotagdo-conotagdo nas mensagens, unida ao desenvolvimento de uma atitude
de desconfianga sobre as inten¢des e os contetidos ideoldgicos inseridos no texto.
(BORDENAVE,1982, p. 91).

A escola assume, dessa forma, um carater formativo de pensamento
e interpretacdo com criticidade, contrapondo-se a linguagem midiatica e
buscando preparar os educandos para serem seletivos e criativos através de
uma analise critica do que veem e ouvem.

Os alunos apreendem, através da midia, informagdes de forma muito
mais eficaz, ja que as palavras sao mostradas com imagens, o que lhes denota
mais forga. Ao chegar a escola, as criangas ja trazem muitas experiéncias
adquiridas em seu ambiente familiar e, durante o periodo escolar, a midia,
a televis@o, mostra o mundo de forma mais agradavel, compacta, educando,
ao mesmo tempo que entretém. Esse talvez seja o principal fator que
leva as criangas ¢ os adolescentes a ficarem fascinados pela televisao ou
computador e seus recursos graficos e visuais e ndo se sentirem atraidos
pela escola. A educagdo formal, dada pelo ambiente escolar, educa de forma
sistematica, repassando ou propiciando a aquisicdo de contetidos cientificos
e sistematizados de forma muito formal, estatica e ndo atraente. Os alunos
aprendem, mas ndo tém entretenimento aliado a esse aprendizado.

A nova realidade impdem-se grandes desafios aos educadores, ja que
no futuro, ndo muito distante, as maquinas serdo responsaveis por realizar as
tarefas mais rotineiras e pragmaticas e aos homens serao delegadas tarefas
que exijam intelecto e criatividade. A tecnologia, quando usada por individuos
com interesses particulares e de forma inescrupulosa pode fazer do homem,
uma vitima de seu proprio produto, ja que toda tecnologia ¢ criagdo humana.
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Assim, educadores também precisam dominar as tecnologias, até
mesmo para entenderem melhor como funcionam e discutirem com seus alunos,
dispondo de tempo e de boa vontade para preparar boas aulas, destacando da
midia conteudos passiveis de abordagens em sala de aula, visando preparar
homens para o futuro, capazes de abrir caminhos nesses novos ambientes
que se instalam, que sejam rapidos para adequar-se aos relacionamentos
instaurados na nova sociedade. Professores devem, entdo, nao apenas mostrar
aos alunos videos e imagens gréficas e audiovisuais considerando-as auto-
explicaveis, mas promover a discussdo sobre as mesmas, favorecendo a
reflexdo sobre o tema.

4. Coleta e analise de dados: midia, televisao e a docéncia

A educagdo além de ser processo de apropriacao da cultura produzida,
¢ fator que possibilita a ruptura com o velho e o desenvolvimento do novo.
Deve ser concebida ndo apenas como meio de aquisi¢ao de conhecimentos,
mas também como fator de possibilidade de desenvolvimento do carater e
dapersonalidade, provendo o homem de autonomia para agir e compreender
a realidade. Ao considerarmos esse conceito de educacdo, assumimos
o conceito de aprendizagem: aprender ¢ mudanca de comportamento;
ao aprender, o sujeito assume uma nova conduta, transforma uma nova
informag¢ao em conhecimento, habito ou atitude. Possibilitar ao educando
essa formagdo é o objetivo do educador e, para alcanga-lo, é preciso
recorrer a diferentes técnicas didaticas.

Muitas vezes o professor tem uma determinada conduta em sala de
aula, que desenvolveu por experiéncia, mas que tem uma fundamentacdo
tedrica, uma explicagdo até cientifica que ele desconhece, apenas utiliza para
realizar melhor seu trabalho. Mas € necessario ao professor rigorosidade
metodica, €tica; que este assuma sua posicdo, decida de que forma deseja
realizar seu trabalho e conduzir seus educandos ao conhecimento e que busque

fundamentar suas técnicas, sistematizando-as.

Ja ¢ sabido que, para que a comunicagdo acontecga, ¢ necessario que
a mensagem seja percebida pelo receptor. E precisamente nesta etapa do
processo comunicativo que a educagao e os professores podem agir de forma
a preparar seus educandos e futuros cidaddos para receberem e apreenderem
de modo correto, reflexivo e critico, as mensagens a que estdo expostos
diariamente, em todos os lugares, divulgadas pelos meios de comunicagao e
recursos tecnoldgicos a que t€m acesso.

Ao analisar a posicao dos educadores frente a esse desafio, posi¢ao
conhecida via suas respostas ao questionario, percebe-se que nenhum professor
esta satisfeito com a quantidade de seu tempo de folga, de lazer, ja que este
¢ geralmente aproveitado também para melhor elaboragdo de seu trabalho
docente. Todos a veem como uma perfeita op¢ao de lazer e relaxamento ao fim
de um dia de trabalho, e quando ndo podem sentar e assistir aos programas, a
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deixam ligada para que possam ouvir. Nos fins de semana, passam mais tempo
vendo TV e concordam que novelas, por exemplo, ndo sdo muito instrutivas,
mas servem como descontragdo e entretenimento. O tempo dedicado a leitura
¢ pequeno, em média uma hora por dia, e quando ultrapassa, geralmente sdo
leituras para a melhor elaboracao de suas aulas.

Com relagao as fontes utilizadas como pesquisa para preparagao de
suas aulas, os professores, € claro, ndo dispensam leitura, livros, mas também
acrescentam internet, revistas e até mesmo alguma informacao veiculada pela
televisdo que julgam interessante.

Outra opinido relevante ¢ a da professora mais jovem da minha
pesquisa, que diz: “Com certeza 0 mundo mudou, € claro que os alunos € as
pessoas em geral também mudaram. Eles tém uma visdao de mundo diferente,
sdo mais criticos e como ndo existe mais palmatoria, ndo existe mais aluno
imével. Acho que cada vez mais as mudangas serdo maiores € nds temos
que nos adaptar, tentando cumprir nossa fung¢do, trazendo o carinho que o
nosso aluno ndo tem em casa, para a sala de aula.” A professora que proferiu
esta opinido realmente estd muito bem intencionada, mas deixa margem
para que concordemos que a fun¢do do professor ¢ a de dar carinho aos
alunos que ndo o tém em casa.

Essa certamente também ¢ uma das func¢des do professor hoje em
dia, considerando a sociedade brasileira tao estragalhada, perdendo valores
importantes sempre como a familia e acomunhao, o amor e o didlogo. Mas seria
muito simples restringir a fun¢do do educador a essa atitude assistencialista
e paternalista. Vale lembrar que o professor ¢ muito mais que isso, que ¢
insubstituivel como se sabe, nenhuma maquina sera capaz de tomar seu lugar.
A fun¢do do professor ¢ muito mais ampla, ¢ a de oportunizar aos alunos
acesso a conhecimentos formais e sistematizados e promover neles autonomia
para agirem no mundo.

Os professores admitem utilizar bastante a internet na preparagao de
suas aulas e para requisitar pesquisa por parte dos alunos, mas utilizada para
trabalhar com eles, em sala de aula, ndo foi citado em nenhum momento.

A TV e o video sdo, segundo eles, utilizados eventualmente para
passar algum filme relacionado ao contetdo que estio trabalhando. A maioria
concorda que ndo aprendem muito com a TV e que suas discussdes com 0s
alunos a respeito da programagdo estdo sempre relacionadas a sua disciplina
ou conteudos em questdo. Os professores ndo falaram sobre a utilizagdo dos
meios de comunicacdo, da TV, como uma possibilidade de deixar o ensino
menos entediante, amenizando jornadas de aulas expositivas que, a certo
momento, tornam-se insuportaveis, mas sabe-se que esta ¢ uma técnica muito
utilizada pelas escolas.

“O papel do educador seria o de orientar, se pudéssemos, mas nao
temos esse tempo disponivel.” E lamentéavel ler uma declaragdo como esta,
na qual o professor assume seu papel e a necessidade de desempenha-lo,
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mas logo em seguida refugia-se em uma, dentre tantas desculpas utilizadas
para manter-se omisso diante da situa¢do. E a lei do menor esforco.
Analisando estes fragmentos de opinides, ¢ possivel perceber que talvez o
educador até tenha nocdo do seu papel, do papel da escola e do processo
de ensino aprendizagem, mas ainda sim, parece que resiste, apresentando
o mesmo conformismo contra o qual deveria estar lutando e preparando
seus alunos para lutar.

Educadores ainda tém uma imagem apenas negativa da televisdo,
desconsiderando seu potencial educacional quando bem empregada. Estdo
também, como a grande maioria da populagdo, inertes e acomodados frente ao
assunto, preferindo manter esta interrogacdo, este questionamento enterrado
no fundo de suas mentes, ou aflorando em discursos bem feitos, sem aplica-
los na prética, o que seria o ideal, por considerarem tal tarefa cansativa e que
demandaria muito esfor¢o para ser realizada.

Comrelagdo a qualificagdo dos professores para trabalharem com novas
tecnologias, ¢ justo avaliar como se da o processo de formacao inicial destes.
O ingresso num curso de graduagdo superior, hoje em dia, ¢ relativamente
facil, ja que ¢ grande a oferta de cursos de licenciatura e sua conclusdo ndo
demanda grandes esfor¢os. Talvez esse seja o principal motivo do enorme
numero de professores formados a cada ano.

Muitas vezes, o curso de licenciatura nao € a primeira opg¢ao das pessoas
na hora de escolherem sua profissdo, mas torna-se uma excelente alternativa
pela facilidade de ingresso e conclusdo, além da certeza de emprego.

Mas, nem todos sdo assim e, apesar de entrarem na profissao por
acaso, por situagdes circunstanciais, a grande maioria, quando formado e ja
atuando, descobre a grandeza de sua fung¢ao, a riqueza de sua atuacao e acaba
se apaixonando pelo seu trabalho, exercendo-o da melhor forma possivel.
Isso os torna profissionais brilhantes, que percebem a necessidade de estudo,
empenho e formagao constante para alcangar €xito em sua tarefa. Estes sdo os
profissionais que vao se empenhar em atualizar¢cdo para as novas tecnologias
e seus possiveis usos na pratica educativa.

Acreditando nisso, educadores realmente comprometidos pairam
sempre um olhar critico sobre suas aulas e sobre a sociedade moderna,
avaliam os resultados e estdo sempre, de uma forma ou de outra, envolvidos
em projetos na escola, ou fora dela, visando melhorar a cada dia, buscando
fundamentagdo pratica e tedrica para suas atividades e experiéncias em sala
de aula, muitas vezes envolvendo recursos tecnoldgicos modernos.

A pratica e profissionalizagdo do professor se dao por erros e acertos,
e, portanto ¢ mister um educador capaz de visualizar de forma critica sua
préatica, para que seja capaz de aprimorar acertos e remediar, reconstruir erros.
Para tal, ¢ preciso que se tenha claro que a pratica se fundamenta na teoria,
no caso da educag¢do na psicologia, na filosofia, didatica, sociologia, politica
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e etc, obrigando, entdo, o professor a estar a par dessa contextualizacdo para
estar apto a reconstruir conhecimento, experiéncias e fazer historia.

Para o efetivo funcionamento da escola que queremos, ¢ preciso um
educador comprometido. Comprometido politicamente com a sua profissao,
sendo educados em todos os momentos de sua vida, compreendendo a
importancia social do seu trabalho, a dimensao transformadora de sua pratica,
a importancia de sua tarefa. Ensinar ¢ um ato de amor e, portanto, deve se
renovar a cada dia.

5. Consideracoes finais

Ninguém mais estd imune as inovagdes tecnoldgicas do novo mundo,
nascido da revolu¢ao da informatica. Mesmo os considerados excluidos, em
fun¢do de sua posi¢ao socioeconomica, ndo podem dizer-se intocados por essa
revolu¢do, pois 0 meio tecnologico mais popular de transmissao de cultura de
massa, a televisdo, esta, se ndo em todas as casas, em todas as localidades,
e a grande maioria da populagao mundial e brasileira tem acesso, ou contato
direto com esse veiculo de informagio. E uma realidade. Estas tecnologias e
midias, a televisdo, estdo em nossas vidas e vieram para ficar.

A midia e seu poder de persuasdo, através do uso de uma linguagem
propria, que alia quase que todos os recursos da comunicagdo: palavra, som,
imagem, etc, domando os sentidos das pessoas a quem chegam, produzem,
de maneira geral, uma sociedade inerte, desatenta, conformada, alienada,
apenas cumprindo seu papel na manutencao do status quo de uma sociedade
capitalista, baseada no comércio, na venda de mercadorias, utilizando-se dos
individuos, especialmente dos que a servem com sua mao de obra barata e
funcional, para representar papéis na sociedade, assegurando aos donos do
poder sua estadia permanente tendo, para isso, o apoio, ndo de cidaddos ou
até mesmo sujeitos, mas de legitimas marionetes do sistema. E dessa forma,
que infelizmente vé-se o uso da midia na sociedade.

A midia, estando assim, sendo sob este ponto de vista, tdo hostilizada,
exige da pratica educativa uma nova postura, ou a0 menos uma postura. E preciso
que a escola e seus sujeitos a considerem, primeiramente. E inadmissivel, em
tempos atuais, a escola ficar tdo a margem do mundo e de sua realidade, criando
em seu ambiente uma realidade propria, desconectada da do real.

Por mais que o professor se esforce na exposicdo de sua matéria,
nunca conseguird superar os meios de informa¢do a que os alunos tém
acesso fora dali. Justamente sobre essa problemdtica ¢ que deve ser
feita a reflexdo por parte dos professores no sentido de que os recursos
tecnologicos, a midia e a linguagem audio-visual sdo valiosas ferramentas
para o processo ensino-aprendizagem, mas estdo ainda intactas, e ¢ preciso
que sejam, o mais rapido possivel absorvidas pela escola e educadores para
o aprimoramento de sua prética.
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Enfim, ndo € possivel reverenciar, nem julgar de maneira totalmente
negativa a midia e a televisdo. Estas sao partes do processo de comunicagao,
os emissores. O que deve ser melhor trabalhado ¢ a recepgao. Infelizmente as
pessoas nao tém habilidades cognitivas e reflexivas desenvolvidas o suficiente
para receberem e assimilarem corretamente as informacdes, e talvez os
adultos do futuro, que sdo hoje os alunos que temos na escola, também nao
as terdo se nao for feita alguma coisa para prepara-los. Afinal, contato com
a tecnologia eles tém e terdo cada vez mais, basta questionarmos como estas
serdo apreendidas por eles.

O problema maior estd no fato de que ninguém pode ensinar, ou
mediar o que nem ele proprio sabe. E muitos de nossos professores nao
estdo preparados para realizar tal tarefa, estdo apenas assistindo a historia
acontecer, e participando dela de maneira passiva. Portanto, antes de preparar
os alunos para o mundo tecnologico, vé-se a necessidade de se preparar seus
professores.
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