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Resumo

O presente estudo tem como objetivo hierarquizar os atrativos da drea urbana da cidade de Irati/PR, mostrando
sua potencialidade para o uso do turismo utilizando a técnica de avaliacéo e hierarquizacdo de atrativos da
Secretaria de Turismo do Estado do Parané - SETU. Esta pesquisa se caracteriza por ser descritiva, ocorrendo
um estudo de gabinete em bibliografias especificas, uma pesquisa em documentos da Secretaria de Turismo do
Estado do Parané e do Departamento de turismo de Irati e a pesquisa de campo em visitas in loco dos atrativos
e equipamentos para avaliacdo e hierarquizacdo dos atrativos da cidade de Irati. Por meio das pesquisas, foi
possivel verificar que os atrativos da cidade necessitam de melhor estruturagéo.

Palavras-chave: HierarquizacGo; Atrativos Turisticos; Cidade de Irati-PR.

Abstract

The present study has as prime goal to categorize the urban attraction areas into an hierarchy in Irati, a city in
the South Brazil, in order to show its potentiality for Tourism using the technical support of attraction evaluation
e hierarchy of Tourism Secretariat of Parand State - SETU. This research characterizes as descriptive, carried out
by means of document study in specific bibliographies, a research in Tourism Secretariat of Parand State and
Irati Tourism Department documents, as well as a field research through visits to aftractions and the equipment
for evaluation and hierarchy of the attractions in Irati. Through the research, it was possible to verify that the city
attractions need better structure.
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1 introducao
A atividade

conhecemos hoje, surge em meados do século XIX,

turistica organizada como
e desde entdo vem crescendo de maneira bastante
significativa.

O turismo, assim como qualquer outra
atividade, causa uma série de relacées na localidade
onde se desenvolve, podendo ser positivas ou
negativas. De acordo com Cruz (2002), o turismo
é ainda um grande agente transformador e

organizador de sociedades e de (re) ordenamento

de territérios; e ainda possui uma caracteristica
Unica, o turismo é uma atividade que consome
elementarmente o espaco.

Essa apropriacéo do espaco pelo turismo
é realizada por meio das politicas puUblicas de
turismo, que sdo responsdveis segundo Cruz

(2002, p. 44) pelo:

[...] estabelecimento de metas e diretrizes que orientam
o desenvolvimento socioespacial da atfividade, tanto
no que tange & esfera pUblica como no que se refere
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a iniciativa privada. Na auséncia da politica piblica, o
turismo dé & revelia, ou seja, ao sabor de iniciativas e
interesses particulares.

E dessa falta de planejamento se dao diversos
problemas relacionados & realizacdo da atividade
turistica desordenada. Ruschmann (1997) afirma
que no caso do turismo, cabe ao governo a tarefa
de planejar a atividade de forma a proporcionar o
bem-estar da populacdo local e do turista, aliado
a conservacdo dos recursos naturais e culturais da
comunidade e a normatizacéo da atividade turfistica.
Sendo assim a autora compreende que a finalidade
do planejamento turistico “consiste em ordenar
as acdes do homem sobre o territério e ocupa-se
em direcionar a construcGo de equipamentos e
facilidades de forma adequada, evitando assim os
efeitos negativos nos recursos, como sua destruicdo
e a reducdo de sua atratividade”. (RUSCHMANN,
1997, p.84)

O planejamento turistico por sua vez é
compreendido, segundo Bissoli (1999), como sendo
um processo que avalia a atividade turistica de um
determinado espaco geogrdfico, verificando seu
desenvolvimento e fixando um modelo de atuacdo
mediante o estabelecimento de metas, objetivos,
estratégias, e diretrizes com os quais se pretende
fomentar, coordenar e integrar o turismo ao ambiente
em gque estd inserido.

Para tanto, é necessdrio analisar os atrativos
turisticos do local para avalid-los de modo a
estabelecer o seu valor. Nesse contexto, é importante
também hierarquizé-lo, para determinar a sua
importancia turistica dentro do contexto municipal,
regional e nacional.

O objetivo dos processos de avaliacGo e
hierarquizacdo, segundo Magalhges (2001), é
empreender uma andlise do patriménio turistico
municipal de modo a determinar o coeficiente de
atratividade de cada atrativo e de cada municipio.
Muitos ditos
consistem em uma lista de

documentos inventdrios turisticos
recursos turisticos
naturais e culturais assim como o levantamento
da infraestrutura municipal e os empreendimentos
e servicos turisticos. Porém, Magalhdes (2001,

p. 57) afirma que a inventariacdo dos atrativos

turisticos concede “[...] pouca atencdo aos aspectos
voltados para a valorizacGo, em termos turisticos,
da importéncia individual, ou mesmo coletiva dos
atrativos”.

O enfoque analitico de cada atrativo permite
fixar o valor intrinseco do préprio recurso com base
em suas principais caracteristicas, das quais se obtém
um indice de qualidade que pode ser comparavel
ao calculado para outras dreas ou recursos de
caracteristicas similares.

Tal
quantitativo ao atrativo, de modo a classific-lo

andlise  possibilita  atribuir  valor
em uma escala de hierarquizacdo, demonstrando
em nUmeros o valor de potencialidade de cada
atrativo e do municipio. Esse instrumento de andlise
é de fundamental importancia para o processo de
planejamento turistico, pois auxilia na tomada de
decisGo dos planejadores.

De posse das informacoées apresentadas
acima, a problemdtica deste trabalho é: Qual
a hierarquia dos atrativos turisticos presentes no
perimetro urbano da cidade de Irati/PR2

Este artigo tem como objetivo hierarquizar
os atrativos da drea urbana da cidade de lIrati/
PR, mostrando sua potencialidade para o uso do
turismo.

Este trabalho é de extrema importéncia, pois
propicia um debate sobre o assunto e levanta dados
que poderdo ser usados pelos érgdos competentes
como instrumento para estruturar os atrativos
turisticos locais.

Durante o texto, serdo descritos os métodos
cientfficos utilizados para obter os dados referentes
a temdtica da pesquisa, a apresentacdo e discuss@o
dos dados e de posse dessas informagdes, as

consideracdes e conclus@o.

2 Fundamentacao teorica

O turismo, os atrativos turisticos e suas
tipologias, a potencialidade e também a avaliacéo e
hierarquizacao dos atrativos, sdo temdticas trabalhadas
neste artigo, bem como, a abordagem dos autores
que por meio de livros ou artigos expuseram seus
pensamentos adquiridos durante a carreira, ou através

de ciéncias empiricas para formulacdo de suas teses.
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Ao definir turismo, Barretto (1995), faz
um apanhado de diversos conceitos do que é
a atividade em si. De acordo com a autora, a
primeira definicdo de turismo remonta do ano de
1911, quando o economista austriaco Hermann
Von Schullern Schattenhofen descreve a atividade
como um processo econdmico que se manifesta
na chegada, permanéncia e saida de um turista
em uma determinada localidade. As definicdes de
turismo passaram por diversas transformacoes,
sendo incorporadas nelas diferentes realidades,
deixando de ser exclusivamente vista do ponto da
economia, para uma visdo mais sistémica. Para
Boullén (2002), o turismo é um fator social, néo
foi criado, mas sim surgiu de um fendmeno social
da existéncia do tempo livre, impulsionado pela
tecnologia dos sistemas de transportes.

Para De La Torre apud Barretto (1995, p. 13)

O turismo é um fendmeno social que consiste no des-
locamento voluntdrio e tempordrio de individuos ou
grupos de pessoas que, fundamentalmente por moti-
vos de recreacéo, descanso, cultura, ou salde, saem
do seu local de residéncia habitual para outro, no qual
ndo exercem nenhuma atividade lucrativa nem remu-
nerada, gerando multiplas inter-relacées de importan-
cia social, econémica e cultural.

Portanto, para que hajaturismo, é necessdrio o
deslocamento tempordrio de pessoas por motivacao
diversas, em busca de atrativos, como explica
Ruschmann (1997); o atrativo é caracterizado por
aquilo que atrai o turista. Ruschmann (1997, p.71)
segue explicando que os atrativos:

[...] sGo fundamentais, pois podem proporcionar maio-
res fontes de renda & comunidade, também ajudar no
crescimento de maior conscientizacdo ambiental, pro-
porcionar o bem estar do turista e com conseqiéncia
da populacéo.

Para o Brasil (2006), o atrativo é um elemento,
seja natural ou artificial, que intrinsecamente motiva
o ser humano, individualmente ou em grupos, a
conhecé-lo. A singularidade do atrativo muitas

vezes é fundamental para motivar o visitante;

muitos atrativos naturais ou artificiais sdo Unicos em
nosso planeta, com exemplo as pirémides no Egito,
apesar de existirem, contemporaneamente outras
construcdes “imitando” pirémides egipcias, apenas
as originais conservam toda a cultura antiga do seu
povo.

A Secretaria de Estado do Turismo - SETU
tem sua fundamentacdo muito paralela com a do
Ministério do Turismo, caracterizando o atrativo
como lugar, objeto ou acontecimento que motive o
turista a conhecé-lo. (PARANA, 2005) Dessa forma,
o atrativo faz parte significativa da oferta turistica,
esse que sua auséncia torna-se por dificultar a
consolidacdo da atividade turistica, pois o atrativo
é a matéria prima do turismo, diz Boullén (2002). E
sem a matéria prima toda vontade de trabalho nao
se torna agdo, consequentemente sem acéo ndo hd
turismo.

Alguns lugares s@o potenciais turisticos
e podem vir a se tornar um atrativo, em que
um potencial turistico é um elemento com dois
adjetivos: aptiddo e disponibilidade. Nao adianta
este elemento ter aptiddo e por motivos outros ndo
poder ser explorado.

de

prerrogativa a existéncia de condicdes minimas

O  conceito atrativo  tem como
para haver visitagcdo. Essas condigdes conhecidas
como infraestruturas devem suprir as necessidades
bésicas das pessoas que a este lugar buscam; caso
o local ndo ofereca tais facilidades, o produto
possui apenas potencial e ndo pode ser considerado
um atrativo. Infelizmente é comum o equivoco
conceitual por muitos profissionais atuantes na
drea.

conceitualizar

(1998),

o atrativo turistico é uma tarefa complexa, pois

Segundo Ignarra
a atratividade varia de turista para turista, ou
seja, o valor de um atrativo para alguns pode ser
insignificante para outros. O autor segue explicando
que o atrativo tem maior valor & medida que for
maior seu diferencial, sua singularidade.

Ainda, segundo a metodologia do Centro
Interamericano de Capacitacéo Turistica - CICATUR,
(1998),

classificados em naturais e culturais, e sdo divididos

citado por Ignarra os atrativos sdo

75



em tipos e subtipos, todavia ndo cabe especificd-los
aqui.

Estudar o atrativo é fundamental para a
primeira fase do processo de planejamento, como
explica Molina (2005, p. 54), pois nesta primeira
fase, o “Diagndstico, compreende a andlise e
avaliacdo da situacdo histérica e atual do objeto que
vai ser planejado.” Ou seja, ao avaliar e hierarquizar
um atrativo, estd se fazendo um levantamento de
dados para o planejamento. Este por sua vez é
conceitualizado por Petrocchi (2002, p.19) como
“[...] a definicGo de um futuro desejado e de todas
as providéncias necessdrias a sua materializacdo”,
ent@o, a providéncia inicial que ele descreve passa
pelo levantamento de dados sobre o objeto a ser
planejado e consequentemente, o atrativo estd
inserido nele.

O planejamento turistico é compreendido,
segundo Bissoli (1999, p. 66) com sendo

[...] um processo que avalia a atividade turistica de um
determinado espaco geogrdfico, diagnosticando seu
desenvolvimento e fixando um modelo de atuacdo me-
diante o estabelecimento de metas, objetivos, estraté-
gias, e diretrizes com os quais se pretende impulsionar,
coordenar e infegrar o turismo ao conjunto macroeco-
ndmico em que estd inserido.

Para tanto, é necessdrio analisar os
atrativos turisticos do local de modo a avalig-los,
estabelecendo assim seu valor de atratividade e
determinando a sua importancia turistica dentro do
contexto municipal, regional e nacional, por meio
da sua hierarquizacao.

Segundo Petrocchi (1998), o sistema do
planejaomento esté composto por trés passos;
decisd@o, informacd@o e acdo, formando assim um
ciclo. Compreende que, para agir é necessdrio a
informacao, e inserido na informacdo a avaliacdo e
hierarquizagdo de atrativos é fundamental.

Compreender o atrativo e seu potencial
turistico se faz essencial para trabalhar o turismo
em uma localidade. Avaliar e hierarquizar um
atrativo € um passo importante, na tomada de
decisGo de qualguer ambiente, com o intuito de

conhecer a realidade turistica de cada espaco.

ldentificando o valor quantitativo da potencialidade
do atrativo por meio de estudos de avaliacgo, apds
hierarquizando-o, de modo a levantar e seu grau de
influéncia no fluxo turistico no cendrio municipal e
regional, esses estudos permitem aos planejadores
do turismo levantar as prioridades e os elementos
do espaco a ser estudado que realmente interessam
ao desenvolvimento turistico local.

A avaliacdo é o processo que pode definir
a importancia atual ou futura de um atrativo em
relacdo a outros de caracteristicas homogéneas.
Para avaliar, é necessério reunir um conjunto de
fatores que permitam captar as qualidades e valores
especificos que possuem cada atrativo, em funcdo
de sua natureza e dos elementos que exercem ou
podem influenciar o seu aproveitamento turistico.
(PARANA, 2005) A andlise desses fatores deverd
ser efetuada sob o angulo estritamente turistico,
portanto para Ruschmann (2004, p. 142):

a avaliagdo dos atrativos determina seu potencial turfs-
tico e constitui elemento fundamental para a tomada
de decisdes estratégicas para uma localidade e forne-
ce subsidios para determinar a abrangéncia dos proje-
tos e a quantidade e a qualidade dos equipamentos e
da infra-estrutura por instalar.

A Hieraquizacdo, por sua vez é o processo
que permite ordenar os atrativos de acordo com
a sua importancia turistica. Esta andlise contribui
para a formacdo de roteiros (de modo a selecionar
atrativos que devem fazer parte ou excluidos), na
identificacdo dos pontos fortes ou a melhorar, na
identificacGo do publico alvo do atrativo avaliado,
na priorizacdo de agdes, e em outros subsidios
que devem pautar a tomada de decisdes dos
olanejadores. (PARANA, 2005)

Desse modo, esses dois estudos nos
permitem a adquirir informacdes sobre os atrativos
de forma cinetifica, que se tornam fundametais
para o planejamento turistico de uma localidade,
possibilitando elaborar um ranking com os
atrativos com maior potencial para uso, além
de informar aos gestores, os pontos fortes e os
pontos fracos de cada atrativo da localidade,

possibilitando, assim, uma tomada de decisdo
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baseada em conhecimentos que adquiridos por
meio de técnicas que favorecem o planjemanto e
a gestdo do turismo nos municipios.

3 Metodologia

A pesquisa foi realizada em dois momentos
distintos:

O primeirodelesconsistivemum levantamento
bibliografico sobre a temética em questdo para
embasar teoricamente o trabalho. Para tal pesquisa
foram levantados temas como; planejamento
turistico, inventdrio e hierarquizacdo dos atrativos
turisticos. Nessa etapa, também foi realizada uma
pesquisa documental na Secretaria de Turismo do
Estado do Parand e no Departamento de Turismo de
Irati/PR onde foi pesquisado o Inventdrio Turistico
municipal de Irati, elaborado em 2002. O mesmo
serviu de base para levantar quais os atrativos
turisticos presentes na drea urbana da cidade. Por
meio desta pesquisa, foram averiguados 6 (seis)
atrativos, sendo eles: Colina Nossa Senhora das
Gracas, Casa da Cultura, Igreja Nossa Senhora da
Luz, Igreja SGo Miguel, Igreja Imaculado Coracao
de Maria e o Parque Aqudtico.

Apbs a etapa de pesquisa de gabinete,
foi realizada a pesquisa de campo. Os atrativos
levantados na pesquisa documental foram avaliados
e hierarquizados de acordo com a metodologia de
inventariacdo da SETU (2005). Para tal, utilizou-se
de uma matriz de avaliacdo do atrativo, no qual
foram analisadas as caracteristicas citadas abaixo

de cada atrativo:

1. Intrinsecas (varidveis internas);

2. Extrinsecas que compdem o atrativo (natural
ou histérico);

3. Estrutura (do local), que podem influenciar
na possibilidade de uso turistico do espaco.

Vale ressaltar que cada fator de avaliacdo
possui um peso e caracteristicas especificas, sendo
atribuidos uma nota de O a 3 pontos para cada
fator, sendo este:

* Acesso (peso 4): avaliar o acesso mais
utilizado pelos visitantes para se chegar ao

atrativo, se este é rodovidrio, ferrovidrio,
maritimo ou aéreo, pontuado da seguinte
forma:

Quadro 1 - Pontuacdo referente ao acesso aos
atrativos

; AEREO, MARITIMO/FLU-

RODOVIARIO VIAL, FERROVIARIO

3 pontos 2 pontos 1 ponto 3 pontos 0 ponto
Bom Regular Precdrio Existéncia Inexisténcia

Fonte: SETU, 2005 e adaptado por FERNANDES, 2009.

* Transporte (peso 3): avaliar o transporte
existente e mais utilizado para o atrativo.
Conforme segue abaixo:

Quadro 2 - Transporte mais utilizado para o
atrativo

3 pontos 2 pontos 1 ponto 0 ponto

Bom Regular Precdrio Nao existe

Fonte: SETU, 2005 e adaptado por FERNANDES, 2009.

* Equipamentos e Servicos (peso 3): consistem na
andlise dos equipamentos e servicos instalados
no atrativo que a valorizarem e agregarem
valor ao atrativo visitado. Esse fator por sua
vez foi analisado da seguinte forma:

Quadro3-Valoresaserematribuidosaos atrativos

Valores a serem atribuidos aos atrativos que possuirem:
3 pontos 2 pontos 1 ponto 0 ponto
- sinalizacao;
- monitor - sinalizacao;
especializado; - monitor
- local de especializado; T - afrativo que nédo
. N - sinalizacéo; .
alimentagéo; - local de . possuir nenhum
) . ) - servigos de .
- servicos de alimentacao; limpeza dos servicos
limpeza; - servicos de pezd. utilizados.
- sanitérios; limpeza;
- integrar roteiros - sanitdrios.
comercializados.

Fonte: SETU, 2005 e adaptado por FERNANDES, 2009.

* Valor Intrinseco do Atrativo (peso 10): é o
valor préprio do atrativo mediante & andlise
e avaliacdo do de suas caracteristicas
relevantes, tais  caracteristicas  estdo
previamente selecionadas por tipo e subtipo
de atrativos. Este valor varia de 1 a 4 pontos,
conforme a comparacdo dos elementos
relevantes do atrativo com outro da mesma

categoria.
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Quadro 4 -Valor intrinseco do atrativo

4 PONTOS

Muito
Interessante

Fonte: SETU, 2005 e adaptado por FERNANDES, 2009.

3 PONTOS 2 PONTOS 1 PONTO

Pouco
interessante

Interessante

Interessante ;
Relativo

O Valor Intrinseco do Atrativo foi obtido por
meio do somatério do valor médio de cada uma das
caracteristicas relevantes, divido pela quantidade de
caracteristica que integra o atrativo.

Apés a avaliacdo de cada elemento e feito a
média dos pontos de cada fator pelos avaliadores,
multiplica-se cada fator por seu peso para se ter o
Ponto do Fator (PF).

Utiliza-se entdo a férmula seguinte para se
chegar ao indice de Atratividade do Atrativo (IA):

Quadro 5 - Formula do indice de atratividade do
atrativo

IA = PF Acesso + PF Transporte + PF Equipamentos e Servicos + PF Valor Intrinseco
20

Fonte: SETU, 2005 e adaptado por FERNANDES, 2009.

Apés a identificacdo do Indice de Atratividade
do atrativo, dd inicio a segundo etapa, da sua
hierarquizacgo. Conforme o valor do Indice de
Atratividade, o atrativo poderd ser classificado nas
seguintes hierarquias, conforme o intervalo de seu
valor de atratividade:

* HIERARQUIA I: indice de atratividade de
1,000 1,75
Atfrativo complementar a outro de maior
interesse, tem capacidade de estimular correntes
turisticas locais.

* HIERARQUIA II: indice de atratividade de
1,76 a 2,50

Atrativo

de

turisticas locais e regionais, atual ou potencial,

capaz estimular  correntes
podendo motivar a visitagdo de turistas nacionais
e intfernacionais que visitam a localidade ou regiéo

por outras motivacoes.

* HIERARQUIA III: indice de atratividade de
2,51 a 3,25

Atrativo turistico muito interessante, em

nivel nacional e internacional, capaz de motivar a
visitac@o por si s6 ou por um conjunto de atrativos.

e HIERARQUIA IV: indice de atratividade de
3,26 a 4,00

Atrativo de grande significado para o mercado
turistico internacional, capaz por si s6 de motivar
expressivas correntes de visitantes, tanto nacionais
quanto internacionais.

Desse modo, cada um dos 06 (seis) atrativos
encontrados na drea urbana de Irati, segundo o
Inventdrio de Oferta Turistica do Municipio, foram
avaliados e hierarquizados. Vale ressaltar que
além desses atrativos, o documento aponta mais
um atrativo na cidade, mas atualmente tal ponto
encontra-se em uma propriedade particular e estd
fechado para visitacdo. Por essa razéo, o atrativo
ndo foi apresentado neste trabalho.
realizacGo desta pesquisa, foi
organizada uma equipe com 5 profissionais

Para a

responséveis pela avaliacGo dos patrimdnios
culturais e naturais do municipio, utilizando
as varidveis representativas das caracteristicas
que devem possuir cada atrativo turistico, tais
varidveis previamente estipuladas por uma ficha
desenvolvida pela SETU - PR.

Apdbs a pesquisa de campo e os dados
coletados, comecou o momento de tabular e
analisar os resultados obtidos, para assim redigir o

relatério final de pesquisa.

4 Apresentacao dos dados

O municipio de Irati estd localizado na regido
Centro Sul, segundo planalto do Estado do Parand,
precisamente no Paralelo 25° 27" 56" de latitude Sul
com intercessdo com o meridiano 50° 37’ 51” de
longitude Oeste a uma altitude de 812,00 metros.
Possui uma drea de 998,30 km? segundo os dados
gerais da Prefeitura Municipal de Irati (2005).

A sede encontra-se excentricamente a
nordeste do municipio com uma érea de 33,52
Km?, que estd localizado a uma distdncia de 155
km da capital do estado, Curitiba, pela rodovia BR
277 que liga o litoral do estado ao municipio de Foz
do Iguacu, sendo essa a principal via de acesso. As
outras vias de acesso ao municipio sGo a BR - 153
e a BR - 364, além da ferrovia.
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Segundo a Prefeitura Municipal de Irati
(2004, p.56), o municipio de Irati apresenta uma
“func@o microrregional, de cardter complementar,
abrigando atividades agropecudrias e industriais que
sdo essencialmente, salvo poucas excecdes, uma
extensdo do que é mais significativo no centro-sul
do Estado, na qualidade de economia provedora de
insumos bdsicos, com baixo valor agregado.” Nao
sé como pdlo econédmico regional, mas também
dos sub-setores bancdario, de transporte rodovidrio
de passageiros e a drea cultural e de lazer (esportes,
cinema e eventos).

A cidade estd localizada em um vale, a sede

do municipio segundo a Prefeitura Municipal de Irati
(2004, p.71)

apresentando uma “parte baixa” — mais antiga — e
uma “parte alta”, circundante — mais recente, e onde
se localizam alguns icones da paisagem urbana local,
como as igrejas catblicas de Nossa Senhora da Luz e
a de Sao Miguel, bem como os Colégios Sao Vicente
de Paula e de Nossa Senhora das Gracas, além da
grande imagem de Nossa Senhora das Gracas, com
22 metros de altura, inaugurada em 1957, por oca-
sido do cinqUentendrio da cidade, icone estes passiveis
de avistamento a partir de quase todos os pontos da

cidade.

Irati € um municipio que néo se utilizou das
riquezas formadas pela agricultura para desenvolver
sua indUstria, e hoje permanece como uma cidade
com uma morfologia singular. O  municipio
desenvolve-se em um vale acidentado, cortado na
direcéo norte-sul pela linha da Estrada de Ferro Séo
Paulo- Rio Grande, esta ativa até hoje, cruzando
largos espacos urbanos tornando-se um elemento
forte que estruturou a malha urbana do municipio,
reforcada mais tarde pelas rodovias. Nos bairros
do municipio, ndo existe uma grande infraestrutura
comercial e de servicos, além dos servicos publicos,
como transporte coletivo, pavimentacdo, passeios,
iluminacdo publica e arborizacdo, e as vias ndo
possuem uma hierarquizacdo adequada.

O municipio vem hd vdrios anos procurando
desenvolver a atividade turistica, com influéncia
alemao

da colonizacGo polonesa, ucraniang,

e italiana, a drea urbana de Irati, segundo o
inventdrio turistico do municipio, possui alguns
atrativos que serdo avaliados e hierarquizados a
seguir, serd descrito cada atrativo, apresentando
suas principais caracteristicas e particularidades.
Nesse mesmo texto, serd demonstrado o valor de
indice de Atratividade destes atrativos e seu valor
de hierarquia. Os valores foram obtidos a partir da
metodologia da SETU, descrita no capitulo anterior.

4.1 Colina Nossa Senhora das Gracas

A colina Nossa Senhora das Gracas é um
dos logradouros de maior importéncia da cidade.
Quanto & sua visitacdo, este espaco é passagem
obrigatéria para os turistas que visitam lIrati. L4 se
encontra uma imagem de 22 metros de altura de
Nossa Senhora das Gracas, um marco do municipio.
Construida no ano de 1957, em comemoracéo
aos 50 anos de Irati, a imagem ¢é esculpida em 70
pecas pelo artista Ottaviano Papaiz, de Campinas.
A imagem ndo representa a padroeira da cidade,
Nossa Senhora da Luz, pois sua construcdo se
tornou invidvel devido & imagem do menino Jesus
que carrega no colo. Feita uma eleicdo, a imagem
de Nossa Senhora das Gracas surge em funcéo da
grande devocdo popular (PREFEITURA MUNICIPAL
DE IRATI, 2009).

O acesso se dé através de uma escada que
acompanha o declive da colina para os pedestres,
ou por duas vias secunddrias que permitem ao
visitante um acesso por trds da colina. Todos os
caminhos estdo em estado regular de conservacao
sendo necessdrios alguns ajustes, principalmente
ao acesso de pedestres o qual néo é sinalizado. Jé
as escadarias ndo possuem corrimdes nem bancos
para descansos em meio & subida.

A colina estd equipada com playground,
sanitdrios, uma capela e um mirante com vista para
cidade, equipados com bancos defronte & imagem.
Infelizmente atualmente o espaco passou por uma
reforma, foram retirados do local a lanchonete e os
estacionamentos.

Observou-se também que a colina possui
problemas estruturais, acabam

alguns que

dificultando ou prejudicando sua visitacGo: a
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falta de sinalizacdo, e o estado de conservacao
de seu acesso sdo deficientes. Entretanto as
condicdes das instalacdes foram melhoradas
quando comparada aos dados coletados por
esta pesquisa em abril de 2005; os bancos de
madeiras do mirante foram trocados, foi feito um
novo mirante no local, houve uma reforma no
interior da capela, foi aparada a vegetacdo de
entorno e foram feitos novos banheiros.

Devido as condicoes descritas anteriormente,
a Colina Nossa Senhora das Gracas obteve um
indice de atratividade IA = 2,00, ficando, portanto
com Hierarquia Il.

Sendo da

cidade, é importante ressaltar a importGncia de

um dos principais atrativos
benfeitorias nesse atrativo para que ele tenha seu
valor de atratividade aumentado, principalmente
no que diz respeito ao acesso para o atrativo, além
da instalacéo de lanchonete e de monitores que
informarem ao turista sobre a imagem que |4 se
encontra.

A colina Nossa Senhora das Gracas é hoje
o espaco mais visitado pelos turistas no municipio
de Irati, portanto uma paisagem que merece maior
atencéo dos responsdéveis pela gestGo no municipio,
pois € a imagem que o turista mais vé e a que o
visitante realmente vai levar com ele do municipio. A
constante manutencéo e conservacdo da paisagem
da colina da Santa séo de suma importéncia para a
qualidade dessa drea turistica do municipio.

4.2 Casa da Cultura

Localizada na rua XV de Julho no. 329,
compreendenumantigo casarGode madeiraquedata
das primeiras décadas do século XX e que mantém
conservados todas as caracteristicas impostas pela
cultura urbana entdo vigente. Residéncia da familia
Gomes, foi construida em 1919 por Arcélio Batista
Teixeira. O imdvel foi cedido & Prefeitura em 1987,
em comodato pela familia proprietéria e doada ao
municipio em 2004. Hoje a antiga residéncia da
familia Gomes ¢é utilizada como centro de cultura,
onde ocorrem cursos e exposicdes periddicas de

diversas dreas (PREFEITURA MUNICIPAL DE [RATI,
2009).

Uma paisagem singular no centro da cidade,
um casardo de arquitetura eclética preservado, com
jardins laterais, onde ao seu entorno encontra-se
residéncias, que na maioria ndo possuem harmonia
com a edificacdo em questdo. A sua frente, encontra-
se o Clube do Comércio - o primeiro da cidade -
hoje com uma nova forma. A rua até pouco tempo
era de paralelepipedo e hoje estd asfaltada.

A edificacdo atualmente é denominada
de Casa da Cultura, onde se encontra alojada a
Coordenadora de Cultura do municipio e é um
espaco também destinado a exposicdes e mostras
de artistas regionais. O pequeno museu no interior
da casa apresenta alguns artefatos da cultura
ucraniana predominante na regido, além de objetos
da familia Gomes, e quadros e gravuras de artistas
iratienses que relatam a histéria do municipio, a
vida e a cultura de Irati em suas épocas. A Casa
da Cultura ainda é um centro de ensino de linguas,
artes, muésica e atividades culturais promovidas por
entidades diversas.

Sua vis@o destaca na Rua XV de Julho devido
a singularidade da construcGo com os demais
edificios do entorno. Portanto um marco urbano
iratiense, que merece destaque devido ao seu uso
como centro cultural onde se encontra um pequeno
museu que conta parte da histéria da familia Gomes
e da cidade de Irati.

A drea possui um grande potencial para uso
turistico, ndo sb por sua preservada forma como
também pela sua funcéo urbana. Esse é um espaco
de cultura que se melhor utilizado, proporcionaria
ao turista um resgate da histéria e da identidade
de Irati. A visita orientada poderia proporcionar ao
turista, informacdes significativas sobre a histéria e
sobre o desenvolvimento da cidade.

O acesso até ao atrativo encontra-se em
bom estado de conservacdo e bem sinalizado, mas
ndo hd transporte regular. Outras dificuldades sao
a falta de estacionamento préprio, a auséncia de
monitores ou guias especializados no local e de
servicos de alimentacdo.

Portanto o indice de Atratividade da Casa da
Cultura (IA) é 1,25, ficando dessa forma classificada
com Hierarquia |. Deve-se salientar que esses valores
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ndo sao fixos, pois podem sofrer alteracdes, conforme
o atrativo vé recebendo benfeitorias e melhorias para
melhor atender ao turista. Nesse caso, a contratacéo
de monitores que possam oferecer o servico de
orientacdo a visitantes, melhoria na exposicdo do
acervo existente e melhor utilizacdo dos espacos
do atrativo poderiam melhorar a classificacdo do
atratfivo.

4.3 Igreja Nossa Senhora da Luz

Pires n°994, a
lgreja Matriz Nossa Senhora da Luz, segundo
dados do Inventdrio Turistico de Irati (2002), teve

sua construcdo iniciada em 1931. Portanto essa

Localizada na Rua Cel.

edificacdo religiosa foi a primeira do municipio, que
possui como padroeira Nossa Senhora da Luz.

No seu entorno, encontra-se residéncias
com jardins frontais, o antigo edificio da Faculdade
e a Praca Etelvina Gomes, que apresenta sinais
de descaso e abandono. A rua em frente a igreja
apresenta pavimentagdo em calcamento articulado
em paralelepipedo, valorizando assim o estilo antigo
da localidade.

A arborizacdo é caracterizada por drvores de
grande porte, localizadas principalmente na praca
em frente & igreja. A Praca Etelvina Gomes faz parte
da paisagem do conjunto desse atrativo, passou
recentemente por reforma o que melhorou muito
o entorno do atrativo, principalmente no que diz
respeito & iluminacéo.

A lIgreja Matriz Nossa Senhora da Luz,
apresenta um Indice de Atratividade (IA) = 1,05,
ficando assim com Hierarquia |. Essa situacdo é
devido a falta de recursos para a visitacdo de turistas.

4.4 Igreja Sao Miguel

localizada na Praca Madalena Anciutt,
anteriormente construida em madeira e hoje em
alvenaria, a igreja encontra-se em um dos pontos
mais altos da cidade podendo ser vista de vdrios
locais. Na sua frente encontra-se uma praca e aos
fundos o Cemitério Municipal. Ao lado, o Colégio
Nossa Senhora das Gracas, um edificio antigo que
em seu entorno encontram-se construcdées em sua
maioria comerciais com um e dois pavimentos de
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arquitetura contemporénea, porém com pouca
expressividade. A Rua XV de Novembro, em que
estd localizada, apresenta uma pavimentagcdo em
paralelepipedo,
poucas drvores de pequeno porte, com excecdo da
Praca Madalena Anciutti. Esta estd bem arborizada

e ainda possui o monumento, a Biblia, inaugurado

caracteristica da cidade, com

em 18 de fevereiro de 2001, e é considerado um
monumento ecuménico que visa a integracdo entre
todas as crencas cristas.

Essa edificacdo encontra-se inscrita numa
paisagem bem preservada que proporciona uma
qualidade paisagistica, devido & harmonia do
conjunto edificado.

Ao contrdario da Igreja Nossa Senhora da
Luz, a paisagem da Igreja Sdo Miguel possui
atratividade turistica, isto porgue seu entorno
agrega maior valor ao atrativo, onde o conjunto
paisagistico do atrativo em questdo encontra-se
em harmonia, qualificando a paisagem dessa
4rea urbana para o uso turistico.

Esse atrativo da cidade de obteve
como avaliacéo 1,5 pontos. Isto devido ao fato de

lrati

que o atrativo encontra-se em local privilegiado
do ponto de vista de seu entorno e apresenta
também elementos intrinsecos componentes que
chamam a atencdo para seu interior, ficando com
Hierarquia I.

4.5 Igreja Imaculado Coracao de Maria

Em 24 de junho de 1950, foi inaugurada
a primeira Igreja Ucraniana no municipio. Com o
crescimento da cidade de Irati, novas familias dos
municipios vizinhos vieram morar nessa cidade e,
com elas muitas familias ucranianas. Assim a igreja
ficou pequena, sendo necessdrio ampliar o espaco
em virtude do aumento de seus fiéis. Foi adquirido
entdo, o terreno na Rua Bardo do Rio Branco n°156
e, em 1970, construida uma igreja maior, hoje a
sede de todas as igrejas ucranianas do municipio
(PREFEITURA MUNICIPAL DE IRATI, 2009).

A lIgreja tem capacidade para atender
a 400 pessoas sendo que, as celebracdes sao
feitas em ucraniano, com excecdo da missa dos
Sdbados celebrada em portugués, pois muitos dos
descendentes ndo entendem a lingua de origem.



Essa edificacdo religiosa chama atencéo por
sua forma e construcéo que apresenta algumas
particularidades como: uma coroa prateada na
parte superior e gravuras na fachada do prédio em
formato cibico.

A igreja estd localizada em uma drea
residencial, com casas que em sua maioria possuem
jardins frontais, em uma rua pavimentada com
paralelepipedo e arborizac@o quase que inexistente.

A Igreja Imaculado Coracdo de Maria
tem destague como um atrativo, devido & sua
singularidade. A forma da edificacdo é um tanto
diferente das demais e esse marco urbano destaca-
se na paisagem por sua arquitetura singular, que
aguca no turista uma curiosidade quanto & imagem
que transmite e quanto ao rito religioso da Igreja
Catdlica Ortodoxa.

simbolos da cultura ucraniana aco turista e estd

Essa imagem transmite os
fortemente atrelada ds caracteristicas socioculturais
de uma grande parte da populacdo de Irati, ou seja,
os descendentes dos imigrantes ucranianos.

Devido & sua singularidade de construcdo
e seu rito, a igreja Ucraniana como é conhecida,
obteve |IA = 1,8 pontos, pois é reconhecida como um
atrativo de destaque devido as suas peculiaridades.
Ainda s@o necessdrias algumas melhorias para
que ela tenha plenas condicées de atender aos
turistas como guias, placa indicando os hordrios
de visitacdo, estacionamento, etc. Desse modo, o
atrativo atingiu Hierarquia |l.

Parque Aquatico

Localizado no Bairro Rio Bonito, na Rua
Adéo Panka s/n, este logradouro tem uma grande
importdncia enquanto paisagem turistica e para o
lazer da comunidade de Irati, isto devido ao seu uso
atual e a seu histérico, um espaco que deixou de
ser um ambiente degradante da érea urbana para
se transformar em uma drea de lazer e visitacéo da
cidade de Irati.

Essa drea pertencia a Olaria Santa Therezinha
até o ano de 1987, quando foi adquirida pelo
poder municipal entre maio e junho do mesmo ano,
sendo entdo transformado em parque pela Lei no.

834, de 12 de dezembro de 1988, passando a ser

denominado como Parque Aqudtico e de Exposicéo
Santa Terezinha (PREFEITURA MUNICIPAL DE IRATI,
2009).

Antes da revitalizacdo da drea, o terreno em
que hoje se encontra o parque era uma drea sem
atratividade, um grande banhado que desqualificava
o bairro e sua drea de entorno. Hoje o que vemos é
uma drea urbana qualificada da cidade, um espaco
verde propicio para realizacdo de atividades de
lazer e de eventos.

O parque é caracterizado em seus 792000
m2 por ser uma drea extensa composta por lago
e um grande gramado. Possui playground, pontes,
churrasqueiras, uma mini estrada de ferro de 870
metros. Sua estacd@o e uma réplica de Maria Fumaca
que faz passeios em torno do parque, postos
médico e odontolégico, canchas cobertas, pista de
cooper/ciclismo, estrutura para prética de exercicios

fisicos e o Pavilhdo de Exposicoes Joao Wasilewski
(PREFEITURA MUNICIPAL DE IRATI, 2009).
No

comerciais e habitacdes de um ou dois andares,

seu entorno, encontram-se edificios

com jardins frontais, com estilo arquitetébnico
contemporéneo, mas de pouca expressividade.
A topografia do local é de solo plano, com ruas
de mao dupla com estacionamento nos dois lados
da via, com darvores médias e pavimentacGo de
paralelepipedo.

O parque aqudtico é um espacgo interessante,
pois apresenta algumas caracteristicas singulares como
seu portal de entrada. Esse marco do parque encontra-
se em um acesso secunddrio, e ndo na principal rua
de acesso ao logradouro. Nessa entrada encontra-se
um estacionamento pouco utilizado, j& que o acesso
principal ao atrativo se dé pelo outro lado, onde existe
uma grande drea sem edificacdes ou ajardinamento,
que a populag@o usa como estacionamento. Outro
detalhe que o Parque apresenta é uma gruta com
algumas imagens, como a de Santa Terezinha em
homenagem ao nome do parque.

O Parque Aqudtico e de Exposicées de Irati
é um espaco de uso publico, onde a populacdo
iratiense e os municipios vizinhos utilizam para o
lazer nos finais de semana. O local ainda é muito
utilizado para realizacéo de eventos tendo como as
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principais festas do municipio, a Festa do Péssego e
a Festa do Kiwi.

Os problemas estruturais para visitagdo
que foram identificados podem ser classificados
da seguinte forma; primeiramente hd deficiéncia
de sinalizacdo para orientar os visitantes, outro
empecilho é o mal estado de conservacdo dos
sanitérios e lixeiras existentes, mas o principal
problema encontrado é a falta de seguranca o que
resulta em uma ma utilizacdo do espaco.

Essas deficiéncias produzem uma
desqualificacdo na paisagem do parque, uma vez
que esse espaco possui atratividade de abrangéncia
regional e que &, portanto, significativo logradouro
da cidade, uma drea verde que destoa na paisagem
urbana de Irati, um espaco de intenso uso pela
comunidade local principalmente durante os finais
de semana de verdo. Essa drea poderia ser mais
bem aproveitada, uma paisagem que hoje, devido
a problemas 4 citados anteriormente, encontra-se
degradada, mas que com um bom plano de uso,
essa imagem poderia ser revertida.

Devido ao exposto anteriormente, o Parque
Aqudtico de Irati recebeu IA = 1,8 pontos. Mesmo
sendo um dos atrativos mais visitados do municipio,
seu mau uso e estado de conservacdo prejudicam a
sua avaliacdo. Mesmo assim sua Hierarquia atinge
o valor Il.

Dessa forma, pode-se ver que os atrativos da
cidade de Irati precisam de algumas melhorias, para
que possa aumentar sua pontuacdo na avaliaco e
em sua hierarquizacdo. O quadro a seguir mostra
os atrativos da cidade de Irati e suas respectivas

ponfuacoes.

Quadro 6 - Relagdo dos atrativos avaliados em
Irati/PR

Atrativo Nota Avaliacao | Hierarquizacao
Colina Nossa Senhora da Luz 2,0 I
Parque Aqudtico 1,8 I
Igreja Imaculado Coracao de Maria 1,8 I
Igreja Séo Miguel 1,5 I
Casa da Cultura 1,25 |
Igreja Nossa Senhora da Luz 1,05 I

Fonte: FERNANDES, 2009.

Conforme pode ser observado pelo quadro
anterior os atrativos que se encontram na drea
urbana de Irati possuem baixo indice de atratividade

e de hierarquizacdo, representados pelas hierarquias
| e ll, que correspondem a atrativos complementares
com potencialidades de atracGo local e regional
ou de fluxos de turistas nacionais que se dirigem a
regiGo por outro atrativo de maior potencialidade.

Portanto hoje a realidade do turismo na cidade
de Irati consiste em atender, se bem trabalhado, aos
turistas que visitam a regido por outras motivacoes,
ou que trafegam pela BR-277, buscando inicialmente
um desenvolvimento como centro de excurs@o, onde
estes fluxos de turistas provavelmente se concentre
nos seguintes atrativos: Colina Nossa Senhora das
Gracas, Parque Aqudético e Igreja Imaculado Coracéo
de Maria. Proporcionando a esses turistas opcdes
para permanecerem algumas horas no municipio.

E importante destacar que os valores obtidos
nesta avaliacdo ndo sd@o definitivos, podendo ser
alterado ao longo do tempo por intervencdes
planejadas para melhorar os indices de atratividade
dos atrativos avaliados, podendo assim aumentar
seu potencial. Outra constatacdo a ser feita é o fato
de que se hé interesse de Irati desenvolver a prdtica
do turismo em sua cidade, deve se valer de uma
organizacéo regional, buscando em conjunto com os
municipios vizinhos atrativos que aumentarem o fluxo
turistico regional, para que assim possa favorecer
de uma demanda que conheca os atrativos que se
encontram em seu centro urbano.

5 conclusao

O artigo ora apresentado teve como objetivo
hierarquizar os atrativos da drea urbana da
cidade de Irati/PR, mostrando sua potencialidade
para o uso do turismo. Para tal, foram analisados
05 (cinco) atrativos, conforme apresentado na
metodologia.

A Matriz de Avaliacdo e Hierarquizacao
de Atrativos utilizada neste estudo foi a da SETU
— Secretaria de Estado do Turismo (2005) que se
baseia em varidveis estritamente intrinsecas do
atrativo. De acordo com os dados apresentadas,
é possivel verificar que os atrativos possuem
potencial turistico, mas necessitam de melhor
estruturacdo. Para tal, é imprescindivel que haja
comprometimento e interesse do poder publico
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e maior participacdo da iniciativa privada. Com
atrativos bem estruturados, a cidade poderd atrair
uma demanda mais significativa, gerando maior
renda, postos de trabalho e desenvolvimento a
regido.

Fica claro com a pesquisa que a capacidade
de atracdo de fluxo de turistas dos atrativos
estudados na cidade de Irati possui sua influencia
em abrangéncia local e regional, podendo ser
utilizado como um atrativo complementar em
roteiros nacionais se estes inferessarem aos turistas
que passam pela BR — 277 ou visitam outros
atrativos na regido.

Este trabalho nado teve o intuito de cessar
o assunto e sim fomentar outros autores a
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