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Resumo

No presente artigo analisamos aspectos relativos ao discurso politico do Presidente Lula, considerando
desde o inicio da sua trajetoria politica até os posicionamentos adotados ao longo do exercicio do cargo
presidencial. Essa andlise tem como principal componente os referenciais propostos por Eni Puccinelli
Orlandi, pelos quais buscamos efeitos de sentidos decorrentes da comparacao entre a postura do atual
presidente e Getulio Vargas, uma figura politica emblematica nacional. Interessa-nos, igualmente, a iden-
tificagao de procedimentos discursivos pelos quais emergem efeitos de sentidos ligados ao populismo,
especialmente, na fala de Lula, instaurando um imaginario relacionado aos sentimentos ligados ao povo.
O que se tem ¢é que esse sujeito busca identificar-se aos seus interlocutores, constituindo tragos de identi-
ficagao, buscando ser visto como semelhante ou igual a maioria dos cidadaos brasileiros, pertencentes as
classes populares, tendo em vista que eles sdo a maioria dos votantes.

Palavras-Chave: Discurso politico; meméria; cultura politica; sentido.

Abstract

In this paper we analyze aspects related to President Lula’s political discourse, considering since the
beginning of his political career up to the positions adopted during the years of the presidential office.
This analysis has as the main component the benchmarks proposed by Eni Puccinelli Orlandi, by which
we seek effects of senses arising from the comparison between the position of the current president and
Getulio Vargas, an iconic nationa political figure. We are also interested in, identification of discursive
procedures through which emerge senses effects related to populism, especially in Lula’s speech, estab-
lishing an imagery feelings connected to the people. What we have is that this subject tries to identify
himselves to his counterpartners, providing identifying traits, trying to be seen as similar or equal to a
majority of Brazilian citizens, belonging to the popular classes, given that they are the majority of voters.

Keywords: political speech; memory; political culture; respect.

Introdugao

Este artigo tem por objetivo analisar o
discurso do Presidente da Republica Luis Inacio
TLula da Silva, focalizando o seu funcionamento
como sujeito na posi¢ao de representante do povo.
Nos centramos nos efeitos de sentido populista

de seu discurso, isto ¢, discursos governamentais
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proferidos e centrados em programas sociais e que
busca constituir identificagao entre ele os sujeitos-
cidaddos pertencentes as classes populares. Para
dar conta deste objetivo e desfazer evidéncias de
saturagao e de homogeneidade dos sentidos desse
discurso tomamos o discurso, no sentido dado
por Orlandi (2003) como efeito de sentido entre

locutores, como a palavra em movimento. Com
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1SS0, ancoramo-nos nos pressupostos teoricos
da Analise do Discurso, de otientacio francesa,
desenvolvida no Brasil por Eni Orlandi e outros
pesquisadores que com ela trabalham.

Num primeiro momento, podemos dizer,
ancorando-nos em empiricidades que circulam
socialmente e no meio politico que o discurso de
Lula se baseia na emotividade, que desenha um
pais, no qual havera, segundo ele, cada vez mais
igualdade de condi¢oes e de oportunidades entre
todos os segmentos populacionais, especialmente,
nas areas da educac¢io, da habitacio, da satde e da
seguranca. Com isso, constitui-se, em torno dele
um imaginario de sucesso e do que em outros
tempos foi recorrente a designagao “‘salvador
da patria”. Revistas de grande circulagio tém
enfatizado o seu sucesso de Lula, sinalizando
que os demais candidatos querem ser como
ele. Podemos dizer, inicialmente, que nesses
discursos retornam discursos em torno do que
seria “salvador da patria” e elementos ideolégicos
que estruturam essa figura no cenario do popular.
Retornam, igualmente, outros discursos populistas
e por meio deles, outras liderangas politicas.

A repetigdo e o retorno de discursos
colocam o sujeito Lula no centro de discursos
ligados a ilegalidade. Na Revista IstoE, n°. 2125,
de 4 de agosto de 2010, por exemplo, ha uma
matéria que sinaliza para o fato de que os demais
candidatos a presidente nas eleicdes deste ano
desejam ser “como Lula”. Segundo a mesma
revista (p. 40), “o presidente Luiz Inacio Lula
da Silva exerce um papel, nessas elei¢oes, que
nenhum de seus antecessores imaginou cumprir,
mesmo os mais populares, como Getulio Vargas
e Juscelino Kubitschek”. Ele nao disputa o pleito
eleitoral, mas influencia os eleitores, tanto que
Dilma Rousseff, escolhida por ele para sucede-
lo, apesar de até entdo exercer papel secundario
no cenario politico, esteve durante muito tempo

liderando as pesquisas e as inteng¢des de votos,
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superando José Serra, que foi governador de
Sao Paulo, um dos maiores colégios eleitorais do
Brasil e também destaque no cenario politico e
econdmico social do pais.

Nessa reportagem, ha dados que mostram
o desejo de identificagio dos demais candidatos
ao presidente, considerando que o apoio dado
por ele significa votos, tendo em vista a histérica
popularidade de 77%

pesquisas,

de aceitagdo. Segundo
“entre os eleitores 42% dizem que
votardo com certeza no candidato apoiado pelo
presidente Lula” (idem, p. 42). Até entio, segundo
a mesma revista, havia uma divisdo entre os que
votariam em Dilma e aqueles que preferem Serra,
configurando um empate técnico. Entretanto,
na semana de 15 a 20 de agosto de 2010, a
candidata apoiada por Lula adquiriu a vantagem
de aproximadamente 11% das inten¢oes de voto.
O proprio Lula tem, segundo a mesma
revista, que circulou em 11 de agosto de 2010,
consciéncia da relacio de sua identificacio com
a sociedade, nao so brasileira, mas do mundo
todo. Perguntado pelo reporter da IstoE se
deixaria o Palacio do Planalto como o presidente
mais popular da histéria do Pais e como pensa
em administrar esse patrimonio depois de sair
do governo, ele respondeu que o maior medo é
tomar atitude precipitada sobre o que vai fazer,
exemplificou o que seria atitude precipitada
dizendo: “Montar alguma coisa e depois de seis
meses descobrir que nao era aquilo” (idem p. 406).
Entdo ele pensa que deixar o mandando numa
situagao muito confortavel exige dele um tempo
de maturagao de mais ou menos quatro ou cinco
meses. Com isso, a candidata Dilma, escolhida
para ser sua sucessora teria tempo de construir
um governo que “seja a cara dela, do jeito dela, e
eu ficarei no meu canto, curtindo o fato de ser um
ex-presidente da Republica” (ibidem, p. 40).
Portanto, o foco desta investigagdo ¢é o

funcionamento dos discursos do Presidente
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Luis Inacio Lula da Silva e do PT para buscar os
efeitos de sentidos desses discursos, bem como
as memorias que ressoam no eixo da formulagao
e o sustentam/autorizam. Buscamos, também, os
programas socials que o estruturam com vistas
a analisa-los, buscando os processos discursivos
pelos quais determinados efeitos de sentidos
se constituem pelo funcionamento da lingua na
histéria e outros nao. Tendo em vista as condi¢oes
de produgio no sentido dos textos consideramos
a  historia elementos para analisar o carater
politico-ideolégico que estrutura os discursos
de Luis Inacio e do PT para identificar os lagos
que aproximam o programa de governo dos
sujeitos-cidadaos que constituem a nagao, o povo
brasileiro. Interessa igualmente o Lula sindicalista

— na historia e na vida publica.

As tramas do discurso politico

No discurso as palavras significam e

instauram determinados efeitos de sentido
pela circulagio em determinadas formacdes
socials, nas quais os sujeitos sdo interpelados
ideologicamente e atravessados pelo inconsciente,
conforme Pécheux (1997). A linguagem verbal,
mas também na nao-verbal, incluindo gestos e tom
de voz que estruturam o discurso e constituem
determinados efeitos de sentidos. Isso significa
que materialidades diversas, nao sé textos esctitos,
constituem/estruturam os discursos definidos
como a palavra em movimento, de acordo com
Orlandi (2003) e Pécheux (1997). Os discursos
cumprem fun¢oes discursivas na formagao social,
nao apenas como mensagens, mas como efeitos,
que dependem de sujeito e da inscricao desses
sujeitos em formagodes discursivas.

Na perspectiva discursiva, que sustenta
nossas analises, o discurso, segundo Orlandi (2003,

p.21),ndoinformaapenas, “pois no funcionamento

da linguagem, que pde em relagdo sujeitos e
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sentidos afetados pela lingua e pela historia, temos
um complexo processo de constituigao desses
sujeitos e producao de sentidos e nao meramente
transmissao de informagao”. Nesses processos um
dos fatores relevantes ¢ a identificagdo do sujeito,
a argumentagao (organizada a partir de formagdes
imaginarias), a subjetivacdo do sujeito, constituida,
segundo Pécheux (1997), pelos esquecimentos
estruturadores dessa subjetivagdo. Dessa forma
se constituem simulacros de realidades, que o
mesmo autor desigha como pequeno teatro.

Na concepcao de Orlandi (2003, p. 15),
o discurso “torna possivel tanto a permanéncia
e a continuidade quanto o deslocamento e a
transformagao do homem e da realidade em que
ele vive. O trabalho simbdélico do discurso esta
na base da produ¢ao humana”. Nesse sentido, o
discurso tende a representar um modo de agio,
possibilitando a quem o emite efetivar uma agao
na esfera social em que estd inserido, exprimindo
uma avaliagdo ou interpretagdo de uma situagao
que esta sendo vivenciada, mas isso, especialmente
no discurso politico passa pelo imaginario.
conforme

No dominio do politico,

destacamos  anteriormente, as  projecoes
imaginarias sao de suma importincia, tendo em
vista que o sujeito responsavel pelo dizer efetua
projecoes imaginarias em torno do outro (sujeito
eleitor) que vai atingir por meio de mecanismos
de antecipagao, pelos quais, segundo Orlandi
(2003, p.39), “todo o sujeito tem a capacidade de
experimentar, ou melhor, de colocar-se no lugar
em que o seu interlocutor “ouve” suas palavras”.
Com isso ele prevé o sentido de suas palavras,
regulando a argumentagao, dizendo de um modo
e nao de outro.

Na Revista IstoE, n°. 2125, de 4 de agostode
2010, em que Lula avalia o seu governo e o alcance
de suas palavras, ele demonstra ter consciéncia do

alcance do seu discurso e do coletivo atingido.

Segundo a mesma revista (p. 41), “Nao importa
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o partido, pouco importa o credo, hoje no Brasil
quase todos os candidatos prometem ser uma
extensao de Luis Inacio Lula da Silva. Segundo
as pesquisas, o presidente é capaz de influenciar
quase dois tercos do eleitorado brasileiro.”

O agente politico, ao tentar estabelecer uma
diferenciagdo com a imagem existente acerca do
discurso no ambito social e a partir das formagdoes
imaginarias constituidas em torno do que seja
a nagdo brasileira e os sujeitos que nela vivem,
desenvolve um discurso que possa diferencia-
lo de seus pares, realcando suas capacidades de
concretizar os anseios coletivos. Nesse aspecto, o
discurso politico, na concepg¢ao de Vignaux (apud
ORLANDI, 2003, p. 73), “nao tem como fungio
constituir a representacao de uma realidade. No
entanto, ele funciona de modo a assegurar a
permaneéncia de uma certa representacao’’.

Na realidade brasileira, o governo do
Presidente Luiz Inacio Lula da Silva, (iniciado
em 2003 e com término em 2010) é pautado por
uma mudanga discursiva ao longo do tempo,
extremamente

assumindo uma  conotagao

popular, principalmente quando chegou ao
poder, estabelecendo uma conexdo com o povo
brasileiro significativa, atingindo niveis inéditos de
popularidade.

O discurso politico constitui-se a partir
de formacgoes discursivas, formagoes imaginarias
e ideolodgicas, proprias de um sujeito interpelado
pela ideologia e atravessado pelo inconsciente.
Segundo Pécheux (1997, p. 161), [..] se uma
mesma palavra, uma mesma expressio ¢ uma
mesma preposicao podem receber sentidos
diferentes — todos igualmente “evidentes”- ¢
porque [...] elas nao tém um sentido vinculado
a sua literalidade”. Entendemos, a partir disso
que se um mesmo discurso for proferido por um
candidato vinculado as esquerdas ou por um de
direita, os efeitos de sentidos nao sao os mesmos,

devido a inscricao em formacoes discursivas.
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O candidato Luis Inacio Lula da Silva,
pautado no ideario proposto pelo Partido dos
Trabalhadores (PT), desde o inicio de sua carreira
politica, em 1980, procurou apoiar-se em um
discurso de esquerda, ou seja, representando uma
alternativa ao modelo politico vigente, a simpatia
de intelectuais, propiciando o fortalecimento
ideolégico do seu discurso, inscreve-se, portanto,
em uma fundagdo discursiva de esquerda, a
partir de imaginarios constituidos em torno dos
sujeitos-cidaddos que se inscrevem nessa mesma
formacao discursiva. Com isso, ele tornou-se,
em pouco tempo, a principal figura do PT em
nivel nacional, sustentado tanto pelo seu carisma,
como também pelos seus feitos na militincia
sindical. Seus discursos estimularam um numero
significativo de adesoes, fortalecendo a imagem
ideoldgica da agremiagao partidaria do Partido
dos Trabalhadores.

Apesar das restrices que seu discurso
provocavanamidiaeemsetoresmaisconservadores
da sociedade, Luis Inacio desenvolveu uma
oratéria diferenciada, articulada em torno do
publico que procurava atingir, constituido da
classe trabalhadora e dos estratos sociais menos
favorecidos econémica e culturalmente. Para
isso, pauta-se em um discurso de, que constitui
memoria e retorna na atualidade sustentando
discursos sobre. Com relagao a importancia deste

discurso de, Venturini (2009, p.50) sinaliza que:

Os discursos de rememoracdo, de um lado,
trazem para o dominio da atualidade vestigios
de um passado que retorna como recordacao
e, de outro, sdo interpretados pelos valores
sociais do presente. Sua funcao ¢ instaurar e
sustentar o discurso de comemoracio. Nesse
movimento conjugam representagao-inter-
pretacdo e o devir num funcionamento que
¢, 20 mesmo tempo, gesto de recordacio, de
atualizacdo e de prospeccio.

O discurso de comemoracao - discurso sobre
- nesse sentido ¢ o da atualidade e se constitui
no discurso do sujeito Lula pelos processos de

identificacdo em que esse sujeito faz retornar

ISSN 2179-0027 135

Interfaces



elementos da sua vida, da sua historia, buscando
constituir lacos de identificagdo com os sujeitos-
cidadaos. O discurso preferido por Lula, pautava-
se pela informalidade, com o emprego constante
de vocativos, bem como de comparagoes e da
argumentagao pelo exemplo, usando sua propria
histéria de vida, marcada pela superacio da
condi¢do de extrema pobreza que viveu na infancia
e na adolescéncia na regiao Nordeste, para assumir
um papel politico relevante no cenario nacional.
Mediante o exposto, o discurso do candidato
Luis Inacio reforcava a ideologia do partido,
relacionando-o com sua histéria de vida como
forma de criar uma identificacio mais forte com
os brasileiros, mais especificamente, com as classes
menos favorecidas economicamente, abrangendo,
enfim, a maioria dos sujeitos-cidadaos. Em
relagio a essa caracteristica, Orlandi (2003, p. 43)

pondera:

[..] as palavras nao tém um sentido nelas
mesmas, elas detivam seus sentidos das for-
magdes discursivas em que se inscrevem. As
formagoes discursivas, por sua vez, represen-
tam no discurso as formacdes ideoldgicas.
Desse modo, os sentidos sempre sido detet-
minados ideologicamente. Nao ha sentido
que nio o seja. Tudo o que dizemos tem,
pois, um traco ideol6gico em relacio a outros
tragos ideologicos. E isto ndo estd na esséncia
das palavras, mas na discursividade, isto ¢, na
maneira como, no discurso, a ideologia pro-
duz seus efeitos, materializando-se nele.

Uma pratica discursiva instaura-se e se

concretiza como pratica de sujeitos, Pécheux

(1997, p. 214) em relagao a isso diz que:

Todo sujeito ¢ constitutivamente colocado
como autor de e responsavel por seus atos
(por suas “condutas” e por suas “palavras”)
em cada pratica em que se inscreve; e isso
pela determinacdo do complexo das for-
magdes ideoldgicas (e, em particular, das for-
magdes discursivas) no qual ele ¢ interpelado
em “‘sujeito-responsavel.

Os sujeitos falantes tornam-se autores
e por meio de formagdes discursivas esses
discursos representam na linguagem as formagoes
ideolégicas proprias dos sujeitos. A interpelagao

do individuo em sujeito realizado em seu discurso
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acontece pela sua identificagio com a formagao
discursiva que o domina e interpela. As palavras,
no que concerne ao sentido, de acordo com
Pécheux (1997, p. 160) “[..] ndo tém um sentido
nelas mesmas, elas derivam seus sentidos das
formagoes discursivas em que se inscrevem. As
formagoes discursivas, por sua vez, representam
no discurso as formacgoes ideoldgicas”. Isso
significa que os sentidos sao sempre determinados
ideologicamente. Além disso, eles dependem
também das condi¢des de produgao.

As formacgdes discursivas, no discurso
politico, atrelam-se a figura de sujeito, posto que
estas constituam a imagem publica com vistas a
lagos de identificagao  sujeito-eleitor e sujeito-
candidato ou sujeito-politico. O sujeito Luis Inacio,
da posi¢ao discursiva de candidato do partido dos
trabalhadores e depois de sujeito-presidente da
republica do Brasil buscou consolidar a figura
de um lider atuante, com consciéncia social
significativa, centrada na maioria da populagao,
mais especificamente, a menos favorecida.
Desse lugar preocupou-se em dar visibilidade as
situagoes vivenciadas cotidianamente pela maioria
dos sujeitos-cidaddaos brasileiros, inserindo um
componente ideologico sustentado na redugdo

das injusticas e da desigualdade social. Segundo
Venturini (2009, p. 108),

A organizacio material desse discurso busca
a legitimacdo e a identificagdo com os sujei-
tos aos quais se destina o texto. A repeticao
e as redes parafrasticas que o reforcam
“tecem” os tracos de identificacio e colocam
num mesmo eixo os sujeitos ¢ o objeto do
discurso. Desse modo, as redes costuram a
ilusao de que o dizer pode ser controlado pe-
las institui¢oes.

Na anilise em tela, 20 assumir um discurso

eminentemente popular o presidente Lula
manteve a relacao direta com o0s estratos sociais
brasileiros com menor poder econémico, sendo
que, moderando suas criticas aos detentores

do poder, pode também obter simpatias nesta
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esfera, pautando-se na ilusio de poder controlar
os sentidos. Assim, seu discurso contemplou a
caracteristica da antecipagdo, cujo significado,

corresponde ao:

[...] mecanismo da antecipagao, todo sujeito
tem a capacidade de experimentar, ou mel-
hor, de colocar-se no lugar em que seu inter-
locutor “ouve” suas palavras. Ele antecipa-se
assim a seu interlocutor quanto ao sentido
que suas palavras produzem. Esse mecan-
ismo regula a argumentacdo, de tal forma
que o sujeito dira de um modo ou de outro,
segundo o efeito que pensa produzir em seu
ouvinte. [...] Dessa maneira, esse mecanismo
dirige o processo de argumentagio visando
seus efeitos sobre o interlocutor. (ORLAN-
DI, 2003, p. 39).

O discurso do governo Lula centrou-se,
também, na oferta de programas sociais como o
Programa Bolsa Escola, propiciando a constitui¢ao
de lagos identitarios com sujeitos notaveis na
atuacdo politica, reconhecidos pelas suas agoes
de grande alcance popular, como Getulio Vargas
(presidente de 1930-1945 e 1951-1954), que ¢
“Pai dos Pobres”,

que instaura efeitos de elogios em determinados

conhecido pela designagao
segmentos da sociedade e, de critica em outros.

O discurso politico nos programas
sociais do governo Lula

O Presidente Luis Inicio Lula da Silva,
desde que assumiu a presidéncia (por dois
mandatos consecutivos), em 2002, efetivou um
discurso eminentemente populista, realcando,
entre outras caracteristicas, a sua condicao de
nordestino, que superou todas as dificuldades
para alcancar um sfatus significativo no contexto
politico nacional. Nesse contexto, ressoa o sujeito
Getalio Vargas, que sustentava e legitimava
seu discurso por meio de medidas populares,
que podem ser exemplificadas pela criacio de
inumeros direitos aos trabalhadores e acoes em
favor dos menos favorecidos, que no governo

Lula se materializaram por meio de projetos que
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incluem a Bolsa escola, a Bolsa Familia, 2 Farmacia
Popular, Minha casa Minha Vida, dentre outras,
que o aproximam e refor¢am a identificacio com
os extratos populares da formagao social brasileira.

Tanto Getdlio Vargas, como Luis Inacio,
identificaram a necessidade de formularem
um discurso politico que pudesse mobilizar a
populagao, conferindo um nivel de popularidade
capaz de minimizar tanto a atua¢ado da oposi¢ao
como as criticas originarias do meio intelectual e
realcassem os beneficios concedidos aos estratos
sociais menos favorecidos, constituindo efeitos
de minimiza¢ado das injusticas sociais, de um
lado e de outro diminuindo as diferencas entre
os sujeitos-cidadaos. Com isso se estabelece um
simulacro de igualdade e, talvez, de fraternidade,
fazendo retornar discursos outros, constitutivos
de um tempo mais longo, mas que é memoria.
Ao angariarem um capital politico significativo,
os dois presidentes, cada um em seu tempo,
obtiveram o respaldo necessario paralegitimarem/
sustentarem  suas  politicas governamentais,
conseguindo desmobilizar a oposi¢do e incutir
no imaginario coletivo do comprometimento
que estes estabeleceram com o bem estar de
todos, tornando-se, para muitos, figuras miticas,
inigualaveis, enfim, populares.

Cada um desses sujeitos pautados em
procedimentos que os legitimaram. Luis
Inacio beneficia-se de sua origem humilde para
estabelecer um paralelo com os sujeitos-cidadaos,
principalmente os que possuem menor poder
econdmico, ao passo que Getulio Vargas investia
em seu carisma e nos seus conhecimentos acerca
da realidade brasileira e também nas leis sociais,
destacando-se a implantag¢ao de um salario minimo
nacional, 13°. Salario e outras leis trabalhistas que
agradaram a classe trabalhadora e tranquilizaram
os grandes empresarios.

E possivel reconhecer que Luis Inicio

conseguiu deslocar sua imagem da de Getdlio
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Vargas, sendo que este ultimo se constitui em
bl

discurso de, enquanto memoria, que tomamos na
esteira de Venturini (2009) como rememoracio,
que atualiza o discurso sobre — atualidade — que
pode ser tomada como comemorag¢ao no sentido
positivo, de celebragiao ou como critica, rompendo
entio com o papel dos lugares de memobria,
nos moldes descritos por Nora. Podemos dizer,
portanto, que Lula é reconhecido pelas suas
proprias  realizagGes, entretanto, o discurso
populista ressoa, atualizando o discurso no eixo
da formula¢ao e a sua condigao de grande lider
das massas.

A n3ao formagao universitaria niao se
tornou empecilho para que o sujeito-presidente
Lula conseguisse se estabelecer como sujeito de
potencial politico reconhecido, indicando que a
base do seu discurso nao se orienta por recursos
académicos, mas pauta-se, na maioria das vezes,
pela improvisagdao, que valoriza sua experiéncia
de vida, conseguindo atingir o que lhe interessa: o
sujeito-cidadao comum.

A partir da inscri¢ao do sujeito a formulagao
discursiva, nesse sentido, trazemos Orlandi (2003,
p. 53) que refere o seguinte, relacionando o dizer,
alingua e o mundo a partir da memoria discursiva:

Ao dizer, o sujeito significa em condi¢oes de-
terminados, impelido, de um lado, pela lingua
e, de outro, pelo mundo, pela sua experiéncia,
por fatos que reclamam sentidos, e também
potr uma memotia discursiva, por um saber/
poder/dever dizer, em que os fatos fazem
sentido por se inscreverem em formacoes
discursivas que representam no discurso as
injuncdes ideoldgicas.

Retomando Orlandi (idem), podemos dizer
que o discurso do Presidente Lula recebe influéncia
de diversos fatores, como a sua experiéncia, o
exercicio continuo da linguagem coloquial, sua
relagdo préxima com o publico, entre outros,
favorecendo a receptividade da mensagem que,

com frequéncia, procura realcar o atendimento a

um anseio da populagao.
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Acerca do mecanismo de antecipagao, pelo
qual se constituem as formagoes imaginarias, que

se instaura pelo:

[...] mecanismo da antecipagio [...] faz com
que cle ajuste secu dizer a seus objetivos
politicos, trabalhando esse jogo de imagens.
Como em um jogo de xadrez, ¢ melhor ora-
dor aquele que consegue antecipar o maior
nimero de “jogadas”, ou seja, aquele que
mobiliza melhor o jogo de imagens na con-
stitui¢do dos sujeitos (no caso, eleitores), es-
perando-os onde eles estdo, com as palavras
que eles “querem” (gostariam de, deveriam
etc) ouvir. (Orlandi, 2003, p. 41-42).

Esse mecanismo “regula” as agdes do
sujeito, no caso, os programas do governo e o
seu discurso, direcionando o dizer, “mostrando”
o que faz e “como”faz, em resumo significando-
se e sendo significado. Trata-se do procedimento
descrito por De Certeau (1994) e descrito por
Venturini (2009) como o “fazer crer” pelo “fazer-
ver”. Com isso, o sujeito-presidente nao diz,
mas mostra que fez e que a continuidade dos
seus programas de governo siao importantes para
que continue o Brasil, como ele diz continue
“melhorando”. Os slogans “faz mais” e “Brasil
pode mais” estio destacadas a base da disputa
eleitoral de 2010. O procedimento de “fazer crer”
pelo “fazer ver” é um dos mecanismos dados
pelo funcionamento do imaginario destacados no
funcionamento do discurso populista.

A seguir, buscamos destacar os programas
sociais do governo Lula. Iniciamos pelo programa
Bolsa Escola Federal, cujo objetivo é pagar uma
bolsa as familias de baixa renda como estimulo
para que as criangas e jovens frequentassem a
escola regularmente. Foi implementado em 2001
pelo governo de Fernando Henrique Cardoso. Em
2003, foi incorporado ao Programa Bolsa Familia
pelo presidente Lula para integrar e unificar o Fome
Zero, que hoje ¢é considerado extinto. O Primeiro
Emprego, é outro programa social e foi excluido
em 2006, mas atingiu 3.936 jovens, que entraram

para o mundo do trabalho. Ha, igualmente, os
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antigos programas criados no Governo FHC: o
Bolsa Escola, o Auxilio Gas e o Cartao Alimentacao.

O Progama Bolsa Familia tem por meta, ajudar
financeiramente as familias pobres, definidas como
aquelas que possuem renda de R$ 70,01 até 140,00
e extremamente pobres com renda per capita até
R$ 70,00. Os beneficios wvariam de R$ 22,00 a
R$ 200,00 reais por més (o valor pago depende
do numero de criancas e adolescentes atendidos
e do grau de pobreza em que cada familia se
encontra). Por outro lado, as familias beneficiarias
precisam manter seus filhos e/ou dependentes
com frequéncia na escola e vacinados para receber
o beneficio. O programa almeja reduzir a pobreza
através de transferéncias de capital.

O Projeto Minha Casa Minha Vida, ¢ um
dos programas mais destacados e beneficia
familias de baixa renda no Brasil. O objetivo é
realizar o sonho dos brasileiros de comprarem
ou construirem a casa propria. Esse beneficio
destina-se a familias que possuem renda de zero a
trés salarios minimos. O Governo, por meio desse
programa, visa construir um milhdo de casas para
familias que recebem até dez salarios minimos e a
prestagao minima, com essa faixa salarial, é de R$
50,00 e o valor maximo que podera comprometer
o or¢amento fica em torno de 10% em um prazo
de 10 anos.

O Programa Farmdcia Popular do Brasil ajuda a
aumentar a adesao de medicamentos para pessoas
que tenham doencas comuns como: diabete,
pressao alta, etc. O Programa possui uma rede
propria de Farmacias Populares e a parceria com
farmacias e drogarias da rede privada, chamada de
Sistema de Copagamento ou “Aqui tem Farmacia
Popular”, que fornece medicamentos com um
elevado desconto.

Como se veé, nem todos 0s programas sociais
foram criados no Governo Petista, alguns foram
criados e implementados no governo tucano,

de Fernando Henrique Cardoso. Entretanto,
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a continuidade desses programas ¢, muitas
vezes, apagado dando destaque aos programas
desenvolvidos a partir de 2005, quando Lula
assumiu a presidéncia da republica. Assim como
também ¢ apagado, muitas vezes, a importancia de
Fernando Henrique nesses programas, aparecendo
todos como se tivessem sido criados no governo
do PT.

A marca registrada do discurso de Lula ¢ o
enunciado “nunca antes nesse pais”, que reforca
0s programas sociais e as conquistas que o povo
“teria” tido nos ultimos oito anos. Os programas
sociais reforcam a designagdao “homem do povo”,
interessado namelhoriaeconémicade seus “iguais”
(a populagao mais carente). Outra caracteristica do
seu discurso é a de colocar-se constituir tracos de
identificagcao com as minorias, dando visibilidade a
sua vida de “nordestino pobre” e ao modo como
conseguiu ser sindicalista, lider politico, candidato
varias vezes e, presidente da republica, ndo por
quatro anos, mas por oito, assim como Fernando
Henrique Cardoso. O trabalho da ideologia na
lingua satura o discurso, dando como evidente o
“ser homem do povo, “que sustenta e atualiza o
discurso populista.

Isso estrutura e consolida no espago
discursivo, com a contribuicdo dos programas
socials, o Imaginario em torno do Presidente
Lula como o politico identificado com as causas
sociais, sendo este comprometimento originario
de sua propria histéria e do posicionamento
ideolégico adotado ao longo de sua trajetoria
politica. E possivel identificar que, no seu
discurso, o mecanismo de antecipagao, (onde
o sujeito tem a condi¢do de colocar-se no lugar
do interlocutor previamente, principalmente na
forma com que ele ira recepcionar a mensagem)
¢ bastante empregado, favorecendo a escolha
das palavras e das imagens a serem utilizadas
no desenvolvimento de sua retérica visando o

convencimento.
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Ainda que a utilizagio do mecanismo
da antecipacdo ocorra de forma espontanea, o
discurso proferido pelo sujeito Presidente Luis
Inacio ¢é fruto de mecanismos préprios das
antecipa¢oes imaginarias. Ele da visibilidade ao que
deu certo ao longo de sua vida politica, fazendo
com que os sujeitos-cidaddos vejam/creiam que
ele, mesmo pobre, assim como sio pobres a
maioria dos sujeitos-brasileiros, conseguiu vencer.
Ressoa ai, a possibilidade de “todos”os brasileiros
serem capazes de vencer. Com isso, torna presente
os programas sociais, ele “faz-ver” e por isso
“crer”, que os seus programas sociais decorrem
da identifica¢io dele com os menos favorecidos.
Ele, por esse discurso “sabe” o que é bom e
necessario para a sociedade brasileira favorecendo
a eclaboragao de uma mensagem que consegue
convencer os sujeitos-cidadaos, pautado também
no éxito de seus programas sociais.

Os efeitos sociais positivos dos programas
sociais do governo Lula reforcam ainda mais
o significado ideolégico de seu discurso,
evidenciando que a pratica discursiva nao
se prende mais somente a verbalizagdo, mas
contempla também a imagem e a execu¢ao de
acoes que dao sentido mais concreto as palavras,
fazendo com que o atual presidente angarie a
simpatia dos sujeitos-cidadaos, como também o
reconhecimento, até no exterior, de sua capacidade
de mobilizagao politica. No término do mandado,
segundo pesquisas, o presidente Lula angariou um
nfvel de sua popularidade histérico, alcangando
87% de popularidade revela que este conseguiu
construir uma imagem significativa junto ao povo
brasileiro, indicando a relevancia da andlise do seu
discurso neste processo.

Na Revista IstoE, n° 2126, de 11 de
agosto de 2010, apresenta uma matéria sobre o
momento de Lula, que aos poucos meses de
deixar o governo, a sua popularidade ¢ alt{ssima.

Na entrevista que Lula concedeu a revista ISTOE,
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¢ notavel em seu discurso o emprego de palavras
em consonancia com que o pretende assinalar
com maior intensidade, independente para quem
o discurso se direciona, provocando impacto e
ocasionando um nivel de atencdo maior as suas
palavras, gerando repercussOes significativas na
sociedade, demarcando ainda mais sua imagem
publica.

No discurso do Presidente Lula, o sentido
de algumas palavras utilizadas modifica-se
em conformidade ao publico a que se dirige,

remetendo, a percepgao que:

[..] o sentido ndo existe em si, mas é detet-
minado pelas posi¢oes ideologicas coloca-
das em jogo no processo sécio-historico em
que sdo produzidas. As palavras mudam de
sentido segundo as posi¢oes daqueles que
as empregam. Elas “tiram” seu sentido des-
sas posicoes, isto ¢, em relagdo as formagoes
ideoldgicas nas quais essas posicdes se in-
screvem. (ORLANDI, 2003, p. 42-43).

O Presidente Lula por meio do seu
discurso da visibilidade a imaginarios em torno
dele mesmo e constréi imaginarios também
de seus interlocutores. O sentido depende da
sua inscricdio em uma formacdes discursivas,
interlocutores,

considerando, igualmente os

construindo imaginarios em torno deles. Esse
jogo de imaginarios possibilita a identificacao
e, a aceitacdo. O seu discurso, portanto, nao
encaminha para um sentido somente, ele instaura
efeitos de sentidos outros, de acordo com a
filiacao do interlocutor em formacoes discursivas.

A repercussao desse discurso depende,
portanto, dos tragos de identificacdo instaurados.
Os efeitos de sentido sio encaminham para o
mesmo, apesar do cuidado com o que ¢ dito e,
também, com o modo que ¢ dito. Um dos efeitos
mais recorrentes éavisibilidade dadaapreocupacao
com os menos favorecidos, com os gestos largos,

sorriso bondoso, planos grandiosos, nos o centro

¢ 0 povo, a quem garante protecao e essa prote¢ao
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reverte-se em votos e em popularidade alta, que o

ajudar a concretizar seus objetivos politicos.

Conclusao

O discurso do Presidente Luis Inacio
Lula da Silva instaura efeitos de evidéncia e de
saturacdo e isso acontece muitas vezes, pelo
aparente improviso proprio do seu discurso, no
qual a linguagem tem a marca da variante popular
e, com isso instaura outro efeito: o de que ele e
o povo se assemelham. O mecanismo utilizado
sinaliza para a adapta¢ao desse sujeito a diferentes
situagoes e condi¢oes. Outra evidéncia é que nesses
discursos ha um foco e que esse foco se sustenta
no comprometimento politico com o0s sujeitos-
cidadaos, especialmente, a massa populacional, a
menos favorecida, geralmente.

Nesse  contexto, os  procedimentos
discursivos e os processos pelos quais busca a
adesao da massa populacional ¢ semelhante aos
de Getdlio Vargas, que se representava como
populista. Entretanto, niao ¢é igual, pois ele
conseguiu destacar-se, construir uma imagem
propria, tendo sucesso na mobilizagao dos sujeitos-
cidadaos e da midia em torno de seus discursos.
Seu discurso foi sendo aprimorado ao longo de
sua trajetoria politica, incorporando também uma
imagem moderna, dando visibilidade a histéria de
um sujeito que angaria grande simpatia popular,
at¢ mesmo em outros paises, principalmente
pelo fato de ter superado sua condicio inicial de
excluido social para assumir o cargo politico mais
importante do pafs.

O emprego dos referenciais de analise de
discurso propostos por Orlandi foi determinante
para a elaboragao de uma apreciacio mais
significativa, revelando que o Presidente Lula por
meio de seu discurso atinge aos sujeitos-cidadaos,
que se identificam com ele, tendo em vista que

o seu modo de significar-se contempla os mais
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diversificados sujeitos-cidadaos, reforcando sua
imagem constituida ao longo do seu percurso
politico, em especial, do presidente referendado

pela populacao.
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