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Resumo

Espaco curto, valor alto, sentido, muito. Esta é uma tarefa ardua para os produtores de oxtdoors e antincios
publicitarios que precisam levar em consideragao todas essas questoes para realmente atingirem seus lei-
tores. Mas, de fato, esses textos conseguem produzir um efeito de sentido nos sujeitos leitores de forma
tao eficiente quanto conscientes que se dizem fazer/ ser? Os publicitatios realmente possuem o poder de
uso habilidoso da lingua como detentores dos sentidos e onipotentes sobre seu discurso? Pretendemos,
com este artigo, nao desconfiar da habilidade dos publicitarios e das teorias que regem o funcionamento
da “fabricacao” desses textos midiaticos, mas sim, analisar sob a perspectiva da Analise de Discurso, de
linha francesa, como vem sendo desenvolvida no Brasil, uma campanha da empresa O Boficdrio publicada
em 2005, intitulada “Os Contos de Fadas” que conseguiu causar certa “sedugao” pela maneira como
utilizou a linguagem
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Abstract

Short space, high value, meaning, a lot. This is a hard task for the billboards and advertisements’
producers who need to consider all these questions for actually reaching their readers. But, in fact, can
these texts produce an effect of meaning on the subject readers as efficiently as conscious they claim to
do/ be? Do advertisers actually have the power of skillful use of language as holders of meaning and
omnipotent about their discourse? In this article, we intend not distrusting of the advertisers’ skill and
of the theories that govern the “manufacturing” of these media texts, but to analyze beneath Discourse
Analysis perspective from French field, as it has been developed in Brazil, a company’s campaign of O
Boticario published in 2005, entitled “Fairy Tales” which caused “seduction” by the way it used language.

Keywords: Reading; Meaning; Advertisement; Discourse analysis.

Introducao sentido a palavra escrita ou a imagem, em casa,

nas ruas, nos jornais, nas revistas, na televisao, nos

¢ ;. " . .
Eu me interesso pela lingnagem computadores, na internet, nos gestos, nas atitudes

1l

porque ela me fere ou e seduz’
Roland Barthes etc. Quem, por exemplo, nunca ficou encantado

com um cartaz enorme ao entrar em uma cidade?

Partimos do fato de que somos Com o desejo de conhecer mais sobre o produto e
constantemente movidos a ler e interpretar a ir direto a loja compré—lo? Quem nunca discordou
todo o momento, dando ou captando algum daquilo que esta sendo exposto daquele jeito?

1 Artigo produzido como resultado da disciplina “Leitura, Interpretagio e Sentido”, do Programa de Pés-Graduagiao em
Letras (PPGL/ UCPEL) ministrada pela prof. Dr. Ercilia Ana Cazarin.
2 Professor do Instituto Federal Farroupilha, Mestrando do PPGL/ UCPEL. E-mail: lucasmflores@gmail.com
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O que faz com que nos sintamos assim apos ler
um texto dessa materialidade de discurso? Que
sentidos emergem af? Primeiro, eles emergem ou
ja estdo 1a e nos os (re)construimos? Partindo do
pressuposto de que nem todos ficam provocados
pelo andncio do cartaz, (re)construimos seu
sentido. De quem ¢é o poder: dos escritores do
cartaz ou dos leitores? E o ato de escrever ou o
ato de ler poderia ser um poder?

Neste artigo, buscamos refletir sobre
essas e outras questoes, analisando um andncio
publicitario da marca O Boticario, produzida em
2005, intitulada “Conto de Fadas”. Escolhemos
trabalhar com esse andncio, porque ao lermos
0 mesmo em uma revista, chamou-nos atencio,
principalmente, pelos efeitos de sentido
produzidos na sua amplitude de duas paginas e,
pela sua criatividade. Dessa maneira, neste artigo,
propomos refletir sobre leitura, interpretagao
e sentido deste anudncio, sob a perspectiva da
Analise de Discurso, de agora em diante AD.

A AD ¢ uma area do conhecimento que
concebe as palavras em movimento e percorre
alguns caminhos para compreender de que modo
elas significam, pois as palavras sao multiplas e os
sentidos nao estao soltos, nem existem « priori. De
acordo com (ORLANDI, 1996, p. 52) “as palavras
nao significam em si”, as palavras sdo carregadas
de sentidos, sentidos esses que podem ser sempre
outros, mas nao quaisquer um, porque temos a
histéria. Historia e sentidos sao inseparaveis para
a AD.

A AD surgiu a partir da década de 60, tendo
como fundador Michel Pécheux. A apresentagao
da teoria aconteceu, em 1969, com a publica¢ao
do livto Andlise Automiatica do Discurso de Pécheux
e da revista Langage organizada por Jean Dubois.
A época de fundagao da AD coincide com o auge
do estruturalismo na Europa, principalmente na
Franga, figurando um paradigma de formatagao

do mundo, das ideias e das coisas para geracao de
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intelectuais. Petri (2006) observa que essa teoria
¢ resultado da “interlocucio de Pécheux com
a Teoria das Ideologias, com a Histéria, com o
Materialismo Historico, com a Linguistica, com a
Psicanalise”.

A seguinte relagdo permite estabelecer o
que constituiu a originalidade da escola francesa:
1) o sujeito assujeitado, “falado por seu discurso,
diretamente provindo do “estruturalismo” de
Foucault, AlthussereLLacan,” 2) comahistoricidade
de todo enunciado singular, herdado de Foucault,
e 3) com a materialidade de formas de lingua de
Saussure, Harris e Chomsky (MAZIERE, 2007, p.
16). Sobre isso, Orlandi (2001, p. 63) afirma que a
AD “vai articular o linguistico ao sécio-histérico
e ao ideoldgico, colocando a linguagem na relagao
com os modos de produgao social: nao ha discurso
sem sujeito e ndo ha sujeito sem ideologia”.

Estruturamos o trabalho em trés partes.
Primeiro, apresentamos o porqué de nossa
escolha tedrica ter sido a AD, apresentando alguns
conceitos que consideramos importantes serem
discutidos, para, em seguida, analisarmos uma das
propagandas e, entio, fazermos o que demandam
as normas, um fechamento nas consideracdes
finais, mesmo sabendo que essas reflexdes nao

terminam por aqui.

Escolhas teoricas

Escolhemos a AD porque, primeiramente,
levando em consideracio a concep¢ao que o
professor possui de lingua, ¢ que vai poder
conduzir o trabalho de leitura em sala de aula.
Assim, quando trabalhamos a /ngna pela AD,
“o sujeito esta na lingua, ja que se diz por ela, se
identifica nessa lingua a partir da qual vai encontrar
um lugar de dizer” (INDURSKY, DE NARDI
E GRANTHAM, 2005, p. 113). Preferimos nao
focar este trabalho sobre leitura e interpretagao

voltando-nos diretamente 2 sala de aula, no
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entanto, consideramos imprescindivel que essas
e outras reflexdes sejam também levantadas com
alunos de diferentes faixas etarias, o que talvez leve
0s mesmos a se posicionarem frente a diferentes
lugares de dizer de forma critica.

A AD nao

enquanto sistema abstrato, mas com a lingua

trabalha com a lingua
em funcionamento, com ela no mundo, (re)
significando a si e a0 homem a todo momento.
Dessa maneira, o supeito é posto em ag¢ao nesse
movimento, mas um sujeito inconsciente do
seu dizer, que ¢ movido pela sua historicidade
e ideologia. Vale salientar que a historicidade nao
¢ concebida como a histéria cronoldgica, mas
levando em conta o homem na sua historia,
“considera os processos e as condi¢oes de
producdo da linguagem, pela analise da relagao
estabelecida pela lingua com os sujeitos que a
falam e as situacGes em que se produz o dizer”
(Orlandi, 2007, p. 16).
Percebemos esse  movimento do
funcionamento da lingua quando observamos o
primeiro enunciado da propaganda em analise:
“Era uma vez”. Varios (re)significados vem a tona.
O primeiro deles, é 6bvio, diz respeito as historias
classicas dos contos infantis que mexem com o
nosso imaginario infantil, com nossas lembrancas
de rodas de leitura e dramatizacoes, lembrancas
de uma infancia feliz, pelo menos para aqueles
que a tiveram. Por outro lado, ao pensarmos
este enunciado sintaticamente, percebemos que
a oragdo nao esta na ordem direta — sujeito +
predicado — o que faz com que o leitor tenha
curiosidade sobre o que ou quem era wma veg,
despertando um efeito, voltando-se a primeira
significacao mencionada, de magia, encantamento.
Além disso, em alguns contos, ha recorréncia do
sujeito “uma menina”, como em ‘“era uma veg uma
menina”, no entanto, na propaganda apareceu ‘era
uma vex uma garota”. Por que houve essa troca

de palavras? Seria essa troca intencional ou um
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deslizamento de sentidos? De fato, elas provocam
um efeito de sentido diferente. Cabe questionar, se
todos os sujeitos leitores sao movidos a perceber
essa diferenca de sentidos entre menina e garota?
Menina no sentido de pureza, inocéncia, antiga.
Garota, por outro lado, modernidade, jovial,
beleza. E essa lingua em funcionamento que a
AD wvai trabalhar, observando a relacio entre
sujeito, historia, ideologia. Por isso, concordamos
com Cazarin (2006, p. 300) que afirma que “a
materializagao da lingua pressupde um sujeito que
enuncia nao na sua individualidade, e sim afetado
pelo inconsciente e pela ideologia”.

Segundo Orlandi (2007, p. 46), a ideologia, em
AD, “é a condigao para a constitui¢ao do sujeito e
dos sentidos. O individuo ¢ interpelado em sujeito
pela ideologia para que se produza o dizer”. Nao
ha sentido sem interpretagao, e diante de qualquer
objeto simbolico, 0 homem ¢ levado a interpretar
colocando-se diante da questdo: o que isto quer
dizer?

Para a AD, portanto, os sentidos nao estao
na lingua, mas nas relagdes que ela estabelece com
a exterioridade, com os processos discursivos.
Sendo assim, podemos dizer que a interpretagao
¢ funcao do sujeito em sua relacio com a historia
ja que o sujeito se filia a histéria para produzir
sentido (Grantham e Caseira, 2011, p. 14).
Orlandi (2010, p. 24) salienta que “interpretar
nao ¢ atribuir sentido, mas expor-se, a opacidade
do texto, ou seja, é explicitar como um objeto
simbolico produz sentidos”.

Diante disso, entendemos que seja
necessario refletirmos sobre como a Analise de

Discurso concebe a leitura.
Leitura sob uma perspectiva discursiva

A discussao sobre leitura passa por
diferentes pontos de vista e depende das

perspectivas tedricas. O que nos interessa aqui ¢
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discutir a leitura do ponto de vista da AD, que
vé a leitura ndo como “uma so, nem infinitas,
mas possiveis leituras”. Ler, para alguns, é apenas
decodificacdo de signos linguisticos. Para outros,
¢ atribuicao de sentido. Na concepgao da AD, a
leitura é vista como uma ideia de interpretagao
e de compreensio, processos de instauragiao de
sentidos. Ler, portanto, nao se resume a decodificar
ou apreender sentidos, mas sim, ¢ a institui¢ao de
sentido ao que quer que seja, tendo como parte
constitutiva do sentido, o contexto historico-
social e as condi¢oes de producao do enunciado,
do discurso. O conhecimento do leitor sobte as
condig¢des de produgio do texto é extremamente
relevante, pois através de um dispositivo de leitura,
ele podera levantar pistas que o levara a relacionar
o texto com o discurso que o sustente e que, por
sua vez, inscreve-se em uma formacio discursiva
(FD). E com esta FD que o sujeito leitor ird ou
nao se identificar, pois ele também estara inscrito
em uma FD a qual subjaz a ideologia.

Segundo Pécheux (1988, p. 160), formagao
discursiva é ‘“‘aquilo que numa dada formagio
ideoldgica, isto ¢, a partir de uma posi¢ao dada
numa conjuntura, determina pelo estado da luta
de classes, o gue pode ¢ deve ser dito”. De acordo
com o referido autor, o sentido n3o existe em si,
pois ¢ determinado pelas posi¢oes ideologicas

colocadas em jogo mnesse processo socio-
histérico em que as palavras sao produzidas.
Temos a impressao de que somos os criadores
dos nossos dizeres, mas na realidade, as palavras
ja existiam antes de nds e os sentidos delas vao
mudar conforme as posi¢ées que assumimos ao
emprega-las. “Os individuos sio interpelados
em sujeitos-falantes (em sujeitos de sex discurso)
pelas formagoes discursivas que representam na
linguagem as formagdes ideoldgicas que lhes sio
correspondentes” (Ibid. p. 161). No entanto, de
acordo com Orlandi (2007, p. 44), é preciso nao

pensar as formagdes discursivas como blocos
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homogéneos  funcionando  automaticamente,
elas sio constituidas pela contradicdo, sao
heterogéneas nelas mesmas e suas fronteiras sao
fluidas,

continuamente em suas relacoes.

configurando-se e reconfigurando-se

Dessa maneira, a0 pensarmos no sujeito-
leitor sob a Otica discursiva, ele nio serd um
mero receptor daquilo que o autor, segundo
suas intengOes, quis dizer em seu texto, o leitor
sera participante ativo no processo de produgao
de sentidos. Além disso, como exemplificam
Grantham e Caseira (2011, p. 15), o leitor pode
identificar-se com os sentidos produzidos pelo
autor, isto ¢, “com a mesma posi¢ao assumida pelo
autor do texto”, ou pode questionar, discutir com
ela e “significar diferentemente”. Indursky (2001,
p. 34) explica que o sujeito-leitor vai produzir sua
leitura desde seu lugar social e este pode ou nao
coincidir com o lugar social a partir do qual o
sujeito-autor produziu o texto.

Por isso, de acordo com a referida autora
(p. 28), o texto ¢é visto como um objeto a ser lido,
representa a materialidade linguistica e através
dela se tem acesso ao discurso. A organizagao
linguistica interna ao texto ¢ 0 que menos interessa,
o que importa para a AD, é o modo como o texto
organiza sua relacio com a discursividade, isto é,
com a exterioridade. Para Orlandi (1988, p. 59), o
sentido do texto se constréi no espago discursivo
dos interlocutores, e como objeto empirico de
analise, o texto pode ser um objeto acabado com
comeco, meio e fim.

Dessa maneira, passamos a trabalhar
baseando-nos diretamente com o que 0s textos
em analises nos permitem, a partir do nosso olhar,

interpretar e, assim produzir sentidos..

Analise

Apesar de nao concordarmos que a imagem

significa separadamente do texto verbal em textos
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midiaticos, aqui, metodologicamente, optamos
por primeiro momento, analisar a imagem’, para
na sequéncia da analise, entrelaga-la na produgio

de sentidos do texto verbal.

O Boticirio

A imagem esta sempre presente em outdoors
e propagandas, o que faz com que pensemos em
como a AD concebe a imagem.

Vivemos diariamente “bombardeados”
por imagens e, de fato, ndo podemos desvincular
os recursos imagéticos do verbal, uma vez
que acreditamos que no todo textual, um
complementa o outro. Os recursos usados pelas
midias possibilitam a produ¢io de qualquer
produto visual por parte do sujeito discursivo.
Em tempo de infinitas possibilidades, a imagem,
ndo necessariamente nessa ordem, emerge para
complementar o dito no plano verbal. Como a
AD explica a imagem?

Jean Davallon, em mesa redonda em Paris,
entende a imagem como um operador de memoria
social no seio de uma cultura.

Se aimagem define posi¢oes de leitor abstrato
que o espectador concreto é convidado a vir
ocupar a fim de poder dar sentido ao que ele
tem sob os olhos, isso vai permitir criar, de
uma certa maneira, uma comunidade — um
acordo — de olhares: tudo se passa entio
como se a imagem colocasse no horizonte

de sua percepcio a presenca de outros
espectadores possiveis tendo o mesmo ponto

de vista. (DAVALLON, 2010, p. 31).

De acordo com Pécheux (2010, p. 55),
também nessa mesma mesa redonda, a questio
da imagem encontra assim a analise de discurso
por outro viés (aqui contrapondo as ideias
de Davallon): nao mais a imagem legivel na
transparéncia, porque um discurso a atravessa e
a constitui, mas a imagem opaca ¢ muda, quer
dizer aquela da qual a memoria perdeu o trajeto
da leitura (ela perdeu assim um trajeto que jamais
deteve em suas inscrigoes).

No caso da imagem da propaganda,
utilizou-se uma garofa branca, com cabelos negros
na altura dos ombros, labios avermelhados e olhos
claros. Conforme essas caracteristicas, aliadas a
uma postura de mulher fatal, jamais pensarfamos
ser Branca de Neve, aquela wenina doce, meiga,
da histéria. No entanto, observemos o vestido e a
faixa no cabelo, que mostram que aquela garota é
Branca de Neve, vestida como a menina da historia,
no entanto, com seus seios salientes. Abaixo, na
tentativa de nos utilizarmos de alguns recursos
graficos, trazemos uma ilustracdo daquilo que esta
em nossa memoria coletiva' como a “Branca de
Neve” dos contos infantis. Apesar de fazerem o
mesmo papel, podemos notar a diferenga entre
ser garota € a menina das historias através do olhar
e seios da garota. Enquanto uma, a menina da
histéria, produz o efeito de sentido de inocéncia,
a outra traz um olhar de garofa poderosa, cheia
de confianca de si. Essa Branca de Neve do O
Boticirio, de alta autoconfianga, pode também ser
comprovada pela valorizagio de seus seios. Seios
esses apertados e arredondados, com um formato
de, talvez, uma maca. Estaria a maca envenenada,

pela bruxa invejosa, sendo oferecida a Branca

3 Texto disponivel em Google Imagens.

4 Utllizamos o termo memdria coletiva aqui para diferenciar de memoria social e memoria discursiva (tratados na sequéncia do
texto). A memdria coletiva ¢ uma corrente de pensamento continuo, de uma continuidade que nao tem nada de artificial, pois ela
s6 retém do passado o que dele ainda ¢é vivo ou capaz de viver na consciéncia do grupo que o mantém (DAVALLON, 2010,

p. 36)
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de Neve? Da mesma maneira, os seios seriam a
representacio de um fruto proibido que, pelo
olhar da garota, estd sendo oferecido ao leitor?
Que sentidos emergem a partir da oferta da maga?
Quem esta oferecendo a maga a garota? Pela
imagem, trata-se de uma mao feminina. E se fosse
uma mao masculina, teria outro sentido?

Percebemos por esses questionamentos,
retomando Pécheux, o atravessamento de outros
discursos constituindo a imagem. A partir
das imagens acima frecorremos ao Processo
parafrastico que, segundo Orlandi (2007, p.
306), “representa o retorno a0s MESMOS €sSPagos
do dizer”, isto ¢, em todo dizer ha sempre algo
que se mantém, isto é, o dizivel, a memoria,
para explicar o fato de que a garota do antncio é
realmente Branca de Neve sob a perspectiva do
O Boticdrio. Ao lado da parafrase esta a polissemia
que, de acordo com a autora, ¢ pela polissemia
que temos o deslocamento, ruptura de processos
de significacio. “E nesse jogo entre parafrase e
polissemia, entre o mesmo e o diferente, entre o
ja-dito e o a se dizer que os sujeitos e os sentidos
se movimentam, fazem seus percursos, (sc)
significam” (ORLANDI, 2007, p. 30).

Além disso, que sentidos emergem da
imagem da ma¢a®® Que discursos atravessam o
fato de a maga estar sendo oferecida a garota e
por uma garota? Consideramos e usamos a palavra
garota e nao menina, mulher, para descrever a
mao, pelo fato de ser uma mao jovem e nio trazer
aideia de que a pessoa que esta ofertando seja mais
velha ou mais nova. No entanto, somos levados a
pensar o atravessamento da memoria discursiva,
na qual podemos recuperar o enunciado que no
conto infantil se tratava de uma bruxa que invejava
a beleza de Branca de Neve. Por consequéncia, a
dona dessa mao também a invejaria?

Estamos diante de um “pré-construido”,

definido por Pécheux (1988, p. 164), como o
“sempre-ja-ai’” da interpelagdo ideoldgica que
fornece-impde a realidade e seu sentido sob a
forma da universalidade (o mundo das coisas).
Quevedo (2012, p. 76), baseando-se em Pécheux,
explica que seria aquilo que,
face ao fato de que o sentido ndo estd na
formulacdo, garante a ela a evidéncia do
seu sentido, realizando linguisticamente
a presenca do interdiscurso e ao sujeito-
falante a sua evidéncia subjetiva, uma vez que
“ancora” o ja-dito da formacio discursiva
que o assujeita.

Dessa maneira, a ma¢a se impde como
“fruto proibido”, voltando-se a Eva e Adao, ou
“veneno”, retomando a histéria infantil. Por isso,
o que vai determinar o sentido que vamos atribuir
a maga, neste caso, nao ¢ o sentido que ela tem,
mas o sentido que vai atravessar do interdiscurso,
isto é, da memoria discursiva, no intradiscurso do
leitor, pois acreditamos que este, ao ler, também
(re)escreve outro texto.

Nesse sentido, Pécheux (2010, p. 50) afirma
que memoria “deve ser entendida nao no sentido
psicologista da “memoria individual”, mas nos
sentidos entrecruzados da memoéria mitica, da
memoria social inscrita em praticas e da memoria
construida

do historiador”. Ja a memoria

discursiva seria aquilo que

faceaum texto que surge como acontecimento
a ler, vem restabelecer os “implicitos” (quer
dizer, mais tecnicamente, os pré-construidos,
elementos citados e relatados, discursos
transversos etc.) de que sua leitura necessita:
a condigdo do legivel em relacdo ao proprio

legivel (PECHEUX, 2010, 52).

Uma questdo levantada por Pécheux que
achamos ser importante trazer a tona aqui ¢
« . R N

onde residem esses famosos implicitos que estao
ausentes por sua presencar” (Ibid, p. 52). Seria a
representa¢ado da mag¢a na imagem um implicito?

Adiante em seu texto, o autor responde que

5 Pata saber mais sobte os significados medievais da maci, ver Adtiana Zierer, disponivel em http://www.tevistamirabilia.
com/nova/images/numeros/01_2001/08.pdf. Acesso em agosto de 2012.
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nao. “Os implicitos, sob a forma de remissoes,
de retomadas e de efeitos de parafrase”, seriam
uma regularizagdo discursiva, “que tende assim
a formar a lei da série do legivel”, que é sempre
suscetfvel de ruir sob o peso do acontecimento
discursivo novo, que vem perturbar a memoria.
A mac¢a mantém a presenca do envenenamento,
fruto proibido, algo belo nutricional, que causa
outro efeito, o da dor, da morte. Assim, a maca,
como um efeito parafrastico, continua nesse
sentido, no entanto, ao contrario do conto, a
garota posicionada ao lado da maga e olhando
para o leitor e nao a maca, permite-nos concluir
que nao faz parte de seu interesse. Essa recusa
da maga, ao contrario de como aparece no conto
infantil, vai se comprovar através do texto verbal,
representando uma ruptura com o conto infantil,
passando a explicar a Branca de Neve do O
Boticario.

ERA UMA VEZ UMA GAROTA BRANCA

COMO ANEVE, QUE CAUSAVA MUITA INVEJA

NAO POR TER CONHECIDO SETE ANOES,
MAS VARIOS MORENOS DE 1,80 M.

Partindo do fato de que ja abordamos
sobre o item lexical garota, fazendo uma
relagio sinonimica com a palavra menina da
historia, e percebendo que essa relagio provoca
deslizamentos de sentidos, pois menina e garota
remetem a diferentes sentidos no ambito da
memoria discursiva e vai depender do leitor trazer
o sentido que lhe ¢ atravessado pela posicao-
sujeito determinada pela formagdo discursiva e,
dessa forma, por uma posi¢ao ideologica a que o
leitor inconsciente esteja inserido. Além disso, a
garota nao ¢ qualquer garota, mas a Branca como a
Neve, o que faz com que confirmemos a imagem
de Branca de Neve, mas ndo aquela da historia, e
sim uma garota branca moderna, auto-suficiente,

poderosa, que O Boticirio pode oferecet.

Lembremos que esta propaganda foi
publicada no Brasil, em que a grande maioria da
populacio nao é branca. Segundo dados do IBGE,
Censo Demogtrifico 2010°, 47,7% da populagio
brasileita se declara branca, o restante entre
pretos, pardos, amarelos e indigenas. Diante disso,
poderfamos questionar: as Unicas garotas que
causam inveja seriam as brancas? Que estereotipo
de beleza a propaganda se propoe discernir como
padrao de beleza? Além disso, quem ¢ o publico
a que se destina tal propaganda? Mulheres todas?
Negras? Brancas?

Retomando questbes que norteiam nosso
trabalho de analise, recordemos que em AD
ninguém lé num texto o que quer, do jeito que
quer e para qualquer um. De acordo com Orlandi
(2001, p. 12), devemos ter em mente que o sentido
sempre pode ser outro, e o sujeito também pode ser
outro. Esses vio depender de como sio afetados
pela lingua e de como se inscrevem na historia.
Assim, a maneira como uma mulher branca ¢ esse
enunciado ¢é diferente de como uma mulher negra
leria? E se estivesse escrito Era uma veg uma garota
negra teria o mesmo efeito de sentido?

Nao podemos esquecer que a propaganda
¢é fruto de uma intertextualidade, isto é, uma
releitura que o texto produz sobre outro texto,
apropriando-se para transforma-lo. De acordo
com Indursky (2001, p. 29), a intertextualidade
trabalha com um efeito de origem, quando
trabalha com a nocio de discurso fundador. Por
exemplo, ao mudar a palavra branca por negra,
ndo mais estarfamos fazendo uma relacio textual
com o conto infantil, por isso, ndo caberia nessas
condig¢des de produgao, pelo fato que precisamos
levar em consideragio a relagao parafrastica ja
mostrada pela imagem.

Seguindo as ideias da referida autora, ela

coloca que o “texto possui sua materialidade

6 Vet dados completos em: http://www.ibge.gov.bt/home/presidencia/noticias/noticia_visualiza.php?id_noticia=2017&id_

pagina=1. Acesso em setembro 2012.
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linguistica, mas nao se reduz a ela”. Isso quer dizer
que essas diferentes relagoes textuais se dao com
uma exterioridade, isto é, o texto “vai além de seu
suporte material”. A exterioridade esta presente
no texto, mas nao ¢é transparente. Ela pode ser
o contexto, intertextualidade e interdiscurso. A
exterioridade do conto de fadas se da pela presenca
da oracio adversativa was ter conbecido vdrios morenos
de 1,80m. Sabemos que as conjun¢oes coordenadas
adversativas possuem a func¢ao de estabelecer uma
relacdo de contraste de sentidos de dois termos
ou oragdes de mesma fun¢ao gramatical. Entio,
quando afirma ndo por ter conbecido os sete andes,
mas varios morenos de 1,80m, esta deslocando a
memoria discursiva do conto infantil para a uma
nova memoria, aquela mesma transmitida pela
garota da imagem, a garota com sensualidade
capaz de conquistar qualquer homem. No
entanto, caberia questionar por que nao foi usada
a palavra “homens” e sim morenos? Que efeitos
de sentido vém a tona a partir da “escolha” do
item lexical zorenos? Estaria a propaganda fazendo
referéncia a grande maioria das pessoas do Brasil,
conforme pesquisa apresentada anteriormente?
Estaria a palavra morenos fazendo uma relagao
de oposicao a palavra branca? Além disso, nao
¢ qualquer moreno, mas de 1,80m. Estaria a
propaganda exaltando também um estere6tipo de
homem perfeito a mulher brasileira? Poderfamos
afirmar que o poder dessa propaganda estaria
no estere6tipo de homem e mulher perfeitos
que apresentam como O Boticirio ser capaz de
construir através de seus produtos?

Nao podemos esquecer que propagandas
servem para vender ou divulgar algum produto
ou marca, isto é, uma questao economica e, além
disso, algumas propagandas se propoem a ter
uma representa¢ao simbolica perante a sociedade,
ou seja, querem fazer parte da construcio da
opiniao publica. De fato, o que sabemos é que

para atingir tais metas faz-se necessario que essas
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propagandas estejam na mesma posi¢ao discursiva
do sujeito leitor, mas que mesmo assim, o sujeito
tem liberdade de filiar-se ou nao a esse discurso
da propaganda, que o faria de forma inconsciente,
pois assim como os textos, os sujeitos também
sao duplamente determinados, pelo inconsciente

e pela ideologia.
Consideragdes finais

As propagandas invadem nosso mundo
de forma cada vez mais atraente e dinamica,
utilizando-se de recursos avancados e com um alto
tom de persuasao. Nesse trabalho, objetivamos
analisar, sob a perspectiva da Analise de Discurso,
uma propaganda do O Boticirio, que traz a tona
algumas questoes que merecem ser refletidas,
pensando em compreender como o discurso
publicitario produz sentidos sobre o sujeito-leitor,
apresentando seu discurso de forma livre, mas,
a0 mesmo tempo, submetendo seus desejos do
consumismo e suas posicoes ideoldgicas.

No inicio de texto, questionamos sobre
quem teria o poder: se os publicitirios ou os
leitores? Sabemos que esse ramo de producao
textual exige, primeiramente, leitores atentos
para entdo, serem produtores de propagandas
que atinjam seu publico leitor, e para isso, faz-se
necessaria produtividade e criatividade.

Produtividade, porque ¢é necessario,
através do processo parafrastico, manter esse
retorno constante ao espago dizivel, isto ¢,
manter tematicas ou utilizar-se de representagoes
ja cristalizadas para ser criativo. No caso da
materialidade mididtica analisada, o conto infantil
da Branca de Neve.

A criatividade implica na ruptura do
processo de producdo da linguagem, como no
caso em andlise, o diferente da garota fatal como
sendo a Branca de Neve, uma menina, produz um

novo sentido. E esse movimento do dito a partir
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do ja-dito e do dizivel que afeta tanto sujeitos e
sentidos na relagdo com a histéria e com a lingua.

Dessa maneira, se observarmos a midia
de forma geral, vemos com mais frequéncia a
produtividade, pois as materialidades usadas nos
anuncios buscam formar no imaginario do sujeito
leitor, algo que o identifique com aquele dizer
anunciado. Por isso, voltamos a questionar estaria
esse poder do publicitirio na criatividade, na
ruptura do processo de produgao da linguagem?
Ou estaria o poder no leitor de perceber os ditos e
nao ditos dessa producao de linguagem?

Seja esse poder do lado do produtor ou
do lado do sujeito leitor, é tudo uma questio de

leitura, interpretagao, de sentido.
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