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Resumo

Neste trabalho,vinculado ao Projeto de Pesquisa “Lingua Portuguesa: formagao docente e ensino-
aprendizagem” (UFPA),buscamos realizar uma proposta de intervengao para o 9° ano, a partir do género
propaganda, com a finalidade de contribuir para o ensino e a aprendizagem do espanhol como lingua
estrangeira. Desse modo, temos como objetivo geral refletir sobre o género propaganda e sua abordagem
em sala de aula e, como objetivos especificos, delinear as caracteristicas do género propaganda e verificar
como as praticas de linguagem podem ser trabalhadas a partir desse género. Temos como base tedrica a
perspectiva de Bajtin (19706) e de investigadores que seguem esta vertente. Os resultados demostram que
o género, objeto de analise, propicia um trabalho muito produtivo para o ensino e aprendizagem da Lin-
gua Espanhola, visto que o texto apresenta recursos que envolvem o aluno ao contexto de aprendizagem.

Palavras-chave: Géneros discursivos; Propaganda; Sequéncia didatica.

RESUMEN

En este trabajo, vinculado al Proyecto de Investigacion “Lingua Portuguesa: formagao docente e ensino-
aprendizagem” (UFPA), buscamos realizar una propuesta de intervencioén para el 9° afio, a partir del
género publicidad, con la finalidad de contribuir para la ensefianza y aprendizaje del espafiol como lengua
extranjera. Asi, tenemos como objetivo general reflexionar respecto al género publicidad y su abordaje
en el aula y, como objetivos especificos, delinear las caracteristicas del género publicidad y verificar cémo
las practicas del lenguaje pueden ser trabajadas a partir de este género. Tenemos como base tedrica la
perspectiva de Bajtin (1976) y de investigadores que siguen esta vertiente. Los resultados demuestran que
el género, objeto de analisis, propicia un trabajo muy productivo para la ensefianza y aprendizaje de la
Lengua Espafola, ya que el texto presenta recursos que involucranal alumno al contexto del aprendizaje.

Palabras-clave: Géneros discursivos. Publicidad. Secuencia didactica.

Introduccion alumnos perciban la utilizaciéon del idioma en el
contexto de ensefianza. De esa forma, elegimos
los géneros discursivos,pues estos se presentan

ILa ensefianza de lenguas extranjeras,

. o como una importante herramienta de ensefianza,
en la actualidad, apunta para el aprendizaje

contextualizado y que se acerque a la lengua permitiendo el desarrollo de las destrezas

. . lingtisticas y de la comunicaciéon en lengua
estudiada, pues es muy importante que los

1 Professora da Faculdade de Letras da UFPA, Campus de Castanhal. Doutora em Estudos da Linguagem.
2 Allan Pereira de Mesquita — Graduado em Letras Espanhol UFPA..
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extranjera (en adelante LE). Por lo tanto, discutir
la ensefianza del Espafiol como Lengua Extranjera
(en adelante ELE),basandose en la teoria de los
géneros,significa asumir los discursos sociales que
componen esa lengua, o sea, considerar textos
(orales y escritos) que hacen parte de practicas
discursivas para ensenatrla.

Este articulo,vinculado al Proyecto® de
Investigacion  “Lingua Portuguesa: formagao
docente e ensino-aprendizagem”[4] (UFPA),aspira
a una posible contribucién para el proceso de
ensefnanza y aprendizaje del espafiol como lengua
extranjera (ELE), ancladoen la reflexién teérico-
practica del género discursivo publicidad. La
propuesta de intervenciéon pedagdgica brindada
en esta investigacion estadireccionadaa alumnos
del 9° afio de la ensefianza primaria.

A partir de las reflexiones propiciadas en
el proyecto de investigacién, nos cuestionamos:
¢Como el género publicidad puede ser explotado
en una propuesta de intervencion pedagogica para
el 9° afio de la ensefanza primaria? De esta forma,
delimitamos como objetivo general reflexionar
respecto al género publicidad y su abordaje en aula,
con la finalidad de contribuir para la ensefianza y
aprendizaje de la Lengua Espafola. En relacion
a los objetivos especificos, nos proponemos a: a)
delinear las caracteristicas del género publicidad;
b) verificar como las practicas del lenguaje
(lectura, escritura, analisis lingiifstica) pueden ser
explotadas a partir del género en cuestion, enel
aula del 9° afio.

La investigacion se apoya en la perspectiva
interaccionista del lenguaje defendida por Bajtin
(1976), en la teorfa de los géneros discursivos

de Bajtin (1982) y en investigadores que

siguen su vertiente, como Rojo (2005), Dolz,
NoverrazySchneuwly (2004)entre otros.Para el
desarrollo del trabajo, elegimos una investigacion
definida
naturaleza aplicada, basandose en las aportaciones
de Lidke y André (1986), Vasconcelos (2002) y
Gil (1999).

El articulo estd organizado en cinco

como cualitativo-interpretativa, de

secciones. 1) Los géneros y sus aportaciones; 2)
Tipo de investigacion; 3) El analisis metodolégico
de la publicidad; 4) La presentacion de la SD; 5)
La conclusion relativa a los resultados alcanzados

en la investigacion.

1 LOS GENEROS Y
SUS APORTACIONES
1.1 Los géneros bajo la perspectiva
bajtiniana

El planteamiento de la teorfa de los géneros
es muy amplio, yha sido centro de investigacion
de muchos expertos del area de la Lingiistica
Aplicada.Incluso, los PCN’s de
extranjeras(BRASIL, 1998) dan énfasis a los

géneros como objeto de ensefianza, subrayando

lenguas

la importancia de considerarse sus caracteristicas.
A partir de estas reflexiones, las propuestas para
estudiarlos son muchas. Por elloratificando
este postulado,trabajaremos los géneros bajo la
vision de Rojo(2005), la cual en su texto hace un
desdoblamientoreferido a dos vertientes que los
estudian.

La investigadora asegura que todos los
estudios existentes hoy que estén dirigidosa
las vertientes de los génerosson originarios de
influencias de las obras bajtinianas.Rojo hace

una division en dos vertientes meta teoricamente

3 Proyecto desarrollado en la facultad de Letras del Centro Universitario de Castanhal (Campus da Universidade Federal do
Para), coordinado por las profesoras Dr*. Marcia Cristina Greco Ohuschi y la D1*. Zilda Laura RamalhoPaiva.

4 Al principio el proyecto solo contemplaba la Lengua Portuguesa, sin embargo actualmente ¢l busca reflexionar respecto al
proceso de ensefanza y aprendizaje de lenguasen la educaciénprimaria, con el intuito de contribuir para la formacién (inicial

y continuada) del profesor.
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distintas: la teorfa de los géneros del discurso
o discursivos (en adelante GD), vy la teoria de
los géneros del texto o textuales (en adelante
GT). Segun la autora, los GD tienen su estudio
centralizado en las situaciones de produccion
del enunciado, o sea, en todo su contexto, y
evidentemente en los aspectos socio-histéricos.
Los GD también trabajan los aspectos
lingtisticos y composicionales del texto, pero
no de forma a agotarlos.Al referirse a los GT,
Rojo(2005) postula que estos,a su vez, tienen
como base los estudios descriptivos de la
composicion y de la materialidad lingtifstica del
texto.Esta vertiente tiene finalidad descriptivo-
textual, apartandose del método sociolégico para
el estudio de la lengua, sugerido por el circulo
de Bajtin, como lo abordaremos adelante.Hecha
esta aclaracion, en este trabajo nos basaremos en
la teorfa bajtiniana de los GD,pues concordamos
con el hecho de que el concepto de géneros esta
relacionado al objeto discursivo o enunciativo.
Porlo tanto, valiéndose delos planteamientos
de Bajtin (1982),en esta investigacion,acudiremos
alos modelos tedricos interaccionistas formulados
y reformulados en el aula a partir de la ensefianza
profundizada de las formas discursivas (géneros).
Partiendo de estos presupuestos,Bajtin
(1982), en el capituloen que hace referencia a los

GD, parte del concepto de que

[...] Las diversas esferas de la actividad
humana estin todas relacionadas con el uso
de la lengua. Por eso esta claro que el caracter
y las formas de su uso son tan multiformes
como las esferas de la actividad humana, lo
cual, desde luego, en nada contradice a la
unidad nacional de la lengua. El uso de la
lengua se lleva a cabo en forma de enunciados
(orales y escritos)concretos y singulares que
pertenecen a los participantes de una u otra
esfera de la praxis humana (BAJTIN, 1982,
p. 248).

El autor intenta buscar en el concepto

de esfera la esencia para introducir y definir
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el enunciadoL.o que se propone, segin Bajtin
(1982,p. 251),es que “[...] Los enunciados y sus
tipos, es decir, los géneros discursivos, son correas
de transmision entre la historia de la sociedad y la
historia de la lengua.”

Bajtin (1982, p. 248)plasma esta idea y
conceptua los géneros discurriendoque®|...] Cada
enunciado separado es, por supuesto, individual,
pero cada esfera del uso de la lengua elabora sus
tipos relativamente estables deenunciados, a los
que denominamos géneros discursivos”. Los GD
consideran dos puntos fundamentales: el locutor y
elinterlocutor. Estosestan relacionados al contexto
yala tematica marcada, consecuentemente podran
ser cambiados segun las ganas del autor.

Al decir que los GD son relativamente estables,
Bajtin explica que estos pueden modificarse,
puesto que lariqueza y su grandeza son inagotables,
y evolucionan de acuerdo con las necesidades
humanas, luego no estan acabados o fijos, sino
que pueden modificarse.Asi, por ejemplo,el hecho
de que la carta ha perdido lugar para el correo
electrénico, y otros géneros que surgieron con el
adviento del internet.

Los GD son formados a partir de elementos
que interferiran directamente en todo el contexto
de produccién. En este sentido,Dolz y Schneuwly
(2004) discurren que para uno saber hablar, no
importando en que lengua, es necesario dominar
los géneros que en ella surgieron histéricamente,
desde los mas simples hasta los mas complejos.
De esta forma y de acuerdo con Bajtin (1982),los
géneros del discurso se constituyen de tres
elementos esenciales e indisociables que,para
el filésofo, estan directamente atados a la
situacion social inmediata, es deciral contexto
de produccién,que son: el contenido tematico, la
composicion y el estilo.

Conceptuando  los  elementos  que
constituyen los GDtenemos, en el primero, la

selecciéon u organizacion del asunto que sera
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trabajado, es decir, la tematicaen el segundo,
tenemos el proceso de construccién del enunciado,
es decir, las formas necesarias para que se logre la
comunicacion discursiva; el tercero tendra como
foco los recursos lingtifsticos indispensables para
la elaboraciéon del enunciado, como la seleccién
lexical, gramatical, o sea, la forma como decir. En
este ultimo, Bajtin (1982, p.250) aclara que “[...]
Todo estilo esta indisolublemente vinculado con
el enunciado”, en consecuencia este enunciado
es compuesto por las marcas linglisticas y
enunciativas, a la vez quetales elementos estan
directamente involucrados a la situacion social
inmediata, o sea, al contexto de produccion.

Lalengua esta sujeta a su utilizacion y ocurre
a través de enunciados, sean orales o esctitos,
raz6n por la cualnos comunicamos por medio de
los GD,en los cuales Bajtin (1982, p.248) expone
que “[...]La riquezay la diversidad de los géneros
discursivos es inmensa, porque las posibilidades
de la actividad humana son inagotables”, hecho
por lo cual nos comunicamos siempre a través de
géneros.

El ser humano, independientemente de su
nacionalidad, tiene la necesidad de comunicarse, y,
para lograrlo, uno acude alosgéneros. Sin embargo
estos por su vezse encuentran bajo formas
infinitas, en las cuales iran modificarse de acurdo
con la esfera a que pertenezcan, y probablemente
el proposito enunciativo del pronunciador del
discurso también lo sera.

Por haber esta multiplicidad infinita de los
géneros, le pareci6 a Bajtin ser necesario dividirlos
en primarios (simples) y secundarios (complejos).
Los simples estan ligados al cotidiano, o sea,a la
situacioén discursiva inmediata y son casi siempre
orales como aquellos dialogos que ocurren en los
salones,los del ambiente familiar etc. Comola carga
del dltimoesmas grande, el investigadorafirmé

que:
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[...] Los géneros discursivos secundarios
(complejos) -a saber, novelas, dramas,
investigaciones cientificas de toda clase,
grandes géneros periodisticos, etc.- surgen

en condiciones de la comunicacion

cultural mas compleja, relativamente mas
desarrollada y organizada, principalmente
escrita: comunicacién artistica, cientifica,
sociopolitica, etc. En el proceso de su

formacién estos géneros absorben 'y

reelaboran  diversos géneros primarios

(simples) constituidos en la comunicacién
discursiva inmediata (BAJTIN, 1982, p. 249).

Basandose en estas aportaciones de Bajtin,
es imprescindible que se estudie los enunciados
dentro de sus esferas, visto que toda la forma de
comunicacién concreta se realiza dentro de un
determinado ambiente mas o menos especifico.
Ademas,permite quese explote al maximo los
rasgos caracteristicos de cada género dentro de la
esfera a que pertenezca. Para comprender mejor
el concepto de esfera, acudimos aFaraco (2009,
p.126) cuando el autoratestigua que“|..] temos
sempre de nos remeter a uma ou outra esfera da
atividade humana, porque nao falamos no vazio,
nao produzimos enunciados fora das mdaltiplas e
variadas esferas do agir humano.”

Trasestos aportes,se  deprende que el
enunciado puede ser orientado por medio de la
esfera a la que se encuentre el agente discursivo.
Luego,la esfera es quien vaa orientar de qué forma
la lengua sera utilizada en las distintas ocasiones
en las que se encuentre el locutor.Este tendra
un abanico de enunciados que seran elegidos de
acuerdo con la necesidad de la esfera a que esté
involucrado.

Bajo la concepcién interaccionista, el
estudio de la lengua es comprendido como uno
de los aspectos de las distintas relaciones que se
establecen histéricamente a nivel sociocultural.
Los profesores o investigadores que siguen esta
concepcion,sus trabajos desarrollados en el
aulageneralmente estinenlazados a lo que Bajtin/

Volochinov (1976) llama de situacién comunicativa
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concreta. En  otras  palabras,Bajtin/Volochinov
(1976, p. 119) dice que “[...] El intercambio verbal
esta estrechamente vinculado con otros tipos de
comunicacién, todos los cuales tienen su origen
comun en la comunicacién de la producciéon”, o
sea, parte del contexto de produccién del habla a
partir de algiin género.

Lo queBajtin/Volochinov (1976) ratifica,
es que a través de este vinculo,a lengua vive y
tambiénevoluciona histéricamente por medio de
la comunicacién verbal concreta, y no solamente
en el sistema lingtistico abstracto de las inmensas
formas de la lengua. En particular,Bajtin/

Volochinov(1976, p. 120) expone que

[...] el orden para el estudio del lenguaje, con
base metodoldgica, deberfa ser: 1) formas
y tipos de interaccién verbal en relacion
con sus condiciones concretas; 2) formas
de enunciados particulares, de actuaciones
lingiifsticas particulares, como elementos
de una interaccién muy ligada, es decir, los
géneros del desempefio linglistico en la
conducta humana y la creatividad ideologica
determinados por la interaccién verbal y 3)
un nuevo examen, sobre estas nuevas bases,
de las formas de la lengua en su presentacion
lingiifstica usual.

A través de esta inferencia,surge el orden
metodologico para el estudio de la lengua, que
parte primeramentedel contexto situacional, de
las caracteristicas de los géneros y por ultimolos
elementos gramaticales. Razén por la cual Bajtin/
Volochinov (1976, p. 119) afirmaque “[...] La
comunicacién verbal no puede comprenderse ni
explicarse fuera de esta relacion con una situaciéon
concreta.”

Todo esto parece confirmar el hecho del
filésofo haber presentado el método socioldgico
para estudiar la lengua,sobre lo cualconviene
subrayar que investigadores como Rojo (2005) y
muchos otros, lo transfirieron para la didactica
en sala de claseproporcionando una nueva

concepciéon de ensefianza de lenguas. Bajo esta
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mirada, la ensefianza se brindaal estudio de la
interaccién humana, partiendo de la proposicion
de que son las practicas del lenguaje significativas,
socialmente reconocidas las que deben orientar la
ensenanza.

Por ello los géneros son tan significativos
para trabajar en sala de clase,y esta construccion se
dara con su interpretacion y utilizacién.Se percibe
entonces, que este método va de encuentro
con el método tradicional que tenfa por base la
ensefanza de la gramatica de forma totalmente
descontextualizada,  generalmente  utilizando
frases sueltas hecho por lo cual no haceningun
sentido al alumno.Aunque el método tradicional
no haya investigadores que lo defienda,) desde
hace muchos afos sigue siendo utilizado en la
ensefanza de lenguas,en otras palabras, este
métodoparte de la forma para al final trabajar el
contenido. La propuesta delmétodo sociolégico al
revés del tradicional se debe estudiar primero los
aspectos sociales,el contexto de produccién, en
seguida se estudian las caracteristicas del enunciado
y por fin los aspectos o elementos lingtisticos.
Abajoharemos una discusién concerniente a los

géneros en la ensefianza de la Lengua Espafiola.

1.2 Los géneros en la ensefianza del E/LE: el

agrupamiento y la secuencia didactica

Delante de la inagotable posibilidad de las
actividades humanas, surge también la inmensa
variedad de los géneros, por esoclasificarlos
rigidamente dentro de un procedimiento unico
de su estudio seguramente hacerlo no es posible.
Por ello,Dolz e Schneuwly (2004) organizan
los géneros partiendo de la utilizaciéon de los
dominios sociales, las capacidades del lenguaje
y de los aspectos tipolégicos. De ahi que los
autores propusieron un modelo de agrupamiento
de los géneros en cinco 6rdenes: narrar, relatar,

argumentar, exponer y describir acciones en las
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cuales en seguida explanamos:

a) Los géneros de la tipologfa del narrar —
el dominio de la comunicacion social se inclinaa
la cultura literaria ficcional, en que se necesitan
instrumentos especificos para su comprension,
como las leyendas, los cuentos de hadas etc.;

b) los de la tipologfa del relatar — el dominio
de la comunicacion se vuelca a la memortia
o documentacién de las acciones humanas
vivenciadas, como el relato de un viaje, de un
testimonio, una autobiografia etcétera.;

¢) los de la tipologia del argumentar — el
dominio de la comunicacién social se dirige a la
discusiéon de problemas sociales, buscando una
comprensiéon o posicionamiento frente ellos, a
ejemplo, la resefia critica, un discurso de defensa
(abogacia), carta de reclamacion etc.;

d) los de la tipologfa de la exposicion — el
dominio de la comunicacién social involucra el
conocimiento mas afondo, pues es transmitido
culturalmente, aca puede ser una exposicion oral,
una ponencia, una entrevista de expertos y otros;

e) los de la tipologfa de las instrucciones o
descripciones - estos someten reglas y normas
que buscan generalmente la reglamentacion
o prescripcion a través de distintos textos de
naturaleza instructiva, en los que pueden ser,
las reglas de un juego, instrucciones de uso, las
recetas diversasy mucho mas.

A su vez Bajtin (1982) hace una explanacion
refiriéndose a los campos de la actividad humana,
es decit, a las esferas. El autor considera, como
ya hemos visto en los puntos anteriores, que
estas estan,de hecho, relacionadas con el uso
del lenguaje, o sea, el discurso se hace dentro
de las diversas esferas de la actividad humana.
Hecha esta salvedad, percibimos que este tipo de
agrupamiento se hace mas eficaz, pues consigue

alcanzar un numero mucho mayor de géneros.

De ahi que el autor propone organizarlos desde
la esfera social a que pertenezcan, dentro de una
realidad especifica.

Para comprendernos mejor tales esferas,
tenemos en la periodistica, la noticia, el reportaje,
el articulo de opinién etc. De igual modo, en la
esfera escolar,haypor ejemplo, el seminario, el
resumen, la evaluacion etc. La publicidad objeto
de este trabajo pertenece a la esfera publicitaria.

Lo dicho hasta aqui supone que el

agrupamiento intenta nombrar, ajustar y
organizar los géneros segin el dominio socialen
que se encuentran.Del todola propuesta de Dolz
y Schneuwly todavia no es definitiva o unica,
ya que los géneros cambian y son infinitos,
imposibilitando que dicha proposiciéon abarque
la gigantesca cantidad de géneros. Por lo tanto,
el estudio y la ensefanza de la Lengua Espafiola
bajo los GD se vuelven mas facilessi estén en
consonancia con la propuesta del agrupamiento
y por consiguiente a las esferas, igualmente
auxiliando el profesor en su didactica en el aula.

Partiendo de los abordajes que utilizan los
conceptos bajtinianosen sala de clase, acudimos
a Ohuschiet al (2010)los cualespresentan tres [5]
distintas propuestas de trabajoque los utilizan.
Proyecto de lectura y escrita de Lopes-Rossi
(2008), la secuencia didactica (en adelante SD)
de Dolz, Noverraz y Schneuwly (2004) y el plan
de trabajo docente de Gasparin (2003). En vista
de que utilizaremos como metodologia para
la realizacion de la propuesta de intervencion
pedagdgica la SD, no nos profundizaremos en las
demas. Nos referimos ala SD porque es este el
abordaje adoptado en el proyecto de investigacion
al cual el presente estudio esta vinculado.

Dolz, vy Schneuwly (2004)

presentanuna estrategia que nombraron de SD en

Noverraz

la que se tiene como principio, crear situaciones

5 Las tres propuestas pueden ser investigadas en OHUSCHI; OLIVEIRA y LUPPI. As abordagens metodolégicas dos
conceitos bakhtinianos sobre os géneros do discurso. Anais Maringa-PR, 9, 10 e 11 de junho de 2010.
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en las que el alumno logre confrontarse con
las practicasdel lenguaje que son construidas
a lo largo del tiempo. Para Dolz, Noverraz y
Schneuwly (2004, p. 97), por medio de la SD, “¢é
possivelensinar a escrever textos e a exprimir-
se oralmenteemsituagdoes publicas escolares e
extraescolares”, por todo esto se confirma que
la finalidad de la SD es justamente hacer que
el estudiante consiga el maximo dominio del
género que esta estudiando, porque cuanto mas
conocimiento uno adquiera de un determinado
género, la posibilidad del discurso podra ser
mucho mas eficaz y la adquisiciéon del ELE se
vuelve mas interesante

Para los autores mencionados
anteriormente,la SD es “um conjunto de atividades
escolares organizadas, de maneira sistematica,
em torno de umgénero” que pueden ser orales o
escritas (DOLZ; NOVERRAZ; SCHNEUWLY,
2004, p. 97).De esta forma, proporcionandouna
enseflanza mucho mas significativa no solo para
el alumno,sino también para el profesor, ya que
estos son los agentes fundamentales en lo que
toca a la enseflanza/aprendizaje.

Para ser mas especificos,Dolz, Noverraz y
Schneuwly (2004)definen que

[.] Uma didatica  tem,
precisamente, a finalidade de ajudar o aluno

sequiéncia

a dominar melhor um género de texto,
permitindo-lhe, assim, escrever ou falar de
uma maneira mais adequada numa dada
situa¢do de comunicag¢ao. O trabalho escolar
sera realizado, evidentemente, sobre géneros
que o aluno nio domina ou faz de maneira
insuficiente [...]. As seqiiéncias didaticas
servem, portanto, para dar acesso aos alunos
a praticas de linguagem novas ou dificilmente
dominaveis (DOLZ,; NOVERRAZ;
SCHNEUWLY, 2004, p. 97-98).

Por todo esto se hace significativo utilizarla
con los alumnos en sala de clase, una vez que
confirma el proceso de interaccion al tema elegido.

Para ilustrar mejor,Dolz, Noverraz y Schneuwly
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(2004) desarrollan la SD de la siguiente estructura:
presentacion de la situacion, produccion inicial,
modulos y produccién final.

En la presentacion de la situacion,
el profesor dejara claro a los alumnos qué
actividades van a realizar, es en este momento que
“a turma constréiumarepresentagao da situagao
de comunicagdo e da atividade de linguagem a
ser executada” (DOLZ, SCHNEUWLY, 2004,
p. 99). Por consiguiente,se les presentara a los
alumnos todo un conjunto de informaciones
delgénero en analisis. En la produccioén inicial el
profesor podra evaluar el grado de conocimiento
que los alumnos tienen frente al género
escogido y a la lengua espafola, es ahi donde los
estudiantes hacen sus primeras producciones.De
igual modo,en lo que toca al profesor, este es el
momento mas adecuado para verificar y definir
las medidas que se adoptaran concernientes a
la situacion encontrada, apuntando también los
posibles caminos que el alumno ain necesita
seguir para alcanzar su objetivo.

Enlos modulos, “trata-se de trabalhar os
problemas que aparecem na primeira produgio
e de dar aos alunos os instrumentos necessarios
para  supera-los” (DOLZ; NOVERRAZ;
SCHNEUWLY, 2004, p. 103). De este modo,para
alcanzar tal intento, es necesario adoptar tres
criterios: en el primero, es importante que se
trabaje los problemas de niveles diferentes, en
sintesis para llegar al logro eldocente hay que
someter al alumno a una percepcion de cémo sera
su trabajo.El educando hara una representacion
de la situacién de comunicacién, o sea, este hay
que elaborar los contenidos, necesita proyectar
el texto en espafiol, y al final redactarlo, los
equivocos seran corregidos partiendo de lo
declarado anteriormente.

En el segundo, habra una diversificacion
de las actividades o ejercicios, de esta forma se

trabajaran las diversas dificultades que apareceran.
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La adquisicion de lenguas no es igual para
todos los alumnos, en espafiol no es diferente,
luego,las actividades necesitan ser diversificadas.
En consonancia con la afirmacién anterior y
de acuerdo con Dolz,Noverraz e Schneuwly
(2004), se puedendividirlas en tres categorfas: las
actividades de observacion y analisis de texto,
produccion de texto a partir de tareas sencillas y
elaboracién de un lenguaje comun.

Llegando al tercero criterio, se verificara si
hubo en realidad la adquisicién y comprension
de lo que se propuso a los estudiantes. En este
momento,se espera que los alumnos ya hayan
adquirido  conocimientos  suficientes  para
posicionarse frente al texto que lo hicieron vy,
hasta mismo para revisarlo, ya que el profesor ha
explicado previamente, a la vez que el educador
propondra actividades que pueden serorales o
escritas, con el fin de certificarse si los alumnos
lograron una progresiéon de conocimientos a lo
que dice respecto al espafiol y al género trabajado.

Concluidos los médulos,llegamos a la parte
final de la SD, que es la producciéon final, en la
que el alumno tendra la oportunidad de poner en
practica todas las nociones que aprendié en los
modulos. En consecuencia, el educando muestra
todo el conocimiento adquirido durante el proceso
de la SD, y el profesor tendra la oportunidad de
evaluar todo lo que el alumno consigui6 aprender
del género trabajado. Presentaremos abajo el

concepto/contexto del género elegido.

1.3 El género publicidad

Segun Bajtin, las esferas de la comunicacion

humana producen y reflejancaracteristicas
especificas de su contexto, con lo expuesto
discurriremos respecto a tales caracteristicas en el
géneropublicidad. Antes de continuar el abordaje
relativo al tema de esta investigacién, haremos

una sucintadiferenciacion entre la publicidad
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y la propaganda, las dos pertenecen a la esfera
periodistica.
Muniz (2004)postula

publicidad tuvo su origen en el latinpublicus

que el vocablo

que significaba publico, pero con el pasar de los
afios, especificamente en el siglo XX, adquiere
un significado comercial, hace referencia a
la divulgaciéon de productos, marcas, bienes
y servicios para el consumo. Acerca de la
propaganda,lamisma autora discurre que esta
expresionfueutilizada porprimeravezporlalglesia
Catolica en el siglo XVII, con el establecimiento
de una Comisiéon Cardenalicia para la
Propagacion de la Fe (CardinalitiaCommissio de
propaganda Fide) en la que tenfa como objetivo
fundar seminarios con vistas a la formacion de
misionarios para la propagacion de la religion.

(2004), el

mencionado proviene del gerundio latino

Conforme Muniz termo
propagareque significa propagar, difundir, o sea,
se vuelca a la propagacion de ideas. Nogueira
(2003, p. 32) conceptua la propaganda como “um
conjunto de técnicas e atividades de informagao
e persuasao que visam influenciar as opinides, os
sentimentos e as atividades do publico receptor”,
dicho de otra manera, hacerla es propagar ideas,
principios, doctrinas o conceptos, por otra parte
no se limita a la propagacién sino que también
influencia la conducta de 1a sociedadfrente a estas
ideas. El mismo autor afirma que lapublicidadtiene
como eje “incentivar o consumo de produtos
ou servigos, através da divulgacdo da qualidade,
vantagem e superioridade dos mesmos em relagao
a outra marca ou empresa” (NOGUEIRA, 2003,
p-32),en consecuencialucrando mucho mas.
Sabemos que la publicidad hace parte de
la vida social, pues la encontramos en los mas
distintos medios de comunicacién, no hay como
huir, ella esta enlnternet, en los periédicos, en
outdoor, en la television, en las redes sociales

etc.Muniz (2004) aporta que las publicidadesson
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clasificadas tipolégicamente de acuerdo con su
intencién, a ejemplo tenemos las de: producto,
servicio, industrial

comparativa, cooperativa,

y de promocién. Ademasconviene subrayar
quepor este génerohacer parte del contexto de
los alumnos es un excelente motivador de las
practicas discursivas, hecho por lo cual concuerda
con los presupuestos de Bajtin.

Es importante subrayar que la eleccion
deltérmino publicidad se dio, por considerarlo mas
adecuado al objetivo mayor de una publicidad,
que es informar al pablico sobre un producto o
servicio a través de los medios de comunicacién,
con la finalidad de motivatlo hacia una accion de
consumo.

El género publicidad hace parte del discurso
publicitario y como tal posee sus caracteristicas
particulares, como las imagenes que llaman la
atencion del lector, el lenguaje conciso, y por
detras de todo eso hay la intencién que ya hemos
mencionado anteriormente.Por lo demas, el lector
es llevado al consumo no solo por la necesidad,
sino que también es influenciado por la forma
como se le presenta el producto.

Segun Muniz(2004, p. 1), la actividad

publicitaria empezé en la antigiedad clasica

[..] onde se encontram os primeiros
vestigios, conforme demonstram as tabuletas
descobertas em Pompéia. As tabuletas, além
de anunciarem combates de gladiadores,
faziam referéncias as diversas casas de
banhos existentes na cidade. Nesta fase, a
publicidade era sobretudo oral, feita através
de pregoeiros, que anunciavam as vendas de
escravos, gado e outros produtos, ressaltando
as suas virtudes.

Teniendo en cuenta la afirmacion antetiof,
todo esto parece confirmar la eleccién del término
publicidad para este trabajo, pero para ilustrar
mejor buscamos en Muniz (2004, p. 1) la siguiente

reflexidén
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[..] A primeira etapa da publicidade, que se
prolongou até a Idade Média, evidenciava
sua atividade a servico dos mercadores e
comerciantes, que, através de gritos, ruidos
e gestos, procuravam tornar conhecido do
publico a sua mercadoria. A utilizacio de
simbolos, hoje em dia tdo comuns, inicia-
se neste periodo. Naquela época as casas
nao possufam numero e as ruas nao eram
identificadas. O comerciante se obrigava,
entlo, a identificar o seu estabelecimento com
um simbolo; ou seja, uma cabra simbolizava
uma leiteria e um escudo de armas significava
a existéncia de uma pousada. Estes simbolos
tornaram-se mais tarde em emblemas de
marca e logotipos.

A partir de ahi, la publicidad tuvo un
largo camino hasta nuestros dias,este camino es
importante para que comprendamos su concepto,
conformeMuniz (2004, p. 2),

[..] Alguns socidlogos dividitam em trés
épocas (ou eras) o longo caminho percorrido
pela publicidade. Na era primaria, limitava-
se a informar o publico sobre os produtos
existentes, a0 mMesmMoO tempo em que OS
identificava através de uma marca. Isto sem
argumenta¢do ou incitagdo a compra. Na
era secundaria, as técnicas de sondagem
desvendavam os gostos dos consumidores
e iam orientar a publicidade, que se tornou
sugestiva. Na era tercidria, baseando-se nos
estudos de mercado, na psicologia social,
na sociologia e na psicandlise, a publicidade
atua sobre as motiva¢des inconscientes do
publico, obrigando-o a tomar atitudes e
levando-o a determinadas a¢oes.

En los dfas actuales, la publicidad muchas
veces convierte en {dolo el objeto de consumo,
agregandole atributos que llegan a superar su
cualidad real, llevando al logro de dicho género
que esla incitaciona la compra. Todas estas
observaciones nos permiten decir que la esfera a
la cual pertenece la publicidad se utiliza de varios
géneros de naturaleza comunicativa para lograr su

objetivo.

2 TIPO DE INVESTIGACION

Vol. 6 n. 1 (outubro 2015) 16

Interfaces



La presente investigaciéon se definecomo
cualitativo-interpretativa de naturaleza aplicada. Con
el objetivo de aclarar tales caracteristicas,acudimos
a las aportaciones de algunos autores, en los que
adelante se les presentara. Por lo que se refiere al
término cualitativo, segun Liidke y André, tiene por
base

[...] o ambiente natural como sua fonte direta
de dados e o pesquisador como seu principal
instrumento [...] a pesquisa qualitativa supde
o contato direto e prolongado do pesquisador
com o ambiente e a situagio que estd
sendo investigada [...] Os dados coletados
sdo predominantemente descritivos [..] A
preocupagiao com o processo é muito maior
do que com o produto [..] A andlise dos
dados tende a seguir um processo indutivo.
Os pesquisadores ndo se preocupam em
buscar evidéncias que comprovem hipéteses
definidas antes do inicio dos estudos”
(LUDKE e ANDRE, 1986, p. 11-12).

En contraste con lo anterior,Erickson
(1988, p.196) prefiere adoptar la terminologia
interpretativa,ya que, de acuerdo con el autor, se evita
el equivoco de considerarse que las investigaciones
cualitativas poseen mas calidad que lasdemas, en
verdad esta vuelta al significado humano y busca el
punto central de la similitud de los distintos enfoques.
Asiconsideramos que en este trabajo la terminologia
mas adecuada es cualitativo-interpretativapuesto que
corresponde a la perspectiva de este trabajo.

No obstante a lo que se refiere a la naturaleza
de la investigacion,Gil (1999, p. 43-44) hace una
distincién entre la pura y la aplicada, a lo que se
refiere a la pura, tiene como objetivo el progreso
de la ciencia, sin atentarse para sus “aplicacles e
conseqiénciaspraticas” . El autor al referirse a la
terminologfa que es base de este articulo el interés
es justamente en la aplicacion de hecho, o sea, tiene
como objetivo la “utilizacao e conseqiiénciaspraticas
dos conhecimentos”.

Para comprendernosmejorelpunto anterior,
Vasconcelos (2002, p. 282) es muypuntual al
ratificar que “Quer sob etiqueta de qualitativa ou de
interpretativa, as pesquisas na area da educagao em
relacdo a sala de aula, ao livro didatico e a interacao
professor-aluno propiciam novas percepgoes do
fenémeno educacional”, en este sentido esperamos

que esta investigacidnalcancesu proposito al
abordar los GD en sala de clase.
Avanzando en nuestro

razonamiento,postulamos que nuestra
investigacion esde naturaleza aplicada, es decir, el
enfoque esta en las aplicaciones y consecuencias
practicas. Por esa razén, adoptamos también el
método inductivo, que en las contribuciones de

Gil (1999, p. 28) parte de la

[..] observagio de fatos ou fendémenos
cujas causas se deseja conhecer. A seguir,
procura-se compara-los com a finalidade de
descobrir as relagoes existentes entre eles.
Por fim, procede-se a generalizagdo, com
base na relacio verificada entre os fatos ou
fenémenos.

2.1 El contexto de la investigacion y el
material colectado

Este trabajo surgié a partir del proyecto
de investigaciéon “Lingua Portuguesa: formagao
docente e ensino-aprendizagem” desarrollado en
la facultad de Filologia del Centro Universitario
de Castanhal (Campus da Universidade Federal
do Para), coordinado por las profesoras
Dr®. Marcia Cristina Greco Ohuschiy la Dr”.
Zilda Laura RamalhoPaiva.Como el proyecto
trabajacon la elaboracién de materiales didacticos
indicados para la ensefianza primaria del (6° al 9°
afio) a partir de los GD, nos parecié pertinente
elaborar una propuesta de intervencion vuelta a
la asignatura de lengua espafiola para ser aplicada
en €l9° ano. La SD seguira el guién del proyecto,
que parte de la propuesta de Dolz, Noverraz
eSchneuwly (2004), con adaptaciones delaAMOP
(1997).

Para la construccion de la SD, elegimos una
publicidaddelamarcadeljabonantibacterial Protex
[6] . La escoja nos parecié adecuada porque
el tema abordado en la publicidad toca a toda
la sociedad, desde los jévenes, adultos y a las
personas mayores. Por lo demas, el estudiante ya
tiene un conocimiento previo de la importancia
de uno cuidar de la salud.Por ende, trabajarla
con los alumnos del 9° afio resultara en algo muy
provechoso, pues en esta etapa del aprendizaje
ellos ya tienen un nivel de percepcion critica

6 En este trabajo, enla etapa de lalecturaprofundizada, analizamossolamente esta publicidad.
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mas desarrollado, y el propodsitodel trabajo con las
publicidades es justamente desarrollarla, para que los
estudiantes sepan posicionarse frente a ellas.

Todo lo expuesto arriba hay que partir del
analisis de los siguientes elementos:el contexto
contenido tematico,

de produccion, estilo y

construccién  composicional, que inclusonos
basamosen este analisis para elaborar la SD. Para

ilustrar mejor, abajo esta la publicidad seleccionada

¢~ iEsperal

{ Ldavate las manos.
3 Dale una mano a tu salud.

Octubre

15 W

s Masvpial det

Larwnde s s Blaset

w o

WAL P DTN {nrﬂ \i.‘-

Figura 1: Publicidad Seleccionada

Fuente http://acevedonicolas.blogspot.com.br

En la préxima unidad, describimos lo que
sera examinado en la publicidad y de qué forma sera
elaborada la propuesta de intervencion.

3 EL ANALISIS METODOLOGICO DE LA
PUBLICIDAD

Como ya sefialado, de acuerdo con Bajtin
(2003), los elementos que constituyen los GD
deben esta directamente relacionados al contexto de
produccion, esto es, para quienes son producidos,
cuales las finalidades y en qué campo de la actividad
humana ellos circulan. Conformeeste razonamiento,
admitamos por el momento que la publicidadobjeto
de analisisfue construida porun(os) publicitario(s)
contratado(s) por la empresa multinacionalColgate-
Palmolive Company,que se dedica ala fabricacion
de productos de cuidado personal, en la que es
por eljabonantibacterialProtex.Esta
publicidad se dirige a lectores/consumidores de

responsable

todos los sexos, en especial para jovenes y adultos. El
pais en que se dio esta publicidad fue en Venezuelay
tiene como objetivo convencer, persuadir, influenciar
el lector/consumidor a comprar el producto
presentado.

Partiendo del analisis del texto,reiteramos
Bajtin (2003),al afirmar que el contenido tematico es

ISSN 2179-0027

lo decible en el texto. Por lo tanto,deprendemos
que lo expuesto en el discurso es la presentacion
de un producto de higiene/limpieza personal. A
lo que toca a la construccién composicional, que
segunBajtin, (2003) es el proceso delaconstruccion
del enunciado, en este caso presenta el lenguaje
verbal y no verbal. En el area superior hay el
lenguaje verbal,en lo cualllama la atencion de la
importancia de cuidar de la salud. El titulo esta
en rojo con letras grandes justamente para llamar
la atencién del lector. El fondo de la imagen es
blanco supuestamente indicando la limpieza, y
que lavandose las manos con aquélla marca de
jabon antibacterialespecifica,uno lograra su salud.

El color de todo el texto esta configurado de
acuerdo con los colores que componen el slogan
de la marca del jabon, la fecha del dia mundial del
lavabo de las manos esta en rojo con las bordas
del dibujo en azul y fondo blanco, colores de la
marca del jabon.Al lado izquierdo,reforzando la
calidad del productohay el lenguaje no verbal
plasmado en la imagen de un médico que lleva
una camisa manga largade color azul, corbata
naranja y una bata blanca. El color naranja es el
color del jabon en gel, el azul rellena el nombre
Protex, el blanco es el fondo del slogan, luego
todo en la imagen hace referencia al producto.
El texto siguecon el lenguaje no verbal, recurso
queexpone el jabona través de imagenes, en las
que se verifica que el producto esta disponible en
la forma sélida (barra) y en gel.

Confirmando la finalidad de la publicidad
comercial, que es convencer al consumidor a la
compradel producto anunciado, se hace todo
el contexto anterior para que el destinatario
lo adquiera con la seguridad de que realmente
con aquel jabén las manos estarin con total

proteccion.
Como  puesto,Bajtin (1982,  p.250)
hace una aclaraciéon diciendoque “[...] Todo

estilo esta indisolublemente vinculado con el
enunciado”, por lo tanto, cada género tiene
su estilo y su particularidad, en las que pueden
cambiar de acuerdo con el género, pues estos son
relativamente estables. A partir del analisis del
estilo, o sea,de los elementos gramaticales fijados
en esta publicidad como el verbo en el imperativo,
adjetivos, las conjunciones, las figuras retoricas
etc., se percibeque el discurso predominante
en el texto es en tercera persona, una vez que
el producto que el emisor/productor narra no
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esta direccionado para él, sino para el publico, de
esta forma el emisor consigue quedarse fuera del
discurso.

En el titulo de la publicidad, tenemos el verbo
en el imperativo “jesperal” recurso muy presente en
las publicidades, indicando un orden o un pedido
directo sobre algo, provocando en el lector una
sensacionde curiosidad, llevandole a querer saber
de qué se trata.Bajo el titulo, hay la presencia de la
conjugaciéon pronominal en imperativo “lavate”,
en este momento el discurso asume un tono mas
directo, persuadiendo al receptor a cumplir con lo
dicho y reforzando este tono de orden hay también
otro verbo en imperativo “dale” indicando que el
lector tiene que cuidar su salud.Se deprendequela
idea no es que el receptor se lo lave las manos, sino
que debe hacerlo con el jabén Protex, porque este
es el jabonantibacterialque protege las manos de las
bacterias, proporcionandole una mejor salud.

El hecho de intentar convencer alconsumidor
aadquirir la marca Protexpor medio de imagenes,
colores y todo el layout, confirma las aportaciones
de Muniz(2004) cuando discurre que la publicidad
actia sobre las acciones inconscientes del lector,
provocandole actitudes y llevandole a determinadas
acciones. A veces el lector/consumidor
compraproductos que no necesita, en ocasiones ya
los tiene.

Nogueira (2003)afirma que la publicidad
intenta divulgar la superioridad de un producto en
relacién a otro, engrandeciendo la calidad del objeto
relacionandole a una marca especifica.En el préximo
apartado presentaremos la SD.

4 LAPRESENTACION DE LA SD

Presentamos la propuesta de intervencion
pedagdgica concerniente al género publicidad que
elaboramos con el fin de que sea aplicada en la
asignatura de Lengua Espafiola en el grupodel 9°
afio de la primaria. Sin embargo el profesor podra
hacer las adaptacionesque considerar pertinentes,
respetando la realidad de su grupo. Recordamos
que la propuesta elaborada sigue el guiénconstruido
en el Proyecto de Investigacion en que estetrabajo
estavinculado, el cual tiene como soporte Dolz,
Noverraz ySchneuwly (2004), con adaptaciones y
ampliaciones de laAMOP (1997).

4.1 La presentacion de la situacion
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Como sabemos, el género publicidad esta
presente al nuestro alrededor y él siempre esta
intentando convencernos a comprar algo. A guisa
de intentar conocerlo un poco masharemos un
estudio relativo a este género.Para comenzar el
trabajo,es interesante que el profesor intente
involucrar a los alumnos al tema que aca es la
salud.El puede empezar con unas preguntas
de precalentamiento como: ¢Ustedes conocen
el género publicidad?; ¢Doénde ustedes tienen
contacto con este género?; ¢Las publicidades son
importantes? ¢Para qué sirven las publicidades?
etc. A partir de ahi, el profesor puedesimplificar
las caracteristicas de las publicidades de forma
general y, después de ese momento, desarrollar
actividades de profundizada
que involucren las etapas de comprension e
interpretacion textual referentes a la publicidad

otras lectura

escogida para el analisis.

Al final del trabajo, los alumnos estaran
listos para producir una publicidad llevando
en consideracion las caracteristicas del género
mencionado  anteriormente.Por

estas publicidades podran ser divulgadas por

consiguiente
medio de un mural.
4.2 El reconocimiento del género

En este momento, recomendamos que el
profesor lleve, para el aula, textos de distintos
géneros para que los alumnos en equipos o
individuales, reconozcan de entre todos cual es
el género publicidad y justifiquen su elecciéon. A
lo demas, subrayamos la importancia de coger
géneros que contengan el lenguaje verbal y no
verbal, asemejandose, en cierta medida, con el
género en cuestion, como los dibujos animados,
los comics etc.

4.3 La lectura global de textos del género

En este punto, el profesor debe traer para el
aula publicidades que abarquen distintos temas, el
objetivo es que los estudiantes entren en contacto
con el género yperciban como es organizado. Los
estudiantes tendran que leer y contestar algunas
preguntas como forma de precalentamiento al
trabajo que haran adelante, como se ejemplifica
abajo.

Con base en la lectura de los textos,
contesten las

siguientes  preguntas:sCuales
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son los productos anunciados? ¢Quiénes son sus
anunciantes?; ¢Estain vuelcos para qué publico?
Justifique cada uno.; ¢Ustedes ya han visto estos
productos?¢Doénde podemos
¢Basandose en las informaciones que estan en

encontrarlos?;

los textos, en qué paises las publicidades fueron
anunciadas?; ¢Cuales son las finalidades de los
textos? Justifique cada una.

4.4 La sistematizacion de las caracteristicas del
género

Las primeras [7] publicidades surgieron en
la antigliedad en consecuencia de la necesidad de
que las personas tenfan para vender sus productos.
Hace mas de 2500 afios las caravanas de mercaderes
babilénicos se valian de hombres heraldos, de voz
pujante y pronunciacién muy clara para anunciar sus
productos. Los griegos contaban con pregoneros que
anunciaban la llegada de los barcos con cargamento
de vino, especiarfas y metales. Con el pasar de los
afios, las técnicas fueron perfeccionando hasta llegar
en la forma como la conocemos hoy.

Las publicidades [8] tienen como caracteristicas
la persuasion del receptor, por ser un lenguaje
sucinto y rapidomanejase dealgunos recursos como:
las imagenes y textos, el lenguaje directo,presenta
una estructura que no es fija pero generalmente es
compuesta por titulo, texto ampliando lo que esta
puesto en el titulo y la marcadel producto. Utiliza
un lenguaje de acuerdo con el publico,verbos
generalmente en imperativo o en presente de
indicativo,a veces hay figuras retoricas, utiliza un juego
de colores e imagenes.Para aclarar las caracteristicas
presentadas, es interesante que los alumnos regresen
a las publicidades expuestas en el 4.3 para verificarsi
realmente lo dicho esta configurado en ellas.

4.5 La lectura profundizada

Con ganas de profundizar un poco mas
el estudio, el profesor puede solicitar que los
alumnos hagan una lectura de la publicidad
seleccionada (Figura 1) en la que el docente sea el
intermediador,igualmenteél puede verificar si los
alumnos comprendieron el texto. Es pertinente
discutir con los alumnos a través de cuestiones la

relaciéon del contexto de producciéon del texto
observado, el contenido tematico, laconstruccién
composicional,el estilo y la comprension e
interpretacion.

Las presentamos asf: ¢Qué usted conoce
de la marca de jabon antibacterialProtex?sDénde
usted puede encontrarlo?;sPara quiénes el jabon
esta indicado? Justifique.; ¢En qué pais se dio la
publicidad?; ¢Cudles son las intenciones de esta
publicidad?;Cual es su tema?; s Por qué los colores
de las ropas del doctor son las mismas del jabon?;
¢Por quéel texto esta configurado con los colores
del jabon?; :Cual es la persona del discurso
utilizado en el texto (1%, 2% o 37) spor quér; cQué
tiempo verbal predomina en el texto? Ejemplifique
con trechos sacados del texto.;¢Imaginas por qué
él es utilizado?; ¢Qué relacion hay entre la fecha
mundial del lavado de las manos con el jabon
Protex?; ¢A ti qué te parece la imagen de un
doctor al lado del jabon?; :Cual es la idea que se
te viene a la cabeza al ver un doctor presentado el
jabon? Justifique.; ¢Qué efecto el titulo del texto
provoca en el lector?; sQué quiere decir “Dale
una mano a tu salud”?; ¢Cuales imagenes son
mas llamativas?;cQué colores predominan? ¢Por
qué estos colores fueron elegidos? Terminadas
las preguntas,llegamos a la fase de la produccion
textual y reescritura, en el punto abajo trataremos
de someter a los alumnos a la practica.

4.6 Produccién textual y reescritura

En este punto, el profesor debe solicitar
que los alumnos hagan como tarea de casa una
investigaciéon relativa aproductos o servicios
quesean del interés de las personas de su
comunidad. En la proxima clase, ellos seran
separados en equipos de no mas que 4 personas.
Esta division en pequefios equipos es importante
por promover el intercambio de ideas y,por
consiguiente, el fomento a la discusiéon de las
tematicas que los alumnos trajeron, factor muy
positivo para la construccion del trabajo. Después
se les presentara qué actividades van a hacer y por
qué estan en equipos. Las instrucciones pueden
ser dirigidas de la siguiente forma: A partir de los
temas que ustedes eligieron, jantense en equipos

7 Para un estudio mas profundizado relativo al surgimiento de las publicidades, ver Antonio Checa Godoy (2007)
8 Para profundizar el estudio de las caracteristicas de las publicidades ver PENINOU, Georges. 1976 [1972]. Semiética de la

publicidad, Madrid, Gustavo Gili.
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paradiscutirlas tematicas, después, individualmente,
ustedes construiran una publicidad en espafiol.

En este momento, los estudiantes ya deberan
saber lo que escribir, (el tema elegido); ya que aca
comienza la etapa de construcciéon del texto, para
qué escribir (para presentar en el mural de la escuela);
para quiénes (para la comunidad escolar); cémo
hacer (utilizar colores, imagenes etc.). Concluida
esta etapa,cada uno construira su publicidad segun
el producto/servicio elegido vy, en seguida, es
importante someter a los chicos a cuestionamientos
que les ayuden a planear sus publicidades, como:
¢Cuales son los productos o servicios anunciados?;
¢Para quiénes seran direccionadas?; ¢Para qué servira
sus publicidades?; ¢Habra juego de colores? ;Cémo
seran configuradas?

Con lo dichojlos alumnos comenzarin a
producir las publicidades y si el tiempo no permite
concluir, los alumnos podrian terminarlas en sus
casas y traer listas en la clase siguiente. Siguiendo
con la propuesta, llega el momento de hacer la
autocorreccion de los textos y, para alcanzatla,
indicamos que los alumnos busquen en sus obras
respuestas a las siguientes preguntas: ¢El titulo es
creativor ¢Llama la atencion del lector?; ¢El tema esta
bien claro en el texto o no esta bien plasmado?; :Se
percibe el objetivo de la publicidad con facilidad?;
¢El lenguaje utilizado esta adecuador ¢Los colores
del texto estan de acuerdo con los del producto?
¢Hay letras quese destacan?; ¢Las caracteristicas
de su publicidad estan de acuerdo con las de las
publicidades estudiadas?

Terminada la autoevaluacion, los alumnos van
a reescribir sus publicidades (la segunda version),
haciendo las correcciones concernientes a las
preguntas examinadas anteriormente. En esta clase,
se pretendeampliar y mejorar el texto a la vez que los
companeros del aula corregiran los textos uno del
otro, sin embargo, esto solo puede ocurrir después
de la autocorrecciéon. Cada uno corregira un texto
de un compafiero del otro grupo partiendo de los
cuestionamientos de la autocorreccién e intentando
percibir la forma como se presenta la lengua
espafiola.

Concluidas  las  correcciones de los
companeros del aula, que deben ser hechas en
una hojaen separado, los aprendices reescribiran la
publicidad en espanol (la tercera version) intentando

utilizarse de las sugerencias de los amigos.
Hecha la reescrituralos dicentes entregarin
sus publicidades al profesor, este lascorregira
intentando intermediar la escritura incitando
al alumno a hacer una reflexion referente a los
puntos que aunpuede mejorar en el texto. Aca es
el momento en que el educador observara en qué
puntos los alumnospresentan mas dificultades,
sean de contenido o de forma vy, asi, él podra
trabajarlas en las proximas clases.

Finalmente llega la etapa de producir
la version final de los textos. Para logratla,
el profesor podra acudir al laboratorio de
informatica de la escuela, donde los alumnos
redactarian/construiran los textos/publicidades,
producto final.

4.7 Circulaciéon del género

Finalizada la etapade reescritura del género,
la apreciaciéon del trabajo se dara no solo por el
profesor sino que la comunidad también tendra
como apreciarlo a través de su divulgaciéon en
el mural de la escuela. Ademds todos tendrian
la oportunidad de ver la produccién de los
estudiantes.

Consideraciones finales

Con este Trabajo, observamos la
importancia de trabajarse con los GD como
teoriza Bajtin (1982), basandose en el método
sociologico. En este sentido, a seguir retomamos
los objetivos delineados para esta investigacion.

En relacién al primer objetivo especifico,
verificamos la siguientes caracteristicas del
género: el texto pertenece a la esfera periodistica,
presenta un producto para la venta, el contenido
tematico se refiere a los cuidados con la salud,
la construccién composicional se encuentra
de forma bien estructurada, el estilo muestra la
condicién peculiar con que el publicitario plasma
el producto, por medio de diversos recursos
lingtisticos, como el verbo en el imperativo,
adjetivos, las conjunciones, las figuras retoricas
etc.

En el segundo objetivo, a través da SD, fue
posible elaborar varias cuestiones que permiten

integrar las actividades involucrando las practicas

7 O livro didatico adotado pela escola é “Portugués ideias e linguagens”, ver referéncias.
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lingiifsticas. Por consiguiente, comprobamos, en
nuestro trabajo, que la utilizaciéon de la publicidad
en sala de clase favorece trabajarse diversos asuntos
que lleven el alumno a reflexionar, incluso a lo que
dice respecto a la forma cémo las personas son
influenciadas por las publicidades, asuntos debatidos
en las publicidades estudiadas.

Llegando al objetivo general, percibimos que
el manejo de las publicidades en el proceso de la
ensefianza y aprendizaje del E/LE es una fuente
muy rica que puede ser utilizada por los profesores,
integrando las practicas de lectura, escritura y
analisis lingtiistica. Ademas creemos que a partir
de este estudio del género, los alumnos del 9° afio
de la primaria se apropiaran de la Lengua Espafiola
de forma mas significativa. A partir de la presente
investigacién, abrimos caminos para que nuevos
estudios sean hechos, desarrollando, asi, otras
propuestas de trabajo con el género publicidad.
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